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В культурно-выставочном центре «Сокольники» с 31 августа по 8 
сентября  2004 г. в очередной раз проходила ежегодная Московская 
международная ювелирная и часовая выставка «Ювелир-2004».
Нынешней осенью выставку посетили свыше 67 тыс. человек. 
Экспозиция размещалась в 11 павильонах на площади 40 тыс. кв. м. 
В работе выставки принимали участие экспоненты из различных 
регионов России, а также Украины, Армении, Италии, Франции, 
Польши, Бельгии, Греции, ОАЭ, Южной Кореи, Турции.
Организатором главного профессионального события ювелирной 
отрасли России является ЗАО «РОСЮВЕЛИРЭКСПО». Предлагаем 
вашему вниманию интервью с президентом  компании Александром 
Владимировичем Рыбаковым.

«ЮВЕЛИР-2004»
— Чем будет отличаться «Ювелир-2005» 

от предыдущего и что останется неиз-

менным?

— Как и в 2004 году, будет проведена широкомас-
штабная рекламная кампания. В этом году, как все 
заметили, в Москве было множество перетяжек, 
афиш, плакатов, посвящённых нашей выставке.  
К этому событию был приурочен выпуск боль-
шого тиража рекламных открыток. О выставке 
рассказывали по всем каналам телевидения. 

Организация такого серьёзного мероприятия, 
как международная ювелирная выставка, — это 
очень большая и трудная работа. Скрупулёзно 
анализируя каждую проведённую выставку, мы 
делаем всё возможное, чтобы в дальнейшем из-
бежать недочётов, возникавших в ходе работы. 
«РОСЮВЕЛИРЭКСПО» видит свою задачу в 
соблюдении интересов каждого из участников 
выставки, подготовке комфортных условий для 
плодотворной работы экспонентов, а также в 
создании приятной праздничной атмосферы для 
гостей выставки.

В этом году мы отказались от проведения тор-
жественной церемонии вручения Национальной 
премии в области ювелирного искусства «Зо-
лотой Ювелир» в ГКЗ «Россия» в связи с тем, 
что в в Москве был объявлен траур. Однако мы 
надеемся, что в следующем году ничто не поме-
шает нам провести это грандиозное мероприя-
тие, которое получит широкий общественный 
резонанс, усилит интерес к отечественному 
ювелирному бизнесу в целом и к Московской 
международной ювелирной и часовой выставке 
«Ювелир» в частности.
— Ваши пожелания участникам «Ювелира-

2005».

 — Мы рады новой встрече с нашими посто-
янными партнёрами и давними друзьями. И, 
конечно, двери нашего «дома» в Сокольниках 
гостеприимно распахнуты для тех, кто впервые 
будет участвовать в выставке. Уверен, что сотруд-
ничество с «РОСЮВЕЛИРЭКСПО» станет для 
них традицией и принесёт несомненную пользу.

Однако даже столь крупная и масштабная 
выставка, как «Ювелир», имеет свои границы. 
Поэтому об участии в форуме 2005 года советую 
задуматься заранее. Из-за своей нерасторопно-
сти многие участники в прошлом году не смогли 
разместить свои стенды в том месте, где хотели. 
Не опаздывайте и добро пожаловать! 

Выставки

— Александр Владимирович, во время ра-

боты выставки ходили слухи о возможном 

переносе выставки из Сокольников в другой 

выставочный центр Москвы. Хотелось бы 

узнать информацию о действительном по-

ложении вещей из первых уст. Состоится ли 

в Сокольниках «Ювелир-2005»? 

— Безусловно. Договор на следующий год о про-
ведении выставки в Сокольниках уже подписан. 
Так что в сентябре, с 8 по 16, «Ювелир-2005» 
будет, как всегда, принимать гостей. Кроме 
того, на этой же выставочной площадке в мае, 
с 17 по 22, пройдёт ещё одно организованное 
нами событие — выставка «Ювелир-2». У вы-
ставки две главные задачи — провести марке-
тинг рынка, представив новый ассортимент, и 
осуществить розничные продажи в преддверии 
«мёртвого сезона». Анализ спроса на «Юве-
лире-2» позволит производителям доработать 
новые коллекции, которые будут представлены 
на сентябрьской выставке здесь же, в Соколь-
никах.

Сегодня мы заняты тщательной подготовкой 
этих выставок. Большинство ювелирных орга-
низаций — как постоянных участников, так и 
новичков, уже зарезервировало места в пави-
льонах будущего «Ювелира». Среди желающих 
много иностранных компаний. 

— Расскажите, пожалуйста, подробнее 

о международном сотрудничестве «РОС-

ЮВЕЛИРЭКСПО».

 — С гордостью могу констатировать, что меж-
дународное значение Московской ювелирной и 
часовой выставки «Ювелир» с каждым годом 
усиливается. ЗАО «РОСЮВЕЛИРЭКСПО» 
уже давно является членом СИБДЖО.

Сейчас наша компания продолжает начатые 
в ходе работы «Ювелира-2004» плодотворные 
переговоры с президентом крупнейшего юве-
лирного форума «Vicenza Fiera» Мануэлой дель 
Лаго о реализации совместного международно-
го выставочного проекта. Особо хочу отметить, 
что в ходе этих переговоров затронут вопрос о 
мировом графике выставок. В связи с активной 
интеграцией «Ювелира» в международную вы-
ставочную систему принято решение откоррек-

тировать этот график с учётом времени прове-
дения Московской международной ювелирной и 
часовой выставки «Ювелир». Ведь в последние 
время все больше иностранных компаний обра-
щают свои взгляды на «Ювелир» — крупней-
шую и ведущую отраслевую выставку России.

Компания «Алмаз-Холдинг» представи-
ла две новые коллекции – «Осень 2004» 
со вставками смоленских бриллиантов и 
«Взрослые игрушки», включающую в себя 
кольца с подвижными элементами.  

ЮД «Садко» продолжает радовать детей 
и их родителей. Их коллекция детских ук-
рашений – это 28 персонажей, известных 
каждому ребёнку, из 11 мультипликаци-
онных фильмов киностудии «Союзмульт-
фильм», с которой компанию связывает 
эксклюзивный договор. Изделия выполне-
ны из серебра с использованием холодных 
цветных эмалей и упакованы в красочные 
коробочки с изображениями всё тех же 
мультипликационных героев. 

На стенде компании «Эстет» была пред-
ставлена коллекция уникальных изделий 
Роберта Мелкумяна. Автор сотрудничает с 
компанией уже давно и создаёт для неё как 
повседневные украшения, так и эксклю-
зивные.

Компания «ЮВК-Агат» из Киева прини-
мала участие в выставке впервые, и несмот-
ря на то, что стояла отдельно от объединён-
ного украинского стенда, выступила весьма 
успешно. По словам представителя компа-
нии, интерес к их изделиям со стороны оп-
товых покупателей был большим.

Специально к выставке модельеры мос-
ковского завода «М-Ювелир» разработали 
новую линию украшений «Кассис» из золо-
та с цветным жемчугом и бриллиантами.

Необычные формы гарнитуров в сти-
ле футуризма, гармония прямых линий и 
сферических плоскостей, пластичность 
и динамика дизайнерских решений сразу 
приковывали к себе взгляды посетителей. 
Оригинальные идеи — основной фактор 
для привлечения внимания специалистов и 
розничных клиентов к продукции компании.

Ещё одна немаловажная отличительная 
черта всех изделий торговой марки «М-
Ювелир» — это безукоризненное качество 
исполнения. Популярность золотых украше-
ний с жемчугом в последнее время неуклонно 
растёт, поэтому, следуя тенденциям моды и 
веяниям времени, ювелиры московского за-
вода «М-Ювелир» планируют и впредь раз-
вивать свои творческие идеи в этом русле.

На стенде «Золотого времени» также 
был представлен ряд новинок – уникальные 
ювелирные украшения индивидуального ис-

Новый этап сотрудничества
В этом году на выставку приехали экспо-
ненты из Израиля, Индии, Италии, ОАЭ, 
Польши, Турции, Франции, Южной Кореи. 
Самой представительной была итальянская 
делегация, сформированная Институтом 
внешней торговли Италии и его московским 
представительством, отделом по развитию 
торгового обмена посольства Италии (ИЧЕ) 
в РФ. Институт внешней торговли Италии 
был создан в 1926 году в качестве вспомо-
гательного органа Министерства внешней 
торговли. В задачи этого государственного 
агентства с разветвлённой сетью зарубеж-
ных представительств входят содействие 
торговому обмену, промышленному и техно-
логическому сотрудничеству с зарубежными 
странами и предоставление экономической 
информации об Италии за рубежом.

ИЧЕ уже не первый раз участвует в вы-
ставке «Ювелир». Оборудование для юве-
лирной промышленности от итальянских 
производителей уже давно пользуется спро-
сом среди российских ювелиров, и ежегод-
но на «Ювелире» они имеют возможность 
познакомиться с последними новинками. 
И в этом году, как обычно, в павильоне  
№ 11.1 итальянское оборудование было 
представлено в полной мере.

Без преувеличения можно сказать, что 
«Ювелир-2004» стал новым этапом со-
трудничества между Россией и Италией — 
впервые была организована коллективная 
экспозиция итальянских производителей 
ювелирных изделий. Она размещалась в 
двух павильонах — № 11 и 3.1, что, к сожа-
лению, отрицательно сказалось на имидже 
экспозиции в целом. Такое разделение юве-
лирных компаний было вызвано опоздани-
ем в бронировании выставочных площадей. 
Интерес к российскому рынку в Италии ве-
лик, и многие компании подавали заявки в по-
следний момент. Другие же в последний мо-
мент отказывались. Однако организаторы и 
с итальянской, и с российской стороны учли 
ошибки и пришли к соглашению о разме-
щении ювелирных компаний на «Ювелире-
2005» в одном павильоне — № 11. Нужное 
количество площадей было забронировано 
уже в ходе работы «Ювелира-2004». Обо-
рудование по традиции останется на своём, 
уже ставшем привычном, месте.

В целом, итальянская сторона осталась 

довольна результатами выставки. К недо-
статкам, по мнению итальянских компаний, 
можно отнести многочисленные шерохова-
тости в процедуре доставки и таможенной 
очистки грузов. Отдавая должное несом-
ненному опыту работы компании Brinks и 
её партнёра ООО «ТБСС», большинство 
участников выразило недоумение слишком 
высокой стоимостью услуг и отсутствием 
отработанной процедуры в оформлении 
CARNET ATA, давно признанной в боль-
шинстве стран. 

В рамках выставки проходили деловые 
встречи, были подписаны серьёзные конт-
ракты. Особо хотелось бы отметить встречу 
президента ЗАО «РОСЮвелирэкспо» Алек-
сандра Рыбакова с президентом VICENZA 
FAIR Мануэлой дель Лаго (Manuela dal 
Lago) и исполнительным директором Анд-
реа Туркато (Andrea Turcato). Хочется наде-
яться, что переговоры между организатора-
ми будут продолжены и выльются в тесное 
сотрудничество между «Ювелиром» и «Ви-
ченца-Оро».

Главным же итогом «Ювелира-2004» 
стало то, что итальянские участники смогли 
показать, а российские увидеть образцы вы-
сокого ювелирного искусства, прославлен-
ного во всём мире. До встречи в Сокольни-
ках, на «Ювелире-2005»!

Новинки, представленные
на выставке «Ювелир 2004»
Московская международная ювелирная и 
часовая выставка «Ювелир» в Сокольни-
ках из года в год собирает вместе предста-
вителей ювелирной отрасли со всех уголков 
России. Каждая компания стремится пока-
зать на выставке всё то новое и интересное, 
что было создано ею. «Ювелир» можно 
по праву назвать «Выставкой Достижений 
Ювелирного Хозяйства».  

Мы хотим рассказать о некоторых до-
стижениях, которые были представлены на 
стендах выставки нынешней осенью.

Столичный ювелирный завод «Адамас» 
разработал свои новые коллекции на ос-
нове исторических прообразов. Коллекция 
«Мозаика» вызывает прямые ассоциации 
с затейливыми орнаментами древней Ви-
зантии. На создание коллекции «Виктория» 
авторов вдохновили классические украше-
ния конца Х1Х в.

А. Рыбаков с итальянскими коллегами
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потому что уверены в этом!» – утверждают 
представители компании.

Любители янтаря и специалисты так-
же смогли познакомиться в Сокольниках с 
новинками от ювелиров Калиниградского 
края. 

ООО «Сувениры Балтики»– давний участ-
ник выставки, специализирующийся на выпус-
ке ювелирных изделий из серебра и золота со 
вставками из янтаря (кольца, серьги, броши, 
подвески, браслеты). В ассортименте компа-
нии есть уникальные вещи: разнообразные 
шкатулки, кубки, кувшины, вазы, шахматы, 
корабли, пасхальные яйца в стиле Фаберже.

Участие в выставке стало важной вехой для 
Калиниградского янтарного комбината, по-
скольку впервые после пятилетнего перерыва 
предприятие выставило на конкурс собствен-
ные высокохудожественные работы из янтаря. 

Ювелирные изделия фирмы «Amber 
Necklace» (Москва), впервые показанные 
на выставке в Сокольниках, привлекли 
внимание профессионалов и любителей 
янтаря новыми идеями в обработке и ог-
ранке этого удивительного камня. Чис-
тый, почти прозрачный янтарь лимонного 
оттенка был похож на цитрин; медовый и 
коньячный напоминал светящийся изнут-
ри топаз. Помимо традиционных форм ог-
ранки были представлены и фантазийные 
формы, подчёркивающие объём и красоту 
камня.

 Дизайнеры фирмы используют новые 
приёмы в работе с янтарём. С помощью 
особой формы послойной обработки повер-
хность янтаря становится подобной коже 
питона или крокодила, имитирует «тигро-
вые» или «леопардовые» расцветки.

Подвеска «Медовый месяц» принесла 
компании «Ювелиры Урала» диплом Мос-
ковской международной выставки «Ювелир-
2004» в номинации «Вечерние украшения». 
Идея автора обыгрывала неправильную 
форму центрального камня (топаза) и вто-
рого топаза в форме груши. Эти камни сим-
волизируют счастье двух любящих людей, 
которых чувство возносит к звёздам Вселен-
ной (звёзды олицетворяют маленькие брил-
лианты). 

Ещё одна коллекция мелкой пластики 
«Дружная семейка» также была отмечена 
дипломом в номинации «Предметы интерье-
ра». Коллекция представляет собой 5 на-
стольных украшений в виде фигурок живот-
ных: две собаки, два петуха и кошка. Автор 
создал образы наиболее любимых всеми 
домашних животных.

Здесь необходимо отметить ещё один 
важный аспект продаж ювелирных изделий: 
достойная упаковка, соответствующая вы-
сочайшему качеству и дизайну украшения. 
Создание подобной «оправы» для украше-
ния — задача непростая, но её с успехом ре-
шают многие отечественные и зарубежные 
компании. Среди них ООО «Ликин» — рос-
сийский представитель датской корпорации 
«Westpack A/S», который представил на 
выставке коллекцию упаковки новых уль-
трамодных оттенков и стильной фактуры. 

Компания «Век», на выставочном стенде 
которой можно было увидеть демонстра-
ционное оборудование последнего поколе-
ния, не стремится постоянно удивлять сво-
их клиентов. «Мы стремимся дать клиенту 
лучший продукт и предоставляем наилуч-
ший сервис. А клиенты — всегда с нами, 

феста») представила на выставке коллекцию 
«Фламенко» из золота 750 ° с цветными дра-
гоценными камнями. При её создании спе-
циалисты компании учитывали тенденции 
мировой ювелирной моды, что закономерно 
вызвало повышенный интерес посетителей 
и специалистов к стенду «Рифесты».

«Новая линия украшений создавалась 
для покупателей, которые ждут смелых 
идей в ювелирной моде. Сегодня на витри-
нах ювелирных магазинов слишком много 
однотипной, безликой продукции, а совре-
менный потребитель ювелирных украше-
ний — это пресыщенный и избалованный 
Клиент, который не ограничен в выборе 
и возможностях. Такой Клиент требует от 
фирм-производителей постоянного поиска 
новых неординарных решений» — таково 
мнение сотрудников «Рифесты»

полнения и часы, изготовленные мастерами 
предприятия. Украшением коллекции явля-
ется новая модель часов с двумя механизма-
ми, с двумя часовыми поясами. Циферблат 
и ремешок выполнены в чёрно-белой гамме, 
причём классическое сочетание подаётся 
в абсолютно неожиданной и оригинальной 
интерпретации. Впервые был представлен 
публике гарнитур с кораллами цвета «кожа 
ангела», включающий в себя серьги, под-
веску и кольцо. 

Костромской ювелирный завод предложил 
вниманию посетителей выставки обширную 
коллекцию золотых украшений, дополнен-
ную новыми изделиями с бриллиантами и 
другими камнями: цитринами, топазами, 
раух-топазами и аметистами. В эту коллек-
цию вошли гарнитуры, серьги, колье.

Компания «АСБ» (ювелирная марка «Ри-
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Смоленский ювелирный центр «Кристалл» 
освоил новую ювелирную линию – украше-
ния с крупными бриллиантами фантазийной 
огранки в оригинальной закрепке. Коллекция 
была по достоинству оценена жюри конкурса 
«Ювелир-2005» и получила Гран-при.

Этот главный приз, а также другие призы, 
награды, дипломы присуждались на осно-

вании решений высокопрофессионального, 
опытного и взыскательного жюри. В него 
входили:

Гагарин А. Г. – президент Коллегии эк-
спертов и оценщиков ювелирных изделий 
и антиквариата, председатель подкомите-
та ТПП РФ по оценке драгоценных кам-
ней, ювелирных изделий и произведений 

искусства, профессор, лауреат премии 
им. М. Ломоносова;

Скобелев Ю. И. — вице-президент Кол-
легии экспертов и оценщиков ювелирных 
изделий и антиквариата, профессор, акаде-
мик АБОП;

Шаталова И. В. — искусствовед, член 
Союза художников России, член Междуна-

родной Ассоциации искусствоведов, член 
Коллегии экспертов и оценщиков ювелир-
ных изделий и антиквариата;

Чернуха Э. П. — Заслуженный работ-
ник культуры, член-корреспондент РАЕН, 
член Коллегии экспертов и оценщиков 
ювелирных изделий и антиквариата;

Мельников Е. П. — председатель Обще-

ства геммологов России, лауреат Государ-
ственной премии, профессор МГГУ, доктор 
геолого-минералогических наук;

Смирнов А. А. — эксперт-геммолог, пре-
зидент ЗАО ТД «Эксклюзивные Драгоцен-
ности», член Общества геммологов России, 
член Коллегии экспертов и оценщиков юве-
лирных изделий и антиквариата. 

К сожалению, в небольшом журнальном 
обзоре невозможно рассказать обо всех 
новинках, представленных на выставочных 
стендах в Сокольниках. Не можем мы и раз-
местить фотографии всех работ, получив-
ших награды конкурса. Предлагаем вашему 
вниманию некоторые из них.
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ООО «МЮЗ ЭЛИТ»,
г. Москва, брошь «Родные просторы».
Авторы: творческий коллектив ювелирного завода «Элит»
(Золото 750 пробы, бриллианты, эмаль).
Номинация «Вечерние украшения»

Ювелирный завод «Кристалл», 
г. Смоленск , коллекция изделий  
с крупными бриллиантами  
в оригинальной закрепке. 
Гран-при

ООО «Столичный ювелирный завод «Адамас», 
г. Москва, коллекция изделий с мелкими 

бриллиантами и изумрудами. Номинация 
«Повседневные украшения»

ЗАО «Ювелирный Дом «Садко», 
коллекция детских подвесок по мотивам 
героев мультфильмов «Союзмультфильм»
(серебро 925 пробы).
Номинация «Украшения для детей»

ООО «Стелла-Эксклюзив», г. Москва, 
настольная композиция — часы 
«Хозяйка Медной горы» (золото 
750 пробы, 423 бриллианта — 8,78 
ct, 4 изумруда — 0,06 ct, далонит, 
эмаль). Номинация «Предметы 
интерьера в ювелирном 
исполнении)

ООО «Петрозолото»,
г. Санкт-Петербург, настольная 
композиция «Леший». 
Номинация «Предметы интерьера»

ООО «ТД «НИКА»,
г. Москва, коллекция женских наручных часов: 
«Жасмин», «Камея», «Лаванда», 
«Ливия», «Розмарин», «Ирис».
Номинация «Ювелирный дебют 
(молодое предприятие)»

ООО «Сибирский
ювелирный завод «Атолл»,
г. Новосибирск, часы женские «Лео».
Номинация «Часы»

ЗАО Великоустюгский завод
«Северная Чернь»,
г. Великий Устюг, сувенир «Матрёшка».
Номинация «Изделия из серебра»

Призы конкурса — стр. 8, дипломы конкурса — стр. 9–10

«Рифеста», г. Екатеринбург,
гарнитур украшений
(кольцо, серьги, подвеска) «Фламенко».
Автор Пономарёва Наталья.
Номинация «Повседневные украшения»

ООО «Петрозолото», г. Санкт-Петербург,
изделие-трансформер, брошь-колье «Каприз».
Автор Пригода Инна.
Номинация «Вечерние украшения»

ООО «Сахаювелир», г. Якутск, 
кольцо «Тайные чары» Художник 
Никитин Прокопий, (золото 750 
пробы, бриллианты, рубины). 
Номинация «Вечерние украшения»

ООО «Золотая Орхидея», г. Ижевск,
коллекция украшений c драгоценными 
камнями: кольца «Шехерезада» 
(красное и белое золото 585 пробы, 
цитрин, сапфиры (синие, зелёные, 
жёлтые, розовые) и «Аленький 
цветочек» (красное и белое золото 
585 пробы, сапфиры (голубые, синие, 
зелёные, жёлтые, розовые).
Художник Шадрин Сергей.
Номинация «Вечерние украшения»

ЗАО ТПК «Алмаз-Холдинг»,
г. Москва, гарнитур  
(кольцо, серьги) «Юла».
Автор Лунькова Ольга.
Исполнитель
Луньков Александр.
Номинация
«Вечерние
украшения»

ЗАО «ПКФ «Эрми»,
г. Екатеринбург,
гарнитур украшений 
«Звуки Вселенной» (белое 
золото, бриллианты, кварц). 
Автор и исполнитель 
Бадов Игорь. Номинация 
«Вечерние украшения»

ООО «Ювелирный дом»,
г. Екатеринбург , комплект 

украшений (колье , серьги)  
«Весенняя капель». 

Номинация «Вечерние  украшения»

«Сибирский
ювелирный завод «Атолл»,

г. Новосибирск.
Колье «Зимние искорки»

(белое золото, бриллианты).
Автор Павлов Виктор.
Номинация «Вечерние 

украшения»

ОАО «Ювелиры Урала»,
г. Екатеринбург,
подвеска «Медовый месяц»
(золото 750 пробы, бриллианты,
винные топазы ).
Автор Орлова Марина.
Исполнитель Ильин Николай. 
Номинация «Вечерние украшения»

«Ювелэнд»-Холдинг,
г. Санкт-Петербург,

коллекция украшений
колье «Нью Класик», серьги 
«Драгоценности Версаля».

Номинация «Вечерние украшения»
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ЗАО «Селена»,
г. Санкт-Петербург,
подвески «Пирамида», 
«Спираль».
Автор Владимир Лопатин.
Номинация «Повседневные
украшения»

ОАО «Красцветмет», г. Красноярск,
гарнитур украшений (колье, серьги, кольцо)
«Лунная дорога». Автор Потылицина Елена. 
Номинация «Повседневные украшения»

ООО ТД «Адамант», г. Москва, 
коллекция колье-трансформеры. 
Номинация «Повседневные 
украшения»

ЗАО ТПК «Алмаз-Холдинг», г. Москва, 
гарнитур аксессуаров для мужчин «Монарх». 
Автор Комаров Николай. 
Исполнитель Луньков Александр. 
Номинация «Аксессуары для мужчин»

ЗАО «ДМУиА»,
«Золотой дельфин», г. Москва,
коллекция украшений «Кулоты». 
Автор Судейкина Светлана.
Номинация «Молодёжная мода»

ЗАО «Садко»
Ювелирный дом»,
г. Санкт-Петербург, 
коллекция украшений 
«Переверни привычные 
стереотипы». Номинация 
«Молодёжная мода»

ОАО «Красносельский
Ювелирпром», Костромская область,
с. Красное-на-Волге,
комплект ювелирных украшений «Диско».
Автор Бобарыкина Ксения.
Исполнители: Ситникова Елена, Жаров Владимир.
Номинация «Изделия из серебра»

ГУП «Калининградский
янтарный комбинат»,
г. Калининград, изделия
из янтаря «Тролль», «Монах». 
Автор Шорохова Ольга.
Номинация «Изделия из янтаря»

«Ювелэнд»-Холдинг»,
г. Санкт-Петербург,
кольцо «Линия Дебют». 
Номинация «Украшения
в стиле «Авангард»

ОАО «Красносельский
Ювелирпром», Костромской обл.,  
с. Красное-на-Волге,
интерьерная композиция «Петухи».  
Автор Медведев Рафаил. 
Номинация «Предметы интерьера»

ЗАО «Золотое Время»,
г. Москва, коллекция часов.
Авторы: Егорова, Филимонов, 
Псарев, Кудрявцев.
Номинация «Часы»

ОАО «Ювелиры Урала», г. Екатеринбург,
изделия мелкой пластики «Дружная семейка» 
(серебро 925 пробы, золочение, эмали, полировка, 
оксидирование). Автор Скрыль Олег. 
Номинация «Предметы интерьера»

Столичная Ювелирная
Компания «Эстет»,
г. Москва, колье «Нежность». 
Номинация «Молодёжная мода»

ЗАО «АдриА», г. Москва.
Коллекция украшений «Кисы».
Автор М. Шаповалов,
С. Андрейченко
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Виченца • OROGEMMA 2004
11–16 сентября

Традиционная выставка-ярмарка в Ви-
ченце, проходящая три раза в год, ори-

ентирована не на то, чтобы каждый раз 
представлять вниманию публики и про-
фессионалов абсолютно новые коллекции. 
Главной задачей этого форума является ре-
шение текущих проблем отрасли, развитие 
итальянского ювелирного производства и 
дизайна в контакте с «внешним миром».

На этот раз границы «внешнего мира» 
продвинулись далеко на юг: в программу 
выставки был включён симпозиум «Афри-
ка — Европа: возможности сотрудничества 
между компаниями, работающими с драго-
ценными камнями». В проекте участвовали 
представители Общества Южно-Афри-
канского развития (SADC), включающе-
го 14 стран Южной и Центральной Афри-
ки. Безусловно, партнёрские отношения 
между Италией и Африкой базируются на 
поставках традиционных и новых камней с 
«Чёрного континента» (танзанит, цаворит, 

Выставки

шпинели и александрит, изумруды и жёл-
тые турмалины, рубины и разнообразные 
гранаты, не говоря уже о вечных брилли-
антах). Участникам симпозиума представи-
ли сведения о новых материалах и уровне 
добычи привычных камней, а африканские 
операторы получили шанс расширить сеть 
контактов в Европе.

Другая тема, связанная с освоением юве-
лирных материалов, «AQUA: мир платины». 
Итальянское представительство Всемирной 
платиновой гильдии организовало пресс-
конференцию и экспозицию, посвящённую 
дизайну изделий из платины. Идея названия 
родилась из ассоциации чистого и холодного 
металла с «ясными, прохладными, сладкими 
водами…» (как говорил Петрарка, обраща-
ясь к весне). Бело-голубая стихия воды наи-
более точно выражает ощущения от плати-
ны. В этом направлении идёт современный 
дизайнерский поиск. В проекте принимают 
активное участие студенты Европейского 

института дизайна в Милане, который стал 
творческой лабораторией Всемирной пла-
тиновой гильдии.

На фоне традиционных разговоров о но-
вейших технологиях ювелирного произ-
водства и тенденциях развития моды особое 
внимание участников выставки привлекла 
актуальная тема «этики и эстетики», безо-
пасности творчества в области ювелирного 
дела. Нарастающая волна копирования, со-
кращение временного зазора между созда-
нием оригинальной модели престижного 
бренда и появлением на рынке его имита-
ции, повышение качества таких копий при 
заметно более низкой цене — всё это вы-
зывает естественную озабоченность веду-
щих итальянских ювелиров. Участники вы-
ставки обсуждали проблемы защиты новых 
продуктов от копирования, перспективы 
юридического разграничения оригинала и 
имитации (сейчас практически невозмож-
но защищать авторское право на ювелир-
ный дизайн от чуть видоизменённых копий), 
значение суперсовременных технологий в 
этом процессе. С одной стороны, специали-
сты пытаются найти адекватные правовые 
инструменты. С другой, условия жёсткой 
конкурентной борьбы вынуждают ведущие 
фирмы ограничивать степень знакомства 
посетителей с новыми изделиями: запре-
щать фотографирование, отказываться от 
практики раздачи буклетов с изображения-
ми и т. п. Но самым надёжным элементом 
пока остаётся заметное технологическое 
превосходство лидеров. Зачастую даже про-
фессионалы не могут понять, как именно 
изготовлено то или иное украшение, какой 
материал был использован для его создания 
(серебряные «ткани» с шёлком — яркий 
тому пример). Не удаётся имитаторам до-
стичь и соответствующего уровня анатоми-
ческого построения колье. Именно в этом 
классе изделий оригинал и копия резко раз-
личаются.

В целом, очередную выставку в Виченце 
можно признать успешной. А это свидетель-
ствует о том, что ювелирное производство 
в Италии находится на подъёме, а итальян-
ский дизайн по-прежнему сохраняет за со-
бой лидирующие позиции в мире.
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Stefan Hafner
Лучшее ожерелье 2004 года 
в номинации Haute Couture. 
Награда присуждается на 
одном из самых престижных 
ювелирных смотров — Couture 
Show  в Фениксе, штат Аризона 
(США)

la Nuovelle Bague

Roberto Coin

Bibigi Picchiotti
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Nanis

Orlando Orlandini

Ambrosi

Salvatore Bersani
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le Sibille

Balocchi Preziosi

Torrini

Valente
le Sibille

Balocchi Preziosi
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Виченца:  
павильон дизайна

Павильон дизайна, только в этом году 
открывшийся в рамках выставки-яр-

марки в Виченце, сразу же оказался в цен-
тре внимания. Здесь обсуждаются самые 
насущные проблемы дизайна ювелирных 
изделий, общих тенденций отрасли, причины 
долговременного спада, который фиксируют 
специалисты на протяжении предыдущих 
десяти лет. Задаваясь вопросом о причи-
нах слишком долгого «кризиса», называют 
и 11 сентября, и введение евро как единой 
общеевропейской валюты, и многое другое. 
Однако участники выставки признают, что 
всё это скорее оправдания, чем реальные 
причины затруднений.

Настоящим источником проблем стали 
внутренние процессы в отрасли. В 1980-е 
годы произошёл переход от индивидуаль-
ных изделий, изготовленных в маленьких 
мастерских, в основном вручную, к массо-
вому потоку более или менее однотипных, 
тиражных украшений из золота, производи-
мых на машинах, с драгоценными камнями 
среднего класса и ниже. На первых порах 
это стимулировало развитие рынка, так 
как сделало ювелирную продукцию более 
демократичной,  доступной. На смену юве-
лиру-художнику, ювелиру-мастеру пришёл 

энергичный предприниматель, хорошо вла-
деющий законами маркетинга, восприни-
мающий ювелирные изделия как «товар». 
Такие лидеры отрасли, безусловно, пони-
мают общую специфику ювелирного рынка, 
однако они не очень-то заинтересованы в 
развитии высокого искусства. Типичным 
примером рекламы стало заявление вро-
де: «Купите свою мечту о роскоши всего за 
94 евро!» Но мечта перестаёт быть мечтой, 
когда превращается в нечто повседневное и 
банальное.

Всё это привело к перенасыщению рын-
ка сходными продуктами, а узость целевой 
аудитории в сочетании с чрезмерной агрес-
сивностью фирм, теснящихся на заведомо 
ограниченном пространстве европейского 
ювелирного рынка, породила состояние 
кризиса. Вдохновение и индивидуальный 
подход были в значительной мере утрачены, 
а переход к массовому товарному произ-
водству оказался не слишком эффективным 
в отрасли, по определению эксклюзивной.

Участники выставки Виченцы в рамках 
работы павильона дизайна искали пути вы-
хода из тупика. Наиболее верным представ-
ляется им путь возврата к авторской работе, 
к использованию новейших технологий не 
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только для производства массовых, сравни-
тельно дешёвых изделий, но и для создания 
шедевров, эксклюзивных украшений. Более 
того, маленькие мастерские, выпускающие 
ограниченные тиражи или работающие с 
частным клиентом напрямую, способны 
быстрее реагировать на изменение вкусов и 
запросов покупателей. Они предлагают из-
делия от средних по цене до очень дорогих — 
и в Европе есть достаточно широкий круг 
людей, располагающих средствами, но не 
желающих тратить их на «дешёвку». Только 
традиционные методы работы в сочетании с 
новейшими технологиями могут обеспечить 
процветание ювелирной отрасли — таково 
мнение большинства участников дискуссии.

Выставки

Brenda Vidal
Ochiai Tomoko

Scalzotto Adelina

Brenda Vidal

Svenia  John

Tamura Shun-Ichi

Miki Minori

Sonia Yael
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Юбилейный конкурс 
«Образ и Форма»
Ирина Перфильева, кандидат искусствоведения,  
НИИ Российской Академии художеств РФ

Конкурсы

проблем лишь укрепляет профессиональный 
иммунитет конкурса, не оставляя времени и 
сил на суету. Отсюда и строго деловой, заин-
тересованный, серьёзный характер конкурса 
как творческой акции.

Конкурс «Образ и Форма» за прошедшие 
пять лет настолько сформировался как яр-
кое художественное явление в современном 
отечественном ювелирном искусстве, что 
уже можно говорить о «недостатках», кото-
рые являются рабочими моментами оргко-
митета. Один из них — недостаточно чёткая 
формулировка номинаций и регламента.  
К этому все настойчивее побуждает по-
стоянно растущее число участников из от-
далённых регионов России и других стран, 
разница их профессиональной подготовки, 
возрастной диапазон.

Необходимо отметить особую значимость 
культурной программы конкурса, которая, 
по сути, представляет одну из важнейших 
его составляющих. Регулярные лекции и 
выступления в рамках конкурса худож-
ников, искусствоведов, предпринимате-
лей — специалистов в области ювелирного 
дела превратили его в творческий симпози-
ум, позволяющий членам жюри поделиться 
своими идеями и концепциями.

Так, в день начала работы V юбилейно-
го конкурса профессор Академии искусств 
г. Лодзи (Польша) А. Шадковский пред-
ставил творческие поиски своих учеников, 
дизайнеров ювелирных изделий. В задачу 
выступления автора этих строк входило 
определение контрапунктов в диалоге рос-
сийской и американской ювелирных школ, 
состоявшемся в апреле 2004 года в Москве 
на выставке «Две столицы». Очень инте-
ресный и актуальный сегодня психологи-
ческий аспект бытования ювелирных изде-
лий затронула М. Маноа, художественный 
директор Le Porte Objet (Франция). О со-
временных тенденциях мировой ювелирной 
моды, представленных на выставке в Ба-
зеле, рассказала московский искусствовед 
Н. Коровина. Важнейшую проблему взаи-
модействия прикладного и изобразительно-
го искусства затронул в своём выступлении 
профессор Института искусств г. Ротчесте-
ра (США) Л. Урсо, познакомивший слуша-

В последней декаде сентября 2004 года 
Мраморный зал гостеприимного Россий-
ского Этнографического музея вновь прини-
мал участников Международного конкурса 
молодых дизайнеров ювелирных украшений 
«Образ и Форма». Этот год стал юбилей-
ным, но не был отмечен никакими прото-
кольными акциями по этому случаю, как это 
часто бывает в наше время по гораздо менее 
значимым поводам. Напротив, ничто не на-
рушило сложившейся за эти годы здоровой 
рабочей атмосферы. И это замечательно, 
так как свидетельствует о том, что очеред-
ной конкурс — не представительская акция, 
а действительно нужное всем — и молодым 
художникам, и отечественным критикам, и 
зарубежным гостям — дело.

Отличная работа оргкомитета созда-
ла оптимальные условия для проведения 
конкурса. В ней приняли участие ведущие 
специалисты Санкт-Петербурга в области 
ювелирного искусства: искусствоведы Га-
лина Габриэль и Анна Ратникова, технолог 
Юрий Баскаков во главе с президентом 
Фонда поддержки образования и творчест-
ва молодых художников-ювелиров «Образ 
и Форма» художником Галиной Ковалевой. 
Работа проходила при участии ССП «Вера».  
Как обычно, в эти осенние дни в Петербурге 
собрались коллеги по ювелирному цеху не 
только из России, но и из Польши, Фран-
ции, США.

Не будет преувеличением сказать, что этой 
встречи ждали все: конкурсанты в желании 
показать свои произведения и надежде на 
успех, жюри в предчувствии открытий и все 
вместе в надежде на серьёзный профессио-
нальный разговор о проблемах в современ-

ном отечественном и мировом ювелирном 
деле — искусстве и производстве.

И в этом одна из особенностей и сложно-
стей конкурса. В мире нет прецедента объ-
единения на творческом уровне этих двух 
сфер ювелирного дела: создания украшений 
эстетически элитарных и массовых, для тех, 
кто хочет выделиться из толпы и для тех, кто 
желает слиться с ней, быть как все. Разу-
меется, и организаторов, и конкурсантов, и 
членов жюри ожидает немало трудностей в 
оценке представленных на конкурс произве-
дений. В этом юбилейном году, как и в про-
шлые, жюри вынуждено было проявить не 
только профессионализм экспертов-анали-
тиков, но и творческую фантазию, чтобы уви-
деть в конкурсных работах то, что проглядел 
или не понял сам автор. И здесь необходимо 
иметь в виду ещё один важный момент. Кон-
курс «Образ и Форма» имеет очень широкий 
возрастной диапазон. Проблема заключает-
ся в том, что, хотя все участники конкурса 
попадают под определение «молодые», они 
находятся в той возрастной категории, ког-
да разница в год, не говоря уже о пяти или 
десяти годах, является очень существенной.  
К тому же она усугубляется степенью про-
фессиональной и ремесленной подготовки 
конкурсантов — от начинающих и дилетан-
тов до мастеров-ювелиров. Остаётся толь-
ко поражаться способности организаторов 
конкурса создавать проблемы и, что гораздо 
важнее, умением их разрешать профессио-
нально, а не административно. Но, по-види-
мому, а мне пришлось участвовать в проекте 
«Конкурс «Образ и Форма», в духе преодо-
ления — залог его жизнеспособности. Ре-
шение этих и каждый год возникающих новых 
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Самый блестящий 
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Узнайте больше об исключительном блеске фианитов идеальной огранки, обратившись к дистрибьюторам:

«Кристалит корп.»
Россия, 111250, Москва,
ул. Красноказарменная, 12
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E-mail: matrix@netsys.am

телей со своими работами в обеих областях 
художественного творчества.

Для конкурсантов это возможность лучше 
познакомиться с теми, кто оценивает их про-
изведения. Такой диалог просто не может не 
способствовать успеху проекта. О необхо-
димости его говорит та заинтересованность 
обеих сторон, которой было отмечено заседа-
ние «круглого стола» по завершении работы.

Очень важное значение имеет между-
народный характер конкурса. Во-первых, 
не угасший за эти пять лет интерес наших 
западных коллег к конкурсу, это, так или 
иначе, признание отечественной школы на 
профессиональном уровне. Поэтому мож-
но смело утверждать, что конкурс «Об-
раз и Форма» решает очень важную зада-
чу — пропаганду российской национальной 
ювелирной школы в мире. Иностранные 
гости конкурса имеют возможность увидеть, 
как эволюционирует наше ювелирное дело 
в различных его сферах, чем дышит и чем 
живёт наша творческая молодёжь. С другой 
стороны, конкурс позволяет соотнести про-
изведения молодых российских художников 
с мировыми художественными тенденциями 
в современном ювелирном искусстве.

  Зарубежные гости юбилейного конкур-
са не скрывали своего интереса, а порою и 
удивления по поводу увиденного в Санкт-
Петербурге, отмечая несомненную живость 
происходящей здесь эволюции ювелирного 
искусства.

И наконец о призёрах и лауреатах V юби-
лейного Международного конкурса молодых 
дизайнеров ювелирных украшений «Образ 
и Форма».

Самая большая сложность в работе 
жюри — дифференциация представленных 
на конкурс произведений по номинациям, 
необходимая для того, чтобы не пропустить 
наиболее интересное и действительно но-
вое. Это происходит из-за того, что сами 
конкурсанты далеко не всегда правильно 
ориентируются в формулировках. Так, среди 
«макетов» были украшения, выполненные 
из пластика, тканей, ниток, металлических 
деталей и пр., скорее представляющие моде-
ли украшений, а то и завершённые изделия в 
так называемых «нетрадиционных» материа-
лах. Или в готовых украшениях в номинацию 
«Фантазия» попадали эскизно небрежно вы-
полненные в металле изделия, идею которых 

невозможно было по достоинству оценить в 
этом качестве. 

Аналогичные трудности в работе жюри 
встречались и в сопоставлении «фантазий-
ных» и «производственных» произведений. 
Где предел фантазии в «производственных» 
изделиях? Насколько может оторваться от 
производственных возможностей «фантазий-
ное» произведение ювелирного искусства?

По моему мнению, лавируя между этими 
рифами, в бурных дискуссиях жюри всё же 
удалось отметить всё самое интересное и 
актуальное из представленных на конкурс 
произведений молодых дизайнеров ювелир-
ных украшений. И в завершение этого обзо-
ра хочется ещё раз поздравить и назвать их.

Гран-при была удостоена работа петер-
буржца Дениса Коноплёва — браслет «Ак-
вариумное море». Она выделялась полным 
соответствием теме «Диалог»: в современ-
ности художественно-образного решения, 
пространственности композиции, вырази-
тельности колорита и материалов, высоком 
качестве технического исполнения.

Среди других призёров и дипломантов V 
юбилейного Международного конкурса мо-
лодых дизайнеров ювелирных украшений, 
вне зависимости от занятых ими мест, безу-
словный интерес представляет ещё ряд работ. 
Это браслет «Змеелов» (Дмитрий Жуков), 
демонстрирующий качественное исполнение 
непопулярной сегодня в отечественном юве-
лирном искусстве техники ковки стали. Ма-
кет комплекта брошей «Водоворот» (Юрий 
Былков) и серия колец «Взрослые игрушки» 
(Георгий Сомов), украшение на плечо «Ста-
дион» (Евгений Снесарь, фото 1) и серьги 
«Стремление» (Татьяна Николаева, фото 4) 
представляют развитие актуальной темы ва-
риативности композиций ювелирных украше-
ний. Тему диалога реального и иллюзорного 
пространств поднимает Аслам Сокаев в бро-
ши «Человек-скат», фото 2, 3. В категории 
компьютерных проектов наиболее интерес-
ными и ювелирными по сути представляют-
ся комплекты украшений «Пятый элемент» 
(Константин Иванов) и «Перевоплощение» 
(Юлия Ахмадулина). Этот перечень можно 
было бы продолжить, так как на конкурсе 
демонстрировалось немало оригинальных 
произведений. Но и сказанного достаточно, 
чтобы по достоинству оценить эволюцию это-
го проекта за прошедшие пять лет. 

Как видим, юбилейный Конкурс был от-
мечен по-деловому, сдержанно, серьёзной 
профессиональной работой, что свидетель-
ствует о реальности и правомерности его 
амбиций.

Фотография 1.

Фотография 2.

Фотография 3.

Фотография 4.
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1.  Денис Коноплев, г. Санкт- Петербург, браслет 
«Аквариумное море», серебро, люминесцентный 
пластик, натуральные камни,   Гран-при конкурса

2. Алексей Скирда, г. Новосибирск,  
кольцо «Миг» (серебро, аметисты, цветок, 
прозрачный пластик), 1-е место в номин. 

«Фантазия», категория «Изделие»

3.  Дмитрий Крупенин, г. Москва, серьги «SOTTOVOCE» (серебро, 
фианиты, аметисты), 2-е место в номинации «Фантазия», категория 

«Изделие»

4. Дмитрий Жуков, г. Санкт- Петербург, браслет 
«Змеелов» (сталь, никель), 3-е место в номинации 

«Фантазия», категория «Изделие»

5. Юрий Былков, г. Санкт- Петербург, коллекция 
брошей «Водоворот» ( платина, золото, серебро), 1-е 
место в номинации «Фантазия», категория «Макет»

6. Данара Ходжигорова, г. Элиста, брошь и серьга 
«Дистанция» (сталь, кость), 2-е место в номинации 

«Фантазия», категория «Макет»

7. Ирина Пермякова, г. Санкт- Петербург, коллекция 
брошей « На долгую, добрую память» (гравюра на 

меди), 2-е место

8. Ирина Истратова, п. Нижний Одес (Респ. Коми), 
гарнитур «Виниловые пластинки» (изолон, 

самоклеящаяся плёнка, дерево), 3-е место в 
номинации «Фантазия», категория «Макет»

9. Константин Иванов, г. Москва,  подвес-трансформер 
«Пятый элемент» (предполагаемый материал: золото, 
каучуковый шнур), 1-е место в номинации «Фантазия», 

категория «На электронном носителе»

10. Иван Ван-Заам, Сергей Катков, г. Санкт-Петербург,
 колье «Египетская дорога» (предполагаемый 
материал: золото, дерево, электропроводка),  

2-e место номинации «Фантазия», категория «На 
электронном носителе»

11. Юлия Ахмадулина, г. Сосновый Бор, 
кольцо «Перевоплащение» (предполагаемый 

материал: металл),
 3-е место в номинации «Фантазия», 

категория «На электронном носителе»

12. Георгий Сомов, г. Москва, коллекция из трёх колец 
«Взрослые игрушки» (золото 750, бриллианты, рубины), 1-е 
место в номинации «Производство», категория «Изделие»

13. Пётр Колобков, г. Санкт-Петербург,  кольцо 
«Звёздный дуэт» (серебро, фианиты), 2-е место в 

номинации «Производство», категория «Изделие»

14. Наталья Ермолаева, г. Якутск, кольцо 
«Трансформер» (золото 750, бриллианты, 

рубины),  3-е место в номинации 
«Производство», категория «Изделие»

15. Кирилл Ковалев, г. Санкт-Петербург, броши «Диалог глаз» 
(драгоценный металл, пластик, стекло),

1-е место в номинации «Производство», категория «Макет»

16. Кирилл Ковалев, г. Санкт-Петербург, композиция 
из брошей «Диалог двух миров» (цветной прозрачный 

материал), 3-е место в номинации «Производство», 
категория «Макет», категория «На электронном носителе»

17. Иван Ван-Заам, Катков Сергей , г. Санкт-Петербург,
 серия колец «Новая геометрия» (предполагаемый материал: золото, гагат), 1- е место в номинации 

«Производство», категория «На электронном носителе»

18. Иван Ван-Заам, Сергей Катков, г. Санкт-Петербург,
 серия колец «Конструкция» (предполагаемый материал: золото, бриллианты), 2-е место в номинации 

«Производство», категория «На электронном носителе»

19. Елена Старостина, г. Москва, кольцо «Vinaccolo» 
(предполагаемый материал: золото, бриллианты), 3-е 

место в номинации «Производство», категория «На 
электронном носителе»

В этом году журналу «Русский Ювелир» исполня-
ется 8 лет! Мы благодарим вас за постоянство и хо-
тим предложить уникальную возможность!

Оформив подписку на 2005 год (в этом году), в по-
дарок вы получаете номера, изданные в 2004 году 
(с момента вашей подписки)!

СПЕШИТЕ!
СПЕШИТЕ!
СПЕШИТЕ!



Звёздный дуэт

Главной темой прошедшего в сентябре 
V Международного конкурса молодых 

дизайнеров ювелирных украшений была за-
явлена тема диалога, взаимодействия раз-
личных форм. Именно тема непрерывного 
взаимодействия, слияния контрастных по-
нятий — чёрного и белого, тёмного и свет-
лого, инь и янь, земли и космоса — стала 
основной в творчестве петербургского юве-
лира Петра Колобкова. В этом году он впер-
вые представил свои работы широкой пуб-
лике и для дебюта выбрал конкурс «Образ и 
Форма», который, по его мнению, особенно 
интересен и полезен для ювелиров-дизайне-
ров. Его кольцо «Звёздный дуэт» получило 
2-е место и диплом в номинации «Произ-
водство», категория «Изделие».

Конкурсы

Чёрно-белая гамма весьма характерна для 
творчества этого мастера. Она наиболее вы-
разительно передает мироощущение автора. 
Изделия Петра Колобкова «Звёздный дуэт», 
«Слияние» и другие вызывают у зрителя 
прямые ассоциации с космосом, движени-
ем планет, таинственным звёздным небом… 
И это не случайно: тема связи человека и 
Вселенной, которую так остро чувствует 
художник, необычайно актуальна сегодня. 
В слиянии двух жемчужин — чёрной и бе-
лой — динамика пока ещё не завершённого 
процесса, результат которого — нечто цель-
ное и единое. «Звездный дуэт» же напро-
тив — законченный символический образ.  

Строгая контрастная гамма, присущая ук-
рашениям Колобкова, ведёт своё начало 

от юношеского увлечения графикой. Опыт 
графических работ — изображения пейза-
жей Петербурга, сюрреалистические обра-
зы — пригодился в последующих занятиях 
ювелирным искусством. Так же, как и увлече-
ние миниатюрным судомоделированием, рабо-
та с деревом и металлом. Затем были обучение 
в художественно-промышленном училище, 
сотрудничество с несколькими петербургски-
ми ювелирными мастерскими. Многие годы 
накапливались опыт и практические знания.  
В результате этой плодотворной работы и поя-
вились уникальные авторские изделия, подоб-
ные «Звёздному дуэту». Надеемся, что в следу-
ющем году среди призеров конкурса «Образ и 
Форма» мы вновь увидим работы Петра Колоб-
кова, выполненные в его своеобразной манере. 
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«Сувениры Балтики»
Согласно русской православной традиции домашний иконостас 
всегда был главным духовным богатством и гордостью любого 
дома. Эта частичка храма ежедневно присутствовала в жизни 
россиян — от крестьян до самодержцев.
Однако в силу ряда объективных причин (в том числе в связи 
со сравнительно небольшим объёмом добычи янтаря на 
территории дореволюционной России) «солнечный» камень редко 
использовался мастерами в процессе создания православных 
святынь.

«Сувениры Балтики» с неизменным ус-
пехом участвуют во многих ювелирных 
выставках и ярмарках в России, Поль-
ше, Германии, Китае, Италии. Экспозиции 
предприятия всегда привлекают внимание 
и специалистов, и широкого круга поку-
пателей, подтверждение чему — многочис-
ленные дипломы, награды и призы. В рам-
ках Международной ювелирной выставки 
«VICENZAORO-2», прошедшей в 2001 г. в 
Италии, была представлена репрезентатив-
ная экспозиция «Новая ювелирная Россия: 
традиции и новации». Ознакомившись с 
объединённой витриной России, глава торг-
предства России в Италии Д. Инкин особо 
отметил работу калининградских мастеров 
«Церковь-звонница».

В 2003 г. уникальная коллекция предприя-
тия, представленная в российском посоль-
стве в г. Осака, покорила взыскательную 
японскую публику. По результатам этого 
показа, получившего высокую оценку Меж-
дународного фонда поддержки ювелиров, 
«Сувениры Балтики» были приглашены на 
выставку следующего года, где планируется 
познакомить жителей Токио с коллекцией 
«Подражание Фаберже». 

Генеральный директор предприятия В. А. 
Симонов уделяет особое внимание актив-
ной пропаганде и продвижению янтарной 
продукции в России и за ее пределами. Для 
конкурса органистов им. М. Таривердиева, 
проходившего в Калининграде, мастера-
резчики разработали и изготовили перехо-
дящий янтарный приз «Органный ангел» 
лучшему органисту года. Ни одно значи-
тельное событие, праздник, юбилей в крае 
не обходится без подарков от «Сувениров 
Балтики». Так, например, по заказу адми-
нистрации области к юбилею Президента 
РФ был изготовлен янтарный ларец, вру-
ченный В. В. Путину от имени всех жителей 
Калининградской области.

Сегодня многие церковные традиции 
прочно входят в жизнь наших совре-

менников. Все больше появляется жела-
ющих иметь индивидуальный домашний 
иконостас, где наряду с канонически обя-
зательными иконами располагаются имен-
ные иконы — лики святых — покровите-
лей домочадцев. Кроме того, к иконостасу 
предъявляются не только строгие церков-
ные требования, но и сугубо эстетические, 
ведь он является элементом интерьера. 
Поэтому мастера ищут новые формы и ин-
тересные идеи, чтобы преподнести христи-
анские традиции в современном прочтении. 
Развивая древние технологии изготовления 
икон, обрабатывая уникальный природный 
материал — янтарь, художники-резчики 
известной фирмы «Сувениры Балтики» 
пришли ко многим творческим открытиям. 
Иконы, выполненные в янтаре Ю. П. Ве-
ликотским, А. В. Королевым, С. А. Гонча-
ровым, великолепно передают духовность 
ликов святых. Неповторимая и разнооб-
разная цветовая гамма камня позволя-
ет воплотить в жизнь красоту иконописи, 
которой славились древние произведения. 
Соблюдение художниками всех церковных 
канонов допускает освящение янтарных 
икон в храме. После благословения святых 
отцов янтарные лики по праву становятся 
украшением домашних иконостасов.

Вот уже много лет, с 1986 года, калинин-
градское предприятие «Сувениры Балтики» 
достойно представляет янтарную продук-
цию на внутреннем и международном рын-
ках. Ассортимент изделий из «солнечного» 
камня, разработанный высокопрофессио-
нальными мастерами — художниками фир-
мы, огромен: ювелирные изделия, разнооб-
разные шкатулки, кубки, кувшины, вазы, 
шахматы, корабли, пасхальные яйца в сти-
ле Фаберже, часы… 

ООО «Сувениры Балтики»
Г. Калининград, ул. Портовая, д. 45
Тел./факс: (0112) 446-700
www.suvenirbalt.ru
suvenirbalt@mail.ru

Представляем

Художник Юрий Великотский и его произведение — 
янтарный иконостас
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24–28 сентября прошла первая выстав-
ка бразильской моды в России.

Неожиданно она оказалась очень по-

знавательной. Теперь я знаю, что это 

страна не только кофе (далее список 

каждый составляет сам, но предпола-

гаю, что без обезьян и белых штанов 

нам не обойтись), но и обуви — второе 

место в мире по производству и экспор-

ту, в тройке лидеров по производству 

ювелирных изделий, в пятерке главных 

мировых поставщиков текстиля. 

«На сегодняшний день Бразилия вхо-
дит в десятку мировых лидеров по уровню 
экономики».

Россия переживает минуты счастья. Нас 
заметили и даже повернули в нашу сторону 
голову, а некоторые, страшно сказать, раз-
вернулись к нам всем корпусом.

Выход на российский рынок — одна из 
приоритетных задач многих иностранных 
производителей, причём производителей не 
только пива, сигарет, продуктов. И Брази-
лия не исключение.

«Российский рынок является одним из 
самых перспективных для Бразилии, от-
крывая широчайшие возможности для де-
лового сотрудничества. С 2003 по 2004 год 

число бразильских компаний, экспортиру-
ющих в Россию, увеличилось на 25%. По 
словам министра развития промышлен-
ности и внешней торговли Бразилии Лу-
иса Фернанду Фурлана: «…В ближайшие 
годы мы сможем удвоить или даже утроить 
поток по торговым сделкам с Россией…»

Впечатляет. Особенно если учесть, 

что в списке импортируемых товаров 

кроме перечисленных — косметика, мо-

бильные телефоны и (!!!) реактивные 

самолеты (а в моем списке авиапроизво-

дителей Бразилия не значилась вообще).

А теперь перейдём к главному — юве-

лирному рынку — и нашему, и бразиль-

скому.

После посещения в 2003 году ювелирной 

выставки в Сан-Пауло образ «ювелирки» 

противоположного (во всех отношениях) 

полушария сложился сразу и легко. Глав-

ное — это камни! Как итальянки умеют 

носить много золота, так бразильянки 

умеют играть цветом своих украшений.

«Уже с давних времен блеск бразильских 
ювелирных украшений пленяет своими 
чарами все континенты. Наша страна одна 
из всего лишь семи стран, в которых име-
ются месторождения драгоценных камней, 

Из Бразилии в Россию

и те, что находятся в Бразилии, признаны 
крупными и разнообразными».

В стране, где нет градации «драгоцен-

ный», «полудрагоценный» камень, они все 

драгоценные. Бразильский дизайн отлича-

ет своеобразие и оригинальность, во мно-

гих коллекциях камень доминирует, а оп-

рава лишь подчеркивает и оттеняет его 

во всем блеске. Ювелирные фирмы на вы-

ставке в Москве представлял Бразильский 

институт драгоценных металлов и кам-

ней (IBJM), основной функцией которого 

является оказание помощи в установле-

нии торговых контактов, представление 

и продвижение на международный рынок 

ювелирной продукции Бразилии.

«Российский ювелирный рынок являет-
ся плодотворным полем для продвижения 
бразильских компаний. Продажа украше-
ний с цветными драгоценными камнями в 
России составляет 5% от общего объема. 
Однако, по прогнозам аналитиков, уже в 
ближайшие несколько лет эта цифра до-
стигнет 15–20%». 

Открытию выставки предшествовала 
большая подготовка, включающая и марке-
тинг ювелирного рынка России, поэтому по-
сетители увидели дизайн, наиболее прием-
лемый для русских покупателей. Главное на 
данном этапе — поиск партнёров, крупных 
и надежных. А показ оригинального бра-
зильского дизайна, будем надеяться, состо-
ится на российских ювелирных выставках. 

Если вас оставил равнодушными бра-
зильский дизайн, смело переворачивайте 
страницу, а если нет, вернитесь на третью 
страницу (там адрес редакции) и свяжитесь 
с нами, интересно знать адрес первого мага-
зина, предлагающего творения бразильских 
ювелиров.

В материале использованы выдержки 

из press-release  выставки
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Компания Omega насчитывает свыше 200 
лет истории. Уникальные механические 

часы ручной сборки, высокого уровня слож-
ности славятся идеальным качеством и эле-
гантностью. Создатели компании разрабо-
тали множество моделей, известных во всём 
мире не только как «часы Джеймса Бонда», 
но и как пример совершенства и красоты. 
Современные дизайнеры фирмы разрабаты-
вают и оригинальные варианты: прозрачные 
часы-скелет, механизм которых заворажи-
вает изяществом и точностью, изысканные 
серебристые женские часы из коллекции 
Aquarella, усыпанные белыми и чёрными 
бриллиантами, сапфирами, аметистами и 
гранатами нежного мандаринового оттенка.

В 2004 г. фирма Omega представила не-
сколько коллекций, отвечающих разным 
вкусам и запросам покупателей.

Коллекция Constellation (Созвездие) 
имеет расширенное название «Двойной 
орёл». Это строгие, геометрически выве-
ренные часы-хронометр в корпусе из бе-
лого или жёлтого золота, с аналогичным 
браслетом. Их дизайн кажется несколько 
«космическим», подчеркнуто утилитарным 

OMEGA

Часы

и аскетичным. Но яркий блеск металла про-
изводит впечатление вызывающей роскоши. 
Это часы для богатых мужчин, уверенных в 
себе и готовых всему миру демонстрировать 
свой успех. Вариант Quadrella предлагается 
деловым женщинам, не лишенным ориги-
нальности и несколько ироничным, готовым 
сочетать строгость классических линий с 
яркими цветовыми пятнами.

Коллекции DeVille Co-Axial и Seamaster 
можно назвать более сдержанными и клас-
сическими. Традиционный круглый корпус, 
простые и чёткие деления, компактность 
и функциональность, сочетание ободков 
и крупных кнопок из белого и жёлтого зо-
лота с мягкими кожаными ремешками или 
массивными металлическими браслетами. 
Мужские модели более скромные, их укра-
шением является лишь цветной циферблат, 
иногда с нанесённым фоновым рисунком. 
Женские модели меньше по размерам, 
тоньше и изящнее, они украшены драго-
ценными камнями, хотя и здесь выдержана 
мера. Классические часы Omega узнаваемы 
именно нарочитой аристократичной про-
стотой линий, дополненной совершенством 

механизма и прославленной точностью хода. 
Почти все модели обладают помимо основ-
ного указателя времени дополнительными 
дисплеями.

Оригинальное цветовое решение предло-
жено в коллекции Speedmaster. Женские 
модели этой коллекции созданы в привыч-
ной форме, но крупные цифры на белом 
или серебристом циферблате выделены 
красным или синим цветом (вариант: се-
ребристые цифры на синем фоне). Идеаль-
ный круг корпуса подчеркнут тонким рядом 
бриллиантов, а красный ремешок может 
составить отличное дополнение к цветовому 
решению самих часов. В мужских моделях 
тоже использована игра цвета: тонкие крас-
ные линии акцентируют внимание на метках 
циферблата, а контраст белого и чёрного 
делает эти часы более «техничными», напо-
минающими приборную доску самолета.

Надо отметить, что при всем многообра-
зии коллекций 2004 г. фирма Omega твёрдо 
придерживается вековых традиций и не из-
меняет своим клиентам. Неслучайно часы 
этой фирмы давно стали одними из самых 
желанных и престижных.
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Салон «Престиж-2004»
Участники форума представили всеоб-

щему вниманию самые разнообразные 
коллекции ювелирных изделий и часов. На 
площади в 470 кв. м разместили свои стенды 
представители различных  регионов России. 
Это и «Алмаз-Холдинг» из Сарова, и «Дра-
гоценности Якутии» (Якутия), и «АСБ «тм 
«Рифеста», «Эрми «тм «Ринго», «Ювелир-
ный Дом» (Екатеринбург), а также гости из 
Москвы:  «Кадо», «Золотой Дельфин» и 
ряд других предприятий.

Многие участники высказывали благо-
дарность организаторам выставки. Евге-
ний Белоцерковский, заместитель гене-
рального директора ФГУП «Ювелирное 
производство «Монарх»,  подчеркнул при 
этом масштабность «Салона «Престиж». 
Александр Платонов, первый замести-
тель генерального директора ювелирно-
го завода «Адамант», произнося привет-
ственную речь, пожелал всем участникам 
выставки найти розничных и оптовых 
покупателей, а гостям выставки — при-
обрести полюбившиеся изделия по при-
емлемым ценам!

Программа работы выставки с 29 сентяб-
ря по 3 октября была весьма насыщенной. 
Участники форума собрались за «круглым 
столом», чтобы послушать выступление за-
местителя управляющего Нижегородским 
филиалом ЗАО «Номос-Банк» и обсудить 
проблемы и перспективы развития рынка 
драгоценных металлов, а также банковских 
услуг на рынке драгоценных металлов. Ком-
пания «Часовая техника» устроила презен-
тацию своей компании для участников экс-
позиции и клиентов. 

Посетителей выставки ожидало множест-
во приятных сюрпризов. Ювелирный завод 
«Адамант» провёл среди покупателей про-
дукции  розыгрыш призов. И организаторы 
выставки не забыли о своих гостях. Нака-
нуне подведения итогов конкурса «Салона 
«Престиж» было организовано шоу — по-
каз ювелирных изделий. 

Хочется пожелать устроителям выставки 
не останавливаться на достигнутых успе-
хах, динамично развиваться в выбранном 
направлении  и смело реализовывать наме-
ченные на будущее планы. 

29 сентября этого года в Нижнем Новгороде начала работу  
II Международная выставка-ярмарка «Салон «Престиж». 
Организаторами выставки выступили Российская государственная 
пробирная палата, Волго-Вятская государственная инспекция 
пробирного надзора, Гильдия ювелиров России, ЗАО 
«Росювелирэкспо», правительство Нижегородской области и, 
конечно же, ВЗАО «Нижегородская ярмарка». 

Выставки

Региональные особенности 
деятельности международных 
ювелирных выставок  
по продвижению бриллиантов и ювелирных  
изделий с бриллиантами  
на мировом рынке 
Потоцкая Т. И., к.г.н., специалист по анализу рынка отдела 
маркетинга ОАО «ПО «Кристалл» 

В условиях относительной информа-
ционной закрытости алмазно-брил-

лиантового рынка, когда получение объ-
ективной информации (вне «алмазного 
трубопровода») проблематично, анализ 
его состояния является трудной задачей. 
Один из способов её решения — под-
робное изучение механизмов функцио-
нирования международных выставок, 
т. к. они представляют собой модель 
рынка, в которой присутствуют все его 
основные субъекты: компании-произ-
водители, торговые компании, потреби-
тели. Так как системы международных 
выставок, продвигающих только брил-
лианты, не существует, мы рассматри-
вали систему международных ювелир-
ных выставок (МЮВ), через которые 
проходят разные ювелирные изделия, в 
том числе бриллианты (они чаще все-
го представлены на МЮВ для специа-
листов, так называемые «b2b») и юве-
лирные изделия с бриллиантами (они 
экспонируются преимущественно на 
выставках для конечного потребителя, 
так называемых «b2c» или смешанных 
МЮВ — «b2b»+«b2c»). 

Анализ рынка

ПОКАЗАТЕЛИ ЕВРОПА АЗИЯ АМЕРИКА АВСТРАЛИЯ АФРИКА ВСЕГО
СРЕДН.

Число стран, организующих МЮВ 8 11 4 1 1 25 

Число стран — участниц МЮВ в регионе 
(среднее значение) 26 20 8 5 19 16 

Число стран — участниц в МЮВ (max) 50 45 28 5 19 50 

Международные 
ювелирные
выставки

Число МЮВ 21 28 23 6 (1) 1 79

Число
экспонентов 24 510 10 131 12 577 62 120 47 400 

Доля иностранных экс-
понентов (в средн. по 
региону), % 

24 41 13 10 – 22 

МЮВ, заявляющие 
в своей товарной 
структуре брилли-
анты и ювелирные 
изделия с брилли-
антами

Число МЮВ 12 9 12 12 1 – 34 

Число  
экспонентов 1172 1835 3057 13 – 6077 

Доля бриллиантов и 
ювелирных изделий 
с бриллиантами в 
товарной структуре 
выставки (в средн. по 
региону), % 

10 20,5 28,9 21 – 20,1 

МЮВ, заявляющие 
в своей товарной 
структуре брилли-
анты

Число МЮВ 10 9 

10
(– 4 не 
между-

ные) 

1 – 26 

Число  
экспонентов 472 997 813 8 – 2290 

Доля бриллиантов в 
товарной структуре 
выставки (в среднем 
по региону), % 

4,53 13,4 8,9 13 – 10 

Таблица 1. Региональные особенности деятельности международных ювелирных выставок (МЮВ), 2003–2004 гг. 
Рассчитано автором по (1–44)
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Материал, систематизированный пред-
ставленным образом, можно использовать 
для оценки степени перспективности регио-
нальных ювелирных рынков. В частности, на 
основе информации о МЮВ были сделаны 
следующие выводы: приблизительно равное 
число международных ювелирных выставок в 
регионах (Европа, Азия, Америка) не должно 
никого вводить в заблуждение об их равной 
значимости, т. к. регионы сильно отличают-
ся друг от друга и по численности населения 
(Европа — более 500 млн. человек, Азия — 
более 3,5 млрд. человек, Америка — более 
800 млн. человек), и по числу стран, в них 
расположенных (Европа — 40 стран, Азия — 
39 стран, Америка — 35 стран). Поэтому на 
особое место стоит поставить Европу в силу 
её бесспорного лидерства по числу компаний, 
представляемых на МЮВ (24 510), несмотря 
на малую численность населения, проживаю-
щего в регионе. Это говорит о высокой степе-
ни освоенности и насыщенности ювелирного 
рынка Европы. Наиболее широко выста-
вочным движением охвачена Азия. Об этом 
можно судить как исходя из числа стран, на 
территории которых организуются МЮВ (в 
регионе данное значение наибольшее — 11), 
так и из анализа соотношения численности 
стран, организующих МЮВ, и общей чис-
ленности государств в регионе. В то же время 
Латинская Америка практически не вовле-
чена в выставочное движение, несмотря на 
относительно высокие душевые показатели 
ВВП в основных государствах региона (Мек-
сика — 5800 долл., Аргентина — 7700 долл., 
Чили — 4600 долл., Уругвай — 6000 долл., 
Венесуэла — 5000 долл. и т. д.). Наиболее 
активно принимают зарубежных участников 

МЮВ Европы. Это явление находит отра-
жение и в среднем числе стран — участниц 
в МЮВ региона (26), и в максимальном чис-
ле стран — участниц МЮВ в регионе (50).  
В целом, это еще раз подчеркивает высокую 
степень насыщенности европейского рынка. 
По приведенным показателям очень близ-
ка к Европе Азия (20 и 45 соответственно), 
однако она значительно (в 2 раза) превосхо-
дит Европу по доле иностранных компаний 
в региональной структуре выставок (41%), 
что подчеркивает высокую значимость ази-
атского рынка для ювелиров мира, а главное 
его перспективность. В то же время рынок 
Америки (как Северной, так и Латинской) 
выглядит менее насыщенным, а значит, более 
перспективным.

 МЮВ являются частью маркетинговой 
стратегии для большинства ювелирных и 
гранильных предприятий по продвижению 
ювелирных изделий с бриллиантами и брил-
лиантов на мировом рынке. В связи с этим 
обращает на себя внимание тот факт, что са-
мое большое число МЮВ, экспонирующих 
ювелирные изделия с бриллиантами и брил-
лианты, находится на территории государств 
Европы. Данная ситуация определяется ис-
торическими причинами, связанными с раз-
витием мировой экономики в целом. Однако 
здесь очень низка доля бриллиантов (4,5%) и 
ювелирных изделий с бриллиантами (10%) в 
товарной структуре МЮВ. Это еще раз под-
черкивает развитость, насыщенность, ста-
бильность европейского рынка, в условиях 
которой тезаврационные свойства драгоцен-
ных металлов и камней мало востребованы. 
В то же время наибольшая доля бриллиантов 
(13,4%) характерна для товарной структуры 

МЮВ Азии, рынок которой наиболее актив-
но осваивается гранильными предприятия-
ми (именно для этого региона характерен 
наиболее высокий показатель числа компа-
ний, экспонирующих бриллианты, — 997). 
МЮВ Америки в рассматриваемом смыс-
ле — лидеры по продвижению ювелирных 
изделий с бриллиантами (именно для МЮВ 
этого региона свойственна наибольшая доля 
ювелирных изделий с бриллиантами в товар-
ной структуре выставок). 

Состояние и значимость региональных 
ювелирных рынков для продвижения брил-
лиантов и ювелирных изделий с бриллиан-
тами определяется многими историческими 
и экономическими причинами. Во-первых, 
это цикл жизни изучаемых товаров, он 
практически не имеет границ, что влияет 
на степень насыщения рынка (на этот же 
показатель работает демографическая си-
туация в стране: чем выше доля лиц старше 
трудоспособного возраста на данной терри-
тории — так называемое «старение нации», 
тем более высокую степень насыщения 
рынка мы сможем наблюдать); во-вторых, 
уровень заработной платы, что влияет на 
себестоимость произведенного товара; 
в-третьих, уровень доходов населения (для 
его определения чаще всего используется 
показатель ВВП на душу населения по па-
ритету покупательской способности нацио-
нальной валюты) и в целом его численность, 
формирующие покупательскую способ-
ность; в-четвертых, наличие или отсутствие 
на изучаемой территории финансовых ме-
ханизмов, стимулирующих потребление 
населения (например, кредитная система). 
Таким образом, Европа — это насыщенный 

рынок и бриллиантами, и ювелирными изделиями с бриллиантами 
в силу давности своего существования, высокой покупательской 
способности населения, негативной демографической ситуации, а 
значит, малоперспективеный (особенно если учесть сокращение 
потребления в большинстве европейских стран, вошедших в валют-
ный союз ЕС). Для размещения гранильных производств он также 
непривлекателен в силу высокой себестоимости производимого 
продукта. Региональный рынок Азии интересен и для производите-
лей бриллиантов и ювелирных изделий с бриллиантами в силу низ-
кой стоимости труда и высокого его качества, и для потребителей 
(большая численность населения; благоприятная демографическая 
ситуация, связанная с высоким уровнем естественного прироста 
населения; появление целого ряда государств с высокими душе-
выми показателями ВВП: Кувейт — 9000 долл., Оман — 8000 
долл., Катар — 27 000 долл., Саудовская Аравия — 8000 долл., 
Сингапур — 23 000 долл., Гонконг — 23 000 долл., Япония — 37 
000 долл.,  Корея — 9000 долл. и т. д.). Поэтому его вполне можно 
считать перспективным (особенно в производственной части — не-
даром наиболее активными компаниями, продвигающими брилли-
анты через систему МЮВ, являются компании стран Азии). Регио-
нальный рынок Америки интересен своей ёмкостью (численность 
населения Северной Америки — более 300 млн. человек, ВВП на 
душу населения — более 30 000 долл., наличие хорошо отработан-
ной системы кредитования) и ненасыщенностью, т. к. длительность 
его существования невелика, да и демографическая ситуация (ес-
тественный прирост составляет более 6‰) препятствует данному 
процессу. Поэтому наиболее привлекательными здесь являются 
потребительские свойства рынка.  В результате можно сказать, что 
анализ деятельности международных выставок по продвижению 
бриллиантов и ювелирных изделий с бриллиантами на мировом 
рынке позволил нам сделать предварительную экспертную оценку 
региональных ювелирных рынков. При этом были выявлены ос-
новные свойства каждого из них (американский рынок — потреби-
тельские и потенциально производственные (Латинская Америка) 
свойства, азиатский рынок — производственные и потенциально 
потребительские («Новые индустриальные» и «Псевдоразвитые 
страны») свойства, европейский рынок — стабильность и высокая 
степень насыщенности.

Рис. 1. Значимость регионов в продвижении бриллиантов и ювелирных изделий с бриллиантами через систему 
международных ювелирных выставок. Рассчитано автором по (1–44)
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Из табл. 1 видно, что заметно увеличилось 
производство изделий без камня (серьги, 
подвески, кольца) — на 92,7% (почти в 2 
раза), а также производство цепей из золота 
и серебра — на 47%. Иная ситуация с из-
делиями со вставками корунда, полудраго-
ценными камнями и с обручальными коль-
цами — производство их выросло всего на 
4% и 7,6% соответственно. 

5. Количество и масса апробированных  
и заклеймённых ювелирных изделий в России
Пробирная палата в 2003 году апробиро-
вала и заклеймила ювелирных изделий из 
золота всего 22 млн. 90 тыс. шт. общей мас-
сой 55,72 т против 17 млн. 63 тыс. шт. об-
щей массой 42,7 т в 2002 году. В том числе 
в 2003 году было апробировано и заклейме-
но ювелирных изделий иностранного про-
изводства из золота 192 тыс. шт. (182% к 
уровню 2002 г.) общей массой 950 кг против 
105 тыс. шт. в 2002 году.

Общее количество апробированных и за-
клеймённых изделий из серебра в 2003 году 
составило 16,507 млн. шт. общей массой 
87,6 т (на 35,4% больше, чем в 2002 году), 
иностранного производства — 2,856 млн. 
шт. общей массой 17,8 т (на 72% больше, 
чем в 2002 году).

В 2003 году государственными инспек-
циями Пробирной палаты апробировано и 
заклеймено 29 тыс. 398 ювелирных изделий 
из платины общей массой 160,737 кг про-
тив 19 тыс. 56 штук общей массой 109,3 кг 
в 2002 году.

Кроме того, ювелирных изделий из палла-
дия апробировали и заклеймили в 2003 году 
на 386,6% больше, чем в 2002 году — 4 
тыс. 365 шт. общей массой 22,97 кг против 
897 штук общей массой 6,11 кг.

Данный обзор ювелирного рынка Рос-
сии подготовлен компанией «Эффко». 

В обзоре использованы статистические 
данные государственных органов России — 
Госкомстата РФ, ГТК РФ и Пробирной па-
латы РФ, а также данные маркетинговых 
исследований, проведённых компанией 
«Эффко» (www.effko.ru).

1. Социально-экономические индикаторы 
уровня жизни населения
По данным Госкомстата денежные доходы 
населения страны в 2003 году составили 
8 770 777 млн. руб., что на 28,7% выше 
показателей предыдущего года. Денежные 
расходы населения России за 2003 год 
выросли на 27,4% и составили 8 529 560 
млн. руб.

Превышение денежных доходов населе-
ния над расходами в 2003 году составило 
241 217 млн. руб. — более чем в 2 раза по 
сравнению с 2002 годом.

Также стоит отметить, что в структуре 
денежных расходов населения России по-
казатель «покупка товаров и услуг населе-
ния» увеличился в 2003 году по сравнению 
с предыдущим годом на 1 090 135 млн. руб. 
(21,9%).

В 2003 году среднедушевые доходы насе-
ления увеличились на 30% за месяц и со-
ставили 5142 руб., численность населения с 
доходом ниже линии прожиточного миниму-
ма также сократилась на 5,4 млн. человек.

2. Производство ювелирных изделий  
в Российской Федерации 
По данным Госкомстата РФ за год объём 
промышленного производства продукции 
(работ, услуг) вырос на 23,7% и составил 
в 2003 году 8498 млрд. рублей. В том числе  

производство ювелирной продукции вырос-
ло на 51,8% и достигло отметки 7002 млн. 
руб. Из них изделий из золота произведено 
за год на 5230 млн. рублей, что на 52,7% 
больше по сравнению с 2002 годом, а ос-
тальные 766,8 млн. рублей принесло произ-
водство ювелирных изделий с применением 
золота и серебра.

3. Розничная продажа ювелирных изделий  
в Российской Федерации

Оборот розничной торговли в целом по 
стране в 2003 году составил 4515 млрд. руб., 
что в товарной массе на 20% больше, чем 
в 2002 году. В том числе за счёт продажи 
ювелирных изделий этот оборот вырос на 
3,87 млрд. рублей. Причём этот рост в 2003 
году составил 117,8% по сравнению с 2002 
годом.

Анализируя полученные данные, можно 
заметить, что объёмы продаж в 2003 году 
превышают производство ювелирных изде-
лий почти в 3 раза.

4. Производство ювелирных изделий  
по отдельным группам

Все объёмы производства ювелирных из-
делий могут дифференцироваться по следу-
ющим группам:

Обзор ювелирного рынка 
России за 2003 год

Группы 2002 2003 Прирост в %

Изделия с бриллиантами, тыс. шт. 246,1 291,6 18

Изделия со вставками корунда и полудра-
гоценными камнями, тыс. шт.

740,1 769,5 4

Изделия без камня (серьги, подвески, 
кольца), тыс. шт.

2350 4528 92,7

Цепи из золота и серебра, тыс. шт. 1279 1885 47

Кольца обручальные, тыс. шт. 418,7 450,5 7,6

Анализ рынка

Таблица 1. Производство ювелирных изделий по отдельным группам

www.effko.ru
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По данным Государственной пробирной па-
латы количество зарегистрированных именни-
ков в 2003 году выросло на 10% и составило 
3878 по сравнению с 2002 годом. В России в 
2003 году было зарегистрировано 1137 пред-
приятий и 2751 индивидуальных предприни-
мателей, их рост по сравнению с 2002 годом 
составил 10,9% и 10,3% соответственно.

6. Экспорт и импорт ювелирных 
изделий в Российской Федерации
Показатель торговой активности на россий-
ском ювелирном рынке продолжает рас-

ти. Экспорт ювелирных изделий из России 
вырос на 9% и составляет $5191,4 млн. 
по сравнению с 2002 годом ($4759,9 млн.). 
Импорт в Россию составил $68,8 млн., что 
на 72,4% больше, чем в 2002 году.

В частности, экспорт в страны дальнего 
зарубежья из России вырос на 9% ($5169,8 
млн.), а импорт – на 78,6% ($65,2 млн.) по 
сравнению с 2002 годом.

Экспорт в страны СНГ в 2003 году соста-
вил $21,6 млн. (вырос на 15,5%), импорт в 
Россию — $3,6 млн. (вырос всего на 5,9% 
по сравнению с 2002 годом) [табл. 3, 4, 5]. 

Заключение
В заключение можно сказать, что ситуация 
на рынке ювелирных изделий за год значи-
тельно изменилась. Рост объёмов произ-
водства в ювелирной отрасли превзошёл 
остальные отрасли и составил 51,8% за 
отчётный период. При этом производство 
изделий из золота выросло на 52,7%, а из-
делий с применением золота и серебра — 
всего на 34,2%. В отличие от производства, 
темпы роста продаж ювелирных изделий 
значительно отстают от роста их производ-
ства (почти в 3 раза). Рост продаж составил 
18% за год.

Производство изделий с бриллиантами 
выросло на 18% в отчетном периоде. За-
метно увеличилось производство изделий 
без камня, рост составил 92,7%, а также 
производство цепей из золота и сереб-
ра — на 47%. А вот объёмы производства 
изделий со вставками корунда и полудраго-
ценных камней, а также производство об-
ручальных колец выросли незначительно. 
Их рост составил всего 4% и 7,6% соот-
ветственно.

Следует заметить, что экспорт ювелирных 
изделий из России вырос на 9% и составил в 
2003 году 5191,4 млн., импорт же в Россию 
вырос на 72,4% и по данным за 2003 год со-
ставляет $68,8 млн.

Таблица 2. Количество и масса ювелирных изделий, апробированных и заклеймённых в 2003 году

Группы 2002 2003 Прирост в %

Изделия из золота

всего
кол-во, млн. шт. 17,63 22,09 25,3

масса, т 42,7 55,72 30,5

в т. ч. импорт
кол-во, млн. шт. 0,105 0,192 82,9

масса, т 0,59 0,95 61

Изделия из серебра

всего
кол-во, млн. шт. 12,19 16,507 35,4

масса, т 60,37 87,6 45

в т. ч. импорт
кол-во, млн. шт. 1,66 2,856 72

масса, т 10,09 17,8 76,4

Изделия из платины всего
кол-во, тыс. шт. 19,56 29,398 50,3

масса, кг 109,3 160,737 47

Изделия из палладия всего
кол-во, тыс. шт. 0,897 4,365 386,6

масса, кг 6,11 22,97 275,9

Таблица 3. Экспорт и импорт драгоценных камней, драгоценных металлов и изделий из них (страны дальнего зарубежья, включая страны СНГ)

Группы
Экспорт Импорт

2002 2003 в % к 2002 г. 2002 2003 в % к 2002 г.
стоимость стоимость стоимость стоимость

Драгоценные камни, драгоценные метал-
лы и изделия из них (млн. долларов США)

4759,8 5191,4 9 39,9 68,8 72,4

Группы
Экспорт Импорт

2002 2003 в % к 2002 г. 2002 2003 в % к 2002 г.
стоимость стоимость стоимость стоимость

Драгоценные камни, драгоценные метал-
лы и изделия из них (млн. долларов США)

4741,1 5169,8 9 36,5 65,2 78,6

Группы
Экспорт Импорт

2002 2003 в % к 2002 г. 2002 2003 в % к 2002 г.
стоимость стоимость стоимость стоимость

Драгоценные камни, драгоценные метал-
лы и изделия из них (млн. долларов США)

18,7 21,6 15,5 3,4 3,6 5,9

Таблица 4. Экспорт и импорт драгоценных камней, драгоценных металлов и изделий из них (страны дальнего зарубежья)

Таблица 5. Экспорт и импорт драгоценных камней, драгоценных металлов и изделий из них (страны СНГ, без учета взаимной торговли с Белоруссией)
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Суперакция
Ювелирная фирма «Обручальные кольца» 
учреждает систему накопительных призов 
для оптовых покупателей. При покупке наших 
изделий на сумму более 200 тысяч рублей 
вы получаете сертификат на предъявителя. 
Сертификат гарантирует бесплатное 
проживание в течение одних суток в г. Праге, 
в апартаментах нашего отеля «Villa Nika».

Если вы собрали не менее 7 сертификатов, 
дополнительный приз — бесплатный 
перелёт Санкт-Петербург — Прага и 
обратно и посещение одного из ведущих 
ювелирных заводов Чехии «Primossa».

Работая с нами, вы получаете не только 
материальную выгоду, но и возможность 
совершить незабываемую поездку 
в красивейший город Европы.

Акция

Заказы принимаются по 
тел./факсу (812)186-08-00

www.obruch.spb.ru diva@mail.wplus.net

Обручальные кольца «Primossa». 
Более 300 видов огранки. 

Немецкие технологии. 
Ювелирная фабрика «Баск-Крин», 

Санкт-Петербург.  
От 310 рублей за грамм.

Elite Villa 
«Nika»
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Мерчандайзинг

В прошлом номере журнала мы начали разговор об основных 
особенностях мерчандайзинга в ювелирной отрасли. Речь шла о 
планировании мерчандайзинга, оформлении магазина, выборе 
витрин. Однако это ещё не все составляющие сложного искусства 
выгодного представления товара и формирования у клиентов 
желания покупать.

Чумичева О. В.

вило, престижные улицы (желательно с 
удобными парковками), места расположе-
ния дорогих бутиков, магазинов фирмен-
ной одежды и аксессуаров, знаменитые 
в городе торговые центры, заслужившие 
право называться «лучшими» — в таком 
случае эксклюзивные изделия могут быть 
представлены в небольшом специализи-
рованном (часто монобрендовом) отделе.

Наружный дизайн
Когда место выбрано, следует в соответ-
ствии с ним продумать наружный дизайн 
магазина: территория перед магазином, 
фасад, вывеска, оформление окон-витрин 
и входа.

Если расположение магазина позволяет 
обустроить особым образом участок пе-
ред входом, это сразу же задаёт нужный 
настрой и вызывает желание заглянуть 
внутрь. Элементами такого оформления 
могут стать деревья (в том числе и неболь-
шие, декоративные, высаженные в горш-
ках), скульптуры или фигурные решётки. 
Если магазин имеет возможность орга-
низовать современную парковку, он не-
изменно выигрывает очки в конкурентной 
борьбе. Но и в случае затеснённого про-
странства центра города нельзя игнориро-
вать такие элементы наружного дизайна, 
как отремонтированный фасад, удобные 
ступеньки и прочие составляющие рес-
пектабельного здания.

Даже если речь идёт об отделе в крупном 
торговом центре, наружный дизайн при-
сутствует. Это общая вывеска и «рама», 
выделяющая вашу точку среди других. 
(Естественно, в крупном центре сущест-
вуют и универсальные стилевые требова-
ния, в которые надо вписаться, но это не 
отменяет индивидуальности и специфики 
товара.) Прохожего — намеревался он 
зайти в магазин или нет — привлекает, в 
зависимости от психологического типа че-
ловека, либо общее ощущение яркой, ма-
нящей «картинки» (цветового или свето-
вого пятна, атмосферы изысканности или 
роскоши), либо конкретная деталь. В идеа-
ле наружный дизайн должен учитывать 
оба варианта восприятия: и целостный, и 

Расположение магазина в городе
Место магазина в городской среде явля-
ется одной из важнейших составляющих 
мерчандайзинга. С одной стороны, выбор 
места напрямую связан с установлением 
целевых групп покупателей: очевидно, что 
дорогой бутик на центральной улице го-
рода привлекает внимание амбициозного, 
уверенного в себе клиента, который же-
лает найти эксклюзивное, статусное из-
делие, а огромный фирменный или муль-
тибрендовый магазин с демократическим 
ассортиментом товаров, расположенный 
в крупном и популярном торговом центре 
или на «бойком», но не самом престиж-
ном месте, окажется притягательным для 
широкой аудитории, но вряд ли заинтере-
сует очень богатого потребителя. Таким 
образом, ассортимент и расположение 
магазина представляют собой условия од-
ной задачи. С другой стороны, выбор мес-
та предполагает мониторинг конкурент-
ной среды — причём не только на этапе 
создания магазина, но и в процессе его 
функционирования. Можно пойти на риск 
и разместить свою торговую точку среди 
множества подобных. Это гарантирует 
значительный приток покупателей, ин-
тересующихся одной группой товаров, но 
ужесточает требования к качеству оформ-
ления, работы персонала, оригинальности 

ассортимента, гибкой ценовой политике 
и прочим компонентам мерчандайзинга. 
Ведь в плотном кольце конкурентов вы не 
должны потеряться. Можно выбрать иной 
путь: разместить магазин там, где нет по-
добных ему. В таком случае необходимо 
уделить особое внимание привлечению 
посетителей. Необходимо сосредоточить 
усилия на оформлении витрин и входа, рас-
пространении флайерсов и рекламы, про-
думать другие средства, которые инфор-
мируют потенциальных клиентов о самом 
факте существования магазина. При этом 
важно учитывать особенности района: до-
минирующий социальный слой населения, 
график активности и т. п. Поскольку мы 
говорим о ювелирных изделиях, следует 
признать, что в спальных районах едва 
ли может быть много дорогих торговых 
точек. Люди спешат с работы домой, ду-
мают о приобретении продовольственных 
товаров, насущных повседневных вещах. 
Они не готовы тратить время и деньги на 
красивые изделия, на роскошь. Для мас-
совых товаров удачным местом является 
район крупного торгового центра, квартал 
возле станций метрополитена, транспорт-
ных развязок — традиционные места, 
куда люди приходят с деньгами и желани-
ем порадовать себя и своих близких. Для 
эксклюзивных товаров подходят, как пра-

Секреты торговли
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«ДЕИСУС.  
БОЖИЯ МАТЕРЬ НИКОПЕЯ»

крест православный (артикул 0.09)

«СПАС НЕРУКОТВОРНЫЙ.  
АНГЕЛ-ХРАНИТЕЛЬ» 
 крест православный (арт. 0.07)

«БОЖИЯ МАТЕРЬ ТИХВИНСКАЯ»
образок (артикул 02.02)

НОВАЯ 
КОЛЛЕКЦИЯ  
ОТ ЮВЕЛИРНОЙ 
КОМПАНИИ 
«АКИМОВ»

Ювелирная компания «АКИМОВ»
Россия, 199106, Санкт-Петербург, 

Шкиперский проток д. 19
Тел./факс: (812) 356-94-53, 

e-mail: akimov@comset.net

«РАСПЯТИЕ.  
АРХАНГЕЛ МИХАИЛ»

крест православный (артикул 0.004)

фрагментарный. Здесь имеет значение не 
только цвет и подсветка, но и наличие вы-
разительных «деталей».

Исходя из целевой аудитории и харак-
тера ассортимента, надо выбрать стиль 
оформления. Наружный дизайн должен на 
подсознательном уровне информировать 
о том, на кого рассчитан магазин. Скром-
ный экстерьер не привлечёт внимания 
богатого клиента, проезжающего мимо 
на высокой скорости (или даже стояще-
го в пробке перед вашим магазином), но 
разочарует массового потребителя, если 
внутри предстанут роскошные витрины 
со сказочными изделиями и фантастичес-
кими ценами. Наружный дизайн не толь-
ко отражает ценовой уровень и уровень 
массовости/эксклюзивности, но зачастую 
и тип товаров. Если вы ориентируетесь 
на молодёжь и предлагаете авангардный 
ассортимент, вывеска и витрины должны 
быть исполнены в ультрасовременном, 
броском стиле, «хай-теке». Националь-
ный стиль шрифтов и декоративных эле-
ментов (русский, восточный, любой дру-
гой) подойдёт для специализированного 
магазина, рассчитанного на любителей 
экзотики. Причём не надо понимать это 
буквально. Например, нарочито русский 
стиль наружного дизайна может удачно 
сочетаться с традиционным «советским» 
ассортиментом, который по-прежнему 
любят наши массовые покупательницы, 
особенно среднего и старшего возраста. 
А фантазийно-восточные витрины могут 
заинтересовать поклонников некоторых 
авангардных течений.

Однако есть несколько «обязательных 
элементов» наружного дизайна. Вывеска 
не должна теряться на фоне здания, но не 
должна быть и слишком крупной или «ди-
кой». Ювелирные изделия — даже самые 
смелые — не ассоциируются с безвкуси-
цей и скандалом. Требования безопас-
ности сегодня не противоречат желанию 
иметь стеклянные двери или большие 
окна-витрины. Наличие надёжных метал-
лических ставень, армированного стекла 
и эффективной сигнализации делают воз-
можным воздушное, прозрачное решение 
экстерьера. Но остаётся другая сложная 
проблема. Маленькие ювелирные изде-
лия не выставишь в окне, как это делают 

в бутиках модной одежды или автосалонах. 
Впрочем, есть несколько проверенных 
способов.

Во-первых, вы можете воспользовать-
ся рекламными фотографиями изделий 
(крупного формата) или моделей в этих 
изделиях. Что лучше: сами изделия на 
снимках или девушки и юноши, их демон-
стрирующие? Это вопрос индивидуаль-
ного вкуса, но в целом сочетание пре-
лестного лица, изящной руки и красивой 
ювелирной вещи производит более силь-
ное впечатление. Если речь идёт о фир-
менном магазине, стоит продумать и то, 
каким должно быть лицо вашей фирмы, 
насколько оно отражает специфику ваших 
товаров и соответствует вкусам потенци-
альных клиентов. Существует вариант, 
когда фотографии — цветные или чёрно-
белые — становятся главным элементом 
оформления витрин. Особенно это подхо-
дит для небольших окон в старых зданиях 
или для отделов в торговых центрах, когда 
пространство ограничено.

Во-вторых, дизайн окна-витрины может 
быть решён вообще без конкретных изде-
лий. Это может быть драпировка из тканей 
в сочетании с символическими фигурами 
или предметами, ассоциирующимися с 
роскошью и красотой: антикварные изде-
лия, стекло с подсветкой, напоминающее 
кристаллические формы, и т. п. Тут всё 
зависит от фантазии и таланта дизайнера. 
Но не надо забывать: потенциальный по-
купатель должен сразу понять, что именно 
продают в данном магазине, поэтому не 
стоит улетать творческой мыслью слиш-
ком далеко от темы.

В-третьих, традиционным решением 
окна-витрины являются композиции с 
включением ювелирных изделий: дерево, 
усыпанное подвесками, манекен (фигу-
ра, бюст, рука) с изделиями, изобильно 
покрывающими его или расположенными 
элегантно и акцентированно (за счёт цвета 
фона, направления светового луча), сто-
лик или небольшой декоративный комод, 
на котором (или в приоткрытых ящиках 
которого) видны особые ювелирные из-
делия. Это не отменяет драпировок фона, 
общего стиля (манекен может быть просто 
одноцветным или «одетым» в ткань, укра-
шенным эффектной шляпой…).

И, конечно же, если вы открываете сеть 
магазинов в разных районах города, надо 
не только применять одинаковые вывески, 
но и придерживаться одного стиля наруж-
ного дизайна — впрочем, не обязательно 
делать все магазины полностью идентич-
ными. Допустимы оба варианта: и точное 
копирование одного оформления для лю-
бого центра одной сети, и вариации в рам-
ках заданного стиля с сохранение ключе-
вых элементов.

Дополнительным элементом наружно-
го дизайна могут быть установленные на 
улице перед магазином, на выходе из мет-
ро или на перекрёстке рекламные щиты, 
привлекающие внимание прохожих. Как 
правило, это полезно для новых магазинов, 
для торговых точек в оживлённых кварта-
лах, а также для центров, ориентирован-
ных на массового покупателя, способного 
на импульсивную покупку. Для эксклю-
зивных салонов такой вариант вряд ли 
окажется эффективным. Он может даже 
отпугнуть взыскательного клиента.

Рекламная информация внутри магазина
Посетитель магазина должен получать 
адекватную и свежую информацию о пред-
лагаемых товарах и услугах. Это могут 
быть листовки, представляющие новые 
товары, рассказывающие о конкретных 
брендах, а также о дисконтах и акциях 
вашего магазина, буклеты с информаци-
ей о правилах клеймения, соответствии 
проб, стандартах качества бриллиантов, 
описанием драгоценных камней. Осо-
бым успехом у посетительниц ювелирных 
магазинов пользуются астрологические 
буклеты с соответствующей классифи-
кацией камней. Персонал магазина дол-
жен привлекать внимание покупателей 
к этим материалам, рекомендовать им те 
или иные издания. Однако здесь следу-
ет быть тактичным. Можно организовать 
специальную выкладку в одной из витрин, 
акцентировать на ней внимание покупате-
лей. Таким образом можно представлять 
изделия конкретной фирмы (естественно, 
что следует установить рядом крупный, 
хорошо читаемый логотип), новый товар 
или специальные изделия, связанные с 
событием (Рождеством, Днём св. Вален-
тина, 8 Марта и пр.). К празднику можно 
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МОСКВА, ул. Б. Тульская, 2
Т/Ф: (095) 237-37-21, 
237-47-54, 785-54-50

ТРАДИЦИИ,
 КАЧЕСТВО

СОБСТВЕННОЕ ПРОИЗВОДСТВО ЦЕПЕЙ

ЮВЕ ЛИРНОЕ ПРЕДПРИЯТИЕ  

РА М З Е С

организовать розыгрыш призов. С другой 
стороны, необходимо учитывать интересы 
и психологические особенности конкрет-
ного клиента и предлагать ему соответ-
ствующую информацию. Если посетитель 
проявляет интерес к продукции одной 
фирмы, можно обратить его внимание на 
другие предложения того же производи-
теля. Если потенциальный покупатель 
не уверен в выборе, ему можно показать 
рекламные буклеты, предоставить ин-
формацию о камнях, материалах или фир-
мах-производителях. Наконец, листовки о 
предстоящих розыгрышах призов и специ-
альных акциях должны лежать на видном 
месте, поскольку покупатели часто сами 
заинтересованы в знакомстве с ними.

Персонал магазина
Нет нужды говорить общие слова о квали-
фикации работников торгового зала, уме-
нии соблюдать требования безопасности 
при работе с драгоценными изделиями и пр. 
Однако большое значение имеет и внешний 
вид продавцов. Сегодня широко распростра-

нена форма для работников торгового зала, 
в некоторых салонах продавцы ювелирных 
изделий работают в перчатках, обычным яв-
ляется традиция не носить крупные, броские 
ювелирные изделия во время работы, чтобы 
не отвлекать и не раздражать покупателей. 
Поскольку речь идёт о продаже очень ма-
леньких вещей, внимание потенциального 
покупателя должно быть умело направлено 
на сам товар, а не в сторону. Однако суще-
ствуют и исключения. При работе на вы-
ставке, в атмосфере большего эмоциональ-
ного возбуждения, праздника, сотрудники, 
обслуживающие посетителей, могут спе-
циально надевать изделия фирмы, которую 
они представляют. Обычно выбирают са-
мые крупные и эффектные украшения, от-
лично сочетающиеся с обликом самой про-
давщицы. Это играет роль дополнительной 
ненавязчивой рекламы. Можно даже «усту-
пить свою вещь», особенно понравившуюся 
покупателю, но якобы на данный момент 
отсутствующую в продаже. Такой психоло-
гический приём стимулирует желание при-
обретать порой очень дорогие вещи.

Сотруднику ювелирного магазина при-
ходится работать индивидуально с каж-
дым клиентом, поэтому необходима осо-
бая психологическая подготовка: умение 
оценить, насколько клиент готов к им-
пульсивной покупке, сколько он или она 
готовы потратить, что именно нравится 
(соответственно, на какие ещё товары 
следует обратить взгляд клиента). Умение 
вступить в контакт, сделать естественный 
и честный комплимент, создать повышен-
ный эмоциональный тон, способствующий 
покупке предмета роскоши, способность 
вовремя и тактично порекомендовать но-
вые услуги — всё это в ювелирной торгов-
ле важнее, чем во многих других отраслях.

В статье использованы следующие материа-

лы: монография Kunz G.I. Merchandising: Theory, 

Principles and Practice. New York: Fairchild Books; 

информация, размещённая в Интернете на сайте: 

thomsonlearning.com.uk

194044 Санкт-Петербург, Зеленков переулок, д.7А, литер Д
тел/факс (812) 346-67-25 (26, 27, 28, 29, 30, 31)

e-mail: kabukaev@inbox.ru

Официальный дилер 

завода «Красцветмет»
ООО «Ювелиры Северной Столицы»

 предлагает  

по ценам завода цепи из золота 585° и 750°
Тверское  
Золотое Княжество
170000, Россия,  
Тверь, Тверская пл., 9
т./ф.: (0822) 553252, 
560840

• обручальные кольца:
 гладкие, бухтированные, 
с надписями, тройные, 
вращающиеся, с 
алмазной гранью, 
с накладками и 
драгоценными камнями.
• серьги «Конго»:
 гладкие с алмазной 
гранью
• литьевые изделия 
с искусственными, 
натуральными и 
драгоценными камнями.
• работа на давальческом 
сырье
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Предлагаем новую услугу:
«ФИАНИТПОСЫЛТОРГ»
Закажите наш бесплатный 
каталог с доставкой 
товаров наложенным
платежом по почте

Тел/факс: (812) 449-77-92, (812) 449-77-93
Санкт-Петербург, ул. Яблочкова, д. 12, лит. «Ц»
Деловой Центр (напротив Пробирной Инспекции)
e-mail: chief@brilliance.ru, http://www.brilliance.ru
Филиал в Ростове-на-Дону: (8632) 91-32-32, 32-30-21
пр. Буденновский, 93, оф. 405

Б
Р
И
Л
Л
А
Н
С

фианиты, 
синтетические  
и натуральные 
камни,  
жемчуг

«ЮВЕЛИНА», В.О., 6-я линия, д. 27, м. «Василеостровская»
«ЮВЕЛИТА», ул. Марата, д. 4, м. «Маяковская»
«ЮВЕЛИНИЯ», ул. Восстания, д. 55, м. «пл. Восстания»
«ЮВЕЛИЯ», В.О., ул. Железноводская, д. 68, м. «Приморская»

тел. (812) 323-33-61

СОЗВЕЗДИЕ САЛОНОВ
в САНКТ-ПЕТЕРБУРГЕ

«ЮВЕЛИТА»

СПЕЦИАЛИЗИРОВАННАЯ ВЫСТАВКА 

«САМОЦВЕТЫ И АЛМАЗЫ РОССИИ»
проводится при поддержке Комитета 

Совета Федерации по природным 
ресурсам и охране окружающей среды

26–29 апреля, Россия, Москва, ГАО ВВЦ,  
павильон № 69

ОРГАНИЗАТОРЫ
Министерство природных ресурсов Российской Федерации, 
Всероссийский научно-исследовательский институт синтеза 
минерального сырья, ЗАО «ВК ВВЦ «Промышленность и стро-
ительство»

ТЕМАТИЧЕСКИЕ РАЗДЕЛЫ ВЫСТАВКИ
· Рынок алмазов, камнесамоцветного, 

поделочного и декоративно-облицо-
вочного камня.

· Оборудование и алмазный инструмент 
для обработки алмазов и природного 
камня.

· Рынок драгоценных камней в сети ин-
тернет: состояние и перспективы.

· Ювелирные изделия.
 
В рамках выставки пройдет научно-практиче-
ская конференция по следующим направле-
ниям: «Российский рынок драгоценных кам-
ней» и «Драгоценные камни и современная 
мода»

УСТРОИТЕЛЬ ВЫСТАВКИ — ЗАО ВК ВВЦ  
«ПРОМЫШЛЕННОСТЬ И СТРОИТЕЛЬСТВО»:
Тел./факс (095) 181-41-60, 181-97-86, 181-98-15

E-mail: bild@bk.ru, expobroker@mtu-net.ru, www.vkps.ru

«Золотая молодёжь» России
для студентов и, что немаловажно, помощь 
в трудоустройстве выпускников.

Ещё одним шагом в выполнении столь 
значительной программы является предо-
ставление компанией «Рута» для всех сту-
дентов и учащихся, обучающихся в учебных 
заведениях по специальности «Ювелир», 
специальнх цен со скидкой 20%, которые 
действуют при покупке за наличный расчет 
ювелирного инструмента, оборудования, 
вставок из синтетических и полудрагоцен-
ных камней. Чтобы приобрести эти това-
ры по специальной цене в любом офисе 
или магазине компании, необходимо будет 
лишь предъявить действующий студенче-
ский билет.

Кроме того, всем училищам, колледжам и 
вузам России, выпускающим специалистов 
данного профиля, выдаётся золотая дисконт-
ная карта, дающая право на покупку любых 
товаров из всего ассортимента компании со 
скидкой 15%.

C 1 сентября 2004 г. в Екатеринбурге 
введена в действие программа «Золотая мо-
лодёжь России». Этот проект не ориентиро-
ван на сиюминутные результаты, он направ-
лен в будущее. Профессионалы отрасли 
справедливо полагают, что через несколько 
лет русская ювелирная школа перейдёт в 
руки тех, кто сегодня ещё только сидит за 
партами. И о перспективах ювелирного бу-
дущего следует задуматься именно сейчас. 

Чтобы не утратить и приумножить славу 
российских ювелиров, сохранить вековые 
традиции и создать новые, необходимо объ-
единить усилия преподавателей, мастеров-
ювелиров и предпринимателей.

Сегодня отраслевой рынок открыл свои 
границы, что привело к заметному усиле-
нию конкуренции. В столь жёстких услови-
ях необходимы профессионалы, полностью 
владеющие навыками, знаниями и передо-
выми технологиями производства ювелир-
ных изделий. 

Акционеры и руководство компании 
«Рута»  предприняли ряд шагов, направлен-
ных на поддержку средних и высших учеб-
ных заведений России, выпускающих спе-
циалистов ювелирных специальностей. 

Программа «Золотая молодёжь России» 
включает в себя несколько направле-
ний. В первую очередь, это оказание ме-
тодической и консультационной помощи 
в разработке программ по специальным 
дисциплинам; участие специалистов ком-
пании  в учебном процессе по технологи-
ям производства; проведение семинаров, 
«круглых столов», практических занятий 
со студентами; помощь в обеспечении 
учебной литературой, каталогами, специа-
лизированными периодическими издани-
ями. Кроме того, предполагается спон-
сорское обеспечение учебных заведений 
расходными материалами; материальная 
поддержка одарённых студентов; помощь 
в организации производственных практик 

Проекты
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www.gallery-st.com 
закажите на сайте и получите в вашем городе  

 ювелирный инструмент

весы

расходные материалы

геммологическое 
оборудование

  подарочный  
    ассортимент упаковка

Москва, Вадковский пер.,18а, т.: (095) 771-01-10, 973-3920/-89, 741-2340
Санкт-Петербург, ул.Подковырова, 20, т.: (812) 230-2940/-5990
Киев,  +7 10 38 (067) 500-5785, 044-233-48-57

деальный партнер
для творчестваИ

малогабаритный
высокоточный
электроинструмент

197046, Санкт-Петербург, М. Посадская ул., 5
т.: (812) 230 3048,  ф.: 232 3883, 380 94 90

paradox@paradox.spb.ru | www.paradox.spb.ru

House of Manilals

Предложение по оптовым партиям 
бриллиантов от 0,1 до 20 карат, включая 

сертифицированные камни.
♥

Большой выбор бриллиантов всех 
размеров, форм, огранки и цветов.

♥

Богатые коллекции ювелирных 
изделий из Бангкока и Италии.

♥

У нас есть представительства  
в Нью-Йорке, Антверпене, Мумбаи (Бомбее), 

Бангкоке, Гонконге и в Испании.

Если вы любите женщину,
подарите ей розу.

Если вы хотите, чтобы женщина 
полюбила вас, подарите ей бриллиант.

House of Manilals
Приглашение к совершенству 

с 1891 г.

МОДЕРН ДАИМОНД ДЖУЭЛРИ (ЛЛС)
Уриш Чхаджет

Тел.: + 971-4-2250319/2260781, Факс: + 971-4-2259498
Международный сотовый тел.:  

+ 971-50-6546091/+971-50-6762417
Центр Золота, 103, 4-й этаж

Зона 4, Золотой Рынок, Дейра, Дубаи.
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Органические вспомогательные 
материалы процесса точного
литья по выплавляемым моделям
Александр Фляте, главный специалист, ООО «ЮМО» (Россия)

нок, и рассмотрим перспективные направ-
ления создания новых материалов с улуч-
шенными свойствами.

1. Модельные составы для изготов-
ления восковых моделей инжекцией 
расплава в эластичные пресс-формы
Лабораторным исследованиям и опытно-
промышленным испытаниям подвергались 
модельные составы как отечественного про-
изводства (ЗАО «Россильвер»), так и им-
портные, поставляемые на российский ры-
нок фирмами CASTALDO, FERRIS, KERR.

В ходе лабораторных исследований осу-
ществлялось определение физико-ме-
ханических показателей модельных со-
ставов температуры каплепадения (по 
Уббелоде), температуры затвердевания, ли-
нейной усадки, твердости по Шору А, золь-
ности.

В ходе опытно-промышленных испыта-
ний оценивались технологические свойства 
исследуемых модельных составов: адгезия 
к поверхности резиновой пресс-формы, 
качество поверхности восковых моделей, 
изменение свойств составов с изменением 
температуры инжекции и в процессе дли-
тельной эксплуатации, поведение составов 
при зачистке облоя восковых моделей.

Оценка технологических свойств модель-
ных составов осуществлялась на операциях 
изготовления восковых моделей номенкла-
туры ОАО «Русские самоцветы».

Результаты определения физико-механи-
ческих характеристик отечественных и им-
портных модельных составов представлены 
в табл. 1 и 2.

Качество отливок, получаемых методом 
литья ювелирных изделий по выплав-

ляемым моделям, в значительной степени 
определяется свойствами используемых 
в этом процессе органических вспомога-
тельных материалов: модельных составов 
и формообразующих эластомерных ком-
позиций для эластичных пресс-форм. Рос-
сийский рынок предоставляет потребите-
лю достаточно широкий ассортимент этих 
материалов, выбор которых потребитель 
может сделать, основываясь на информа-
ции, носящей преимущественно реклам-
ный характер. В связи с этим в настоящей 
статье предпринята попытка аналитиче-
ского обзора физико-химических и физико-
механических характеристик упомянутых 
объектов исследования и технологических 
свойств материалов с оценкой влияния ус-
ловий их эксплуатации на изменение пока-
зателей.

Многолетний опыт, связанный с разра-
боткой рецептур отечественных вспомо-
гательных материалов ювелирного произ-
водства, технологией их промышленного 
изготовления и применения указывает на 
важность оценки объективных характе-
ристик и технологических свойств мате-
риалов. 

Данный тезис полемизирует с мнением 
американской фирмы CASTALDO, явля-
ющейся одним из крупнейших мировых 
поставщиков вспомогательных материа-
лов для литья ювелирных изделий, состо-
ящим в том, что выбор потребителем того 
или иного материала в мировой практике 
ювелирного производства осуществляется 

только на основе «индивидуальных ощу-
щений и традиций».

Не умаляя фактора практического опы-
та использования материалов в ювелирной 
промышленности, мы в то же время пола-
гаем, что знание объективных показателей 
материалов и характера их изменений в ус-
ловиях эксплуатации весьма полезно, при-
чём как для разработчиков рецептур произ-
водителей, так и для потребителей.

Обладая соответствующей информацией, 
разработчик получает возможность улуч-
шить качественные характеристики мате-
риала введением в рецептуру требуемых 
ингредиентов (например, антиоксидантов, 
антистатиков, антиадгезивов и т. п.), а так-
же выдать потребителю конкретные реко-
мендации с учетом специфики производства 
и применяемого оборудования. Кроме того, 
всесторонняя оценка свойств материала 
позволяет в ряде случаев расширить область 
его применения в производстве ювелирных 
изделий. Так, примером расширения обла-
сти применения разработанного материала 
может служить литьевой модельный состав, 
незначительная корректировка рецептуры 
которого позволяет использовать его не 
только для получения восковых моделей ин-
жекцией расплава в резиновые пресс-фор-
мы, но и применить в процессе объёмного 
моделирования в качестве исходного термо-
пластичного материала.

Теперь перейдем непосредственно к об-
зору и анализу результатов исследования 
органических вспомогательных материалов 
процесса точного литья по выплавляемым 
моделям, поставляемых на российский ры-

Технологии 
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На основании проведенных лабораторных 
и опытно-промышленных испытаний иссле-
дуемых модельных составов было установ-
лено:

1. Практически все исследуемые образцы 
импортных модельных составов по срав-
нению с отечественными характеризуются 
большей зольностью и большей линейной 
усадкой (за исключением воска FERRIS го-
лубого цвета).

Воски CASTALDO и FERRIS характе-
ризуются по сравнению с отечественными 
большей, а воски KERR меньшей твердо-
стью (большей пластичностью).

2. Для всех импортных модельных соста-
вов при повышении температуры расплава 
до 90–95°С отмечается изменение цвета 
составов.

Длительная эксплуатация составов в 
данном диапазоне температур проводит к 
вскипанию воска CASTALDO, изменению 
вязкости расплава и образованию осадка 
(воски FERRIS и KERR), а также потере 
антиадгезионных свойств (для самосмазы-
вающихся восков FERRIS), что обусловле-
но деструкцией составов.

3. Согласно рекомендациям фирмы KERR 
при эксплуатации восков фирмы необходи-
мо периодическое перемешивание расплава 
в инжекторе и еженедельная замена состава 
на свежий.

Для отечественных восков в этом необхо-
димости нет.

4. Зачистка восковых моделей, получен-
ных с применением составов KERR, вызы-
вает большие затруднения, чем зачистка 
моделей, полученных с использованием 
отечественного воска.

5. Преимуществом импортных модельных 
составов по сравнению с отечественными 
является их поставка в гранулированном 
виде, что облегчает расплавление восков в 
инжекторе и наличие в рецептурах антиад-
гезионных компонентов, облегчающих из-
влечение восковых моделей из резиновых 
пресс-форм.

Анализ результатов проведенного ис-
следования модельных составов позволил 
сформулировать требования, предъявляе-
мые к модельным составам следующего по-
коления с улучшенными антиадгезионны-
ми, антиоксидантными и антистатическими 
свойствами, исключающими прилипание 

восковой модели к резиновой пресс-форме, 
обеспечивающими улучшение качества по-
верхности модели, увеличение срока служ-
бы состава без ухудшения его основных 
свойств, а также снижение уровня элек-
тризации восковых моделей и модельных 
блоков.

Перспективным направлением при созда-
нии рецептур таких составов является вве-
дение в составы технологических добавок на 
основе комбинации олигоорганосилоксанов 
и фтортензидов, в которых наблюдается эф-
фект синергизма. 

Считаю нужным отметить, что прове-
денные исследования модельных составов 
охватили пока лишь небольшую часть ин-
жекционных восков, представленных в на-
стоящее время на российском рынке. 

2. Эластомерные материалы  
для изготовления эластичных пресс-форм
Лабораторным и опытно-промышленным 

испытаниям была подвергнута отечест-
венная резиновая смесь рецепта 4065 на 
основе комбинации синтетических каучу-
ков, разработанная при непосредственном 
участии автора доклада, и импортные ре-
зины, как на основе натурального каучука 
(НК) производства Великобритании и США 
(CASTALDO), так и кремнийорганические 
(силиконовые) резины.

Определение физико-механических ха-
рактеристик резин осуществлялось на базе 
оборудования кафедры химии и технологии 
переработки эластомеров Санкт-Петер-
бургского технологического института, а 
оценка технологических свойств резин — 
на участках изготовления пресс-форм ОАО 
«Русские самоцветы» с использованием 
мастер-моделей (эталонов) номенклатуры 
ОАО «Русские самоцветы».

Определение физико-механических по-
казателей резин предусматривало уста-
новление таких показателей, как условная 

Наименование  
показателей

Воск производ-
ства США (постав-

щик «Ардос»)

Воски фирмы FERRIS 
(самосмазывающиеся)

Воски ЗАО  
«Россильвер» (Россия) 

Цвет Светло-голубой Голубой Синий Красный Голубой Коричневый

Выпускная форма
Гранулы в форме 

тыквенных семечек
Гранулы каплевидной 

формы
Плиты массой > 3 кг

Температура каплепадения 
по Уббелоде, °С

74 69 78 64 74 62

Температура 
затвердевания, °С

68 64 67 57 63 56

Линейная усадка, % 2,5 1,25 2,5 1,12 1,25 0,8

Твердость по Шору А, 
усл. ед.

95 95 95 91 92 91

Зольность, % 0,05 0,03 0,03 0,01 0,011 0,01

Таблица 1. Физико-механические характеристики исследуемых модельных составов

Таблица 2. Физико-механические характеристики инжекционных восков фирмы KERR  
и модельного состава ЗАО «Россильвер»

Наименование  
показателей

Модельные составы фирмы KERR
Модельный состав 
ЗАО «Россильвер»

Цвет Красный Синий Морской волны Голубой

Выпускная форма Гранулы каплевидной формы Плиты массой > 3 кг

Температура каплепадения 
по Уббелоде, °С

69 73 71 74

Температура затвердева-
ния, °С

64 67 65 63

Линейная усадка, % 2,2 3,7 1,7 1,25

Твердость по Шору А, усл. ед. 90 85 90 92

Зольность, % 0,03 0,025 0,03 0,011
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Официальный представитель компании 
OTEC Prazisionsfinish в России компания
ООО «Современные Ювелирные Технологии»
Россия, 197374, Санкт-Петербург, ул. Оптиков, д. 4
E-mail: ajtltd@mail.ru, Тел./Факс: +7-812-118-76-02

Компания ООО «Современные 
Ювелирные Технологии»

Центробежно-дисковые финишные станки компании ОТЕС серии CF18, 
CF18EL позволяют сделать ваше ювелирное производство максимально 
эффективным, получать большие объёмы готовой продукции со 
стабильно высоким качеством и существенно снизить процент ручного 
труда при массовом изготовлении ювелирных изделий. 

Специалисты компании обладают достаточным опытом настройки
технологической цепочки отливка + финишный станок, а также 
осуществляют гарантийное и послегарантийное обслуживание 
установок.

Всегда в наличии на складе расходные материалы для процессов 
отливки, непрерывного литья и финишной обработки драгоценных 
металлов.

По желанию заказчика возможна организация выездных семинаров 
по ознакомлению персонала компаний с методикой процесса 
отливки, финишной обработки и вопросам, связанным с извлечением 
драгоценных металлов после обработки изделий в центробежно-
дисковых финишных станках.

осуществляет поставку высококачественного 
европейского оборудования и технологий, связанных  
с массовым производством ювелирных изделий. 
Полная техническая поддержка своих клиентов на этапах 
от изготовления мастер-модели и до склада готовой 
продукции, включая защиту серебра от потускнения в 
предпродажный период.

прочность при разрыве, относительное удли-
нение после разрыва, остаточная деформа-
ция после разрыва, твердость по Шору А.

В ходе опытно-промышленных испыта-
ний резин оценивались их технологические 
свойства: адгезия к обойме, адгезия к мас-
тер-модели (эталону), поведение резины 
при разрезании пресс-форм, качество рабо-
чей поверхности пресс-формы после извле-
чения эталона, адгезия воска к поверхности 
резиновой пресс-формы.

Режимы вулканизации и физико-механи-
ческие характеристики резиновых смесей 
представлены в табл. 3 и 5, а оценка их техно-
логических свойств приведена в табл. 4 и 6.

В результате проведённых сравнительных 
лабораторных и опытно-промышленных ис-
пытаний резин было установлено:

1. Все марки исследованных резиновых 
смесей на основе НК имеют высокую адге-
зию к поверхности эталонов, изготовлен-
ных из недрагметаллов и серебра и требуют 
обязательного применения золочёных или 
родированных мастер-моделей.

2. Все импортные резины на основе НК 
имеют низкую стойкость к термоокисли-
тельному старению при хранении.

3. Из испытанных импортных резин на 
основе НК лучшим комплексом физико-
механических и технологических показа-
телей характеризуется резина Gold Label 
(CASTALDO).

4. Силиконовые резины (MILLENIUM, 
FUXIA A-50, LS и MZ) по сравнению с ре-
зинами на основе НК и отечественной ха-
рактеризуются более низкими величинами 
физико-механических характеристик.

Преимуществом данных резин является 
высокое качество воспроизведения поверх-
ности мастер-модели, отсутствие остаточ-
ной деформации, а также отсутствие адгезии 
резин к эталону и отсутствие адгезии воска к 
поверхности резиновых пресс-форм.

К недостаткам этих резин можно отнести: 
высокую адгезию к обойме при многократ-
ном изготовлении пресс-форм, невысокий 
срок службы пресс-форм (ввиду низкого 
комплекса физико-механических показате-
лей), высокую стоимость.

5. Отечественная резина по сравнению с 
испытанными импортными обладает луч-
шей стойкостью к термоокислительному 
старению, удовлетворительным комплек-

Таблица 3. Режимы вулканизации и физико-механические показатели отечественной 
и импортных резиновых смесей для эластичных пресс-форм

№ 
п/п Наименование 

резиновой сме-
си, марка

Режим вул-
канизации, 

°С х мин

Физико-механические показатели

Условная 
прочность при 
разрыве, мПа 

(кгс/см2)

Относительное 
удлинение после 

разрыва, %

Остаточная 
деформация 

после разрыва, 
%

Твердость 
по Шору А, 

усл. ед.

1

Смесь резиновая для 
эластичных пресс-
форм, рецепт 4065 

(Россия)

150х45 16,9 (169) 812 13 38

2 FLEX ACRON 143х30 17 (170) 540 8 39

3
Силиконовые резины:

MILLENIUM 
150х45 8,2 (82) 320 0 60

4 FUXIA A-50 180х2 4,9 (49) 506 0 50

5 LS 90х3 4,8 (48) 346 0 48

6 MZ 90х3 4,8 (48) 350 0 45

Таблица 4. Оценка технологических свойств отечественной и импортных смесей для эластичных пресс-форм

№ 
п/п

Наименование 
резиновой сме-

си, марка

Технологические свойства

Адгезия к 
обойме

Адгезия к эталону

Поведение 
резины при 
разрезании 
пресс-форм

Качество рабочей 
поверхности 
пресс-формы 

после извлечения 
эталона

Адгезия воска 
к поверхности 

резиновой пресс-
формы

1

Смесь резиновая для 
эластичных пресс-
форм, рецепт 4065 

(Россия)

отсутствие отсутствие удовлетв. удовлетв.

отсутствие (при 
использовании 

разделительных 
материалов)

2 FLEX ACRON отсутствие

высокая (при 
многократном 
использовании 

эталонов из недра-
гоценных металлов 

и серебра)

удовлетв.

неудовлетв. (при 
использовании 

эталонов из 
недрагметалов и 

серебра)

Отсутствие (без 
использования 

разделительного 
материала) 

3
Силиконовые резины:

MILLENIUM 
то же отсутствие то же высокое то же

4 FUXIA A-50 то же отсутствие то же высокое то же

5 LS то же отсутствие то же высокое то же

6 MZ то же отсутствие то же высокое то же

Таблица 5. Режимы вулканизации и физико-механические показатели  отечественной и импортных резиновых 
смесей для эластичных пресс-форм

Наименование показателей Марки резин CASTALDO Смесь резино-
вая для эластич-
ных пресс-форм, 

рецепт 4065Gold Label White Label No Shrink Pink

Режим вулканизации,°С х мин 152х45 152х45 154х45 150х45

Условная прочность при разрыве, 
мПа (кгс/см2)

22,5 (25) 16,2(162) 16,2(162) 16,9 (169)

Относительное удлинение после 
разрыва, %

780 660 760 812

Остаточная деформация после 
разрыва, %

12 12 20 13

Твердость по Шору А, усл. ед. 36 38 37 38
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сом физико-механических характеристик и 
позволяет получать качественное воспроиз-
ведение поверхности эталонов, не имеющих 
гальванопокрытия.

К основным недостаткам отечественной 
резины следует отнести:

• наличие в отдельных партиях резины ино-
родных включений, ухудшающих качество 
рабочей поверхности пресс-формы;

• невыдержанность калибра листов резины 
по толщине, что затрудняет изготовление 
пресс-форм и приводит к непроизводи-
тельному расходу резины.
Перечисленные недостатки могут быть 

устранены повышением культуры произ-
водства производителем резины и строгим 
контролем за соблюдением технологии из-
готовления этого материала на всех техно-
логических операциях.

Говоря о возможных перспективных направ-
лениях в деле разработки новых эластомер-
ных материалов с улучшенными свойствами, 
хочется обратить внимание на термоэлас-
топласты — перспективный класс полимер-
ных материалов, свойства которых близки 
к свойствам обычных резин, но которые, в 
отличие от них, перерабатываются высокоп-
роизводительными методами, применяемыми 
при переработке пластмасс, в частности мето-

дом горячего прессования, что позволит осу-
ществить неоднократную переработку этим 
методом ранее изготовленных пресс-форм из 
композиций на основе ТЭП без ухудшения 
технологических свойств материала.

Работами по созданию новых эластомер-
ных материалов на основе изопрен-сти-
рольных ТЭП для пресс-форм, используе-
мых в процессе литья ювелирных изделий 
по выплавляемым моделям, проведенными 
автором совместно с Воронежским филиа-
лом Всероссийского института синтети-
ческого каучука им. С. В. Лебедева, была 
достаточно убедительно показана возмож-
ность получения таких композиций с удов-
летворительным комплексом физико-меха-
нических показателей, характеризующихся 
также хорошим воспроизведением качества 
поверхности мастер-модели, прозрачностью 
и пониженной адгезией материала к метал-
лической мастер-модели.

Очень надеюсь, что термоэластопласты 
найдут в ближайшем будущем своего ис-
следователя, который создаст на их основе 
новый класс эластомерных композиций и 
сможет рекомендовать их в качестве фор-
мообразующих материалов процесса литья 
ювелирных изделий по выплавляемым мо-
делям.

Таблица 6. Оценка технологических свойств исследуемых резиновых смесей

№ 
п/п Наименование 

резиновой сме-
си, марка

Технологические свойства

Адгезия к 
обойме

Адгезия к 
эталону

Поведение 
резины при 
разрезании 
пресс-форм

Качество рабочей по-
верхности пресс-фор-
мы после извлечения 

эталона

Адгезия воска 
к поверхности 

резиновой пресс-
формы

1

Смесь резиновая для 
эластичных пресс-
форм, рецепт 4065 

(Россия)

отсутствие отсутствие удовлетв. удовлетв.

отсутствие (при 
использовании 

разделительных 
материалов)

2 Gold Label отсутствие

отсутствие
 удовлетв. (при использо-

вании эталонов с гальвано-
покрытием), высокая (при 

использовании эталонов из 
недрагоценных металлов и 

серебра)

удовлетв. (при исполь-
зовании эталонов с 

гальванопокрытием), 
неудовлетв. (при ис-

пользовании эталонов 
из недрагоценных 

металлов и серебра)

Отсутствие (без 
использования 

разделительного 
материала) 

3 White Label отсутствие то же 

удовлетв. 
(режется 

труднее, чем 
Gold Label)

то же то же

4 No Shrink Pink

отсутствие 
(при t вулк.= 
154°С), высо-

кая  (при t вулк 
более 160°С) 

то же удовлетв. 

удовлетв. (при исполь-
зовании эталонов с 
гальванопокрытием 
и вулк. при t= 154°С), 

неудовлетв. (при 
использовании этало-
нов из недрагоценных 
металлов и серебра и 

вулк. t= 160°С) 

то же
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Поздравляем

РУССКИЙ ЮВЕЛИР

Наши поздравления!
2 октября Ялунин Андрей Анатольевич, генеральный 

директор компании«Эрми» (ТМ «Ринго»)

3 октября Новоселов Александр Олегович, генеральный 
директор компании «Бриллианты АЛРОСА»

4 октября Ганди Раджеш, генеральный директор компании «Чорон Даймонд»

7 октября Рыбаков Сергей Евгеньевич, зам. генерального 
директора компании «Тверское Золотое Княжество»

8 октября Соколов Павел Борисович, генеральный директор ООО «Соколов»

16 октября Хамдамов Шавкат, генеральный директор  компании «Ямагива»

19 октября Радашевич Валерий Борисович, вице-президент  
ассоциации «Гильдия ювелиров России»

23 октября Пономарев Олег Евгеньевич, президент ЮФ «Шар»

31 октября Чернова Вера Васильевна, зам. директора 
по дизайну компании «Каст»

24 ноября Будный Валерий Васильевич, директор 
выставочных программ ВО «Рестэк»

18 сентября исполнился 1 год компании «Соната»

1 октября исполнилось 6 лет компании «Роза»
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Вставки: смешанные — бриллианты, сапфир.
Цена: хххххх.хх руб.

Автор: 

Адрес магазина: 195030, Санкт-Петербург, ул. Химиков, 26
Тел./факс: (812) 335-0164, (812) 335-0166
e-mail: baskkrin@hotmail.com
http: www.

Кольцо с сапфиром

Баск-Крин

Артикул — 65468133

sz65468133-002

Гарнитур

поиск  |  объединённый каталог ювелирных изделий и часов

Ценовая 
категория

Фирма- 
производитель

Любая цена

Все

Регион Любой

Металл

Серебро

Золото

Платина

Палладий

585°

750°

Не драгоценные металлы

Вставки

Без вставок

Смешанные

Бриллианты

Цветные камни

Жемчуг

Кубический цирконий

Номенклатура

Подвески

Кольца

Серьги

Цепи

Обручальные

Перстни

Броши

Аксессуары для галстука

Запонки

Браслеты

Пирсинг

Колье

Вес Любой

Каратность Любая

Результаты 
поиска По 12 на страницу

Другиедругое

Предметы культа

Бижутерия

Портсигары

Визитницы

Зажигалки

Столовое серебро, посуда

Оружие

Другие ювелирные изделия

Гльванопластика

Камнерезная пластика

Интерьер

Артикул

Гарнитуры

Изделия с эмалями

Новые колекции

Эксклюзивные изделия

Детские коллекции

Иностранные коллекции

очис тить

NEW

искать

NEW

изделие в корзину

моя карзина

гарнитур в корзину

ВСЕ О ЮВЕЛИРНОМ БИЗНЕСЕ НА САЙТЕ ЖУРНАЛА «РУССКИЙ ЮВЕЛИР»:

ЗАКОНОДАТЕЛЬНАЯ БАЗА, ТЕХНОЛОГИИ ПРОИЗВОДСТВА И ПРОДАЖ, 
«ОБЪЕДИНЕННЫЙ КАТАЛОГ ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ И ЧАСОВ»  

С  ПОДРОБНОЙ ИНФОРМАЦИЕЙ О ЮВЕЛИРНЫХ ПРЕДПРИЯТИЯХ,  
ФОТОГРАФИИ И РАСПИСАНИЕ ВЫСТАВОК, АНАЛИТИЧЕСКИЕ СТАТЬИ,  

АРХИВ «РУССКОГО ЮВЕЛИРА» И НОВОСТИ ОТРАСЛИ.

ТЕПЕРЬ В «ОБЪЕДИНЁННОМ КАТАЛОГЕ» ВЫ МОЖЕТЕ НАЙТИ ИНФОРМАЦИЮ  
ОБ УПАКОВКЕ ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ И ЧАСОВ!


