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Выставки

го дизайнера Лисы Вершбоу. При поддержке 
Музея янтаря (Калининград) состоялся показ 
замечательных коллекций одежды и аксессуа-
ров из янтаря дизайнера Е. Градинаровой.

Деловая программа выставки открылась 
1 февраля в конгресс-холле ВК «Ленэкспо» VI 
Всероссийской торговой конференцией «Про-
грамма «Ювелирная Россия» — консолида-
ция прогрессивных участников ювелирного 
рынка и смежных отраслевых структур в целях 
создания эффективных партнёрских отноше-
ний, обеспечивающих конкурентные преиму-
щества на российском рынке украшений». От-
крыл конференцию доклад президента CIBJO 
Г. Кавальери, который принял заинтересо-
ванное участие в последующих дискуссиях по 
обсуждению актуальных проблем российской 
ювелирной отрасли. Выступили также гене-
ральный директор Гильдии ювелиров России 

Вопреки примете 13-я по счёту Междуна-
родная отраслевая ювелирная выставка 

«JUNWEX-2005» (Самоцветы России), со-
стоявшаяся в начале февраля в павильонах 
Ленэкспо, прошла весьма удачно. На это же 
обстоятельство обратил внимание и почётный 
гость выставки — президент Всемирной кон-
федерации ювелиров (CIBJO) Г. Кавальери, 
отметив, что для итальянцев число 13, наобо-
рот, «счастливое».

«JUNWEX» по-прежнему сохраняет лиди-
рующие позиции в международном отрасле-
вом выставочном движении. В 2004 году фо-
рум был отмечен Международным знаком UFI 
как самая посещаемая выставка в Восточной 
Европе. В нынешнем году поток посетителей 
приблизился к 45-тысячному рубежу.

В выставочных павильонах экспонирова-
лись стенды около 400 ювелирных и часовых 

компаний, которые посетили не только поку-
патели-петербуржцы, но и тысячи предста-
вителей ювелирной торговли со всех уголков 
России, иностранные гости… География учас-
тников охватывала 48 городов из 20 регионов, 
а также ряд государств ближнего и дальнего 
зарубежья — Украину, Италию, Германию, 
Турцию, США, Чехию, Индию, Японию.

Яркие презентации последних новинок юве-
лирной и часовой моды, ежедневные показы 
лучших коллекций российских компаний — 
лидеров отрасли при поддержке известных 
петербургских модных домов на подиуме Фес-
тиваля высокой ювелирной моды придавали 
программе выставки неповторимый и празд-
ничный колорит. Зрители с воодушевлением 
аплодировали показам коллекций от «Алмаз-
Холдинга», «Русских Самоцветов», «Дивы», 
«Джунаида», а также известного ювелирно-
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ций с ювелирными изделиями», «Ювелир-
ные и поделочные камни: классификация, 
характеристики и маркировка. Особенности 
предложения покупателю», «Технологии 
трёхмерного моделирования 3D-system» и 
«Оборудование для производства ювелир-
ных изделий методом литья с использовани-
ем оборудования Yasui (Япония)» (организа-
тор — компания «Рута»). В рамках выставки 
представители компаний — производителей 
серебряных украшений смогли обсудить на 
специальном заседании насущные проблемы 
этого отраслевого направления. Состоялась 
также презентация объединённого сайта юве-
лирных изделий российских производителей 
украшений и часов www.russianjeweller.ru 
(владелец — журнал «Русский Ювелир»).

Всем экспонентам «JUNWEX» была пре-
доставлена возможность принять участие во 

В. Б. Радашевич, генеральный директор ОАО 
«Красносельский Ювелирпром» Ф. Ф. Гуме-
ров, президент ЗАО «Эльтон» А. Я. Канюч-
ка, руководитель «ГУТА Банка» И. О. Орлов, 
адеррайтер по страхованию имущества ОАО 
«РОСНО» К. В. Гендрусева, руководители 
«Спецсязи». Подробно осветил современную 
ситуацию в ювелирной отрасли Северо-За-
падного региона председатель Союза ювели-
ров Северо-Западного федерального округа  
А. С. Горыня. В результате работы конфе-
ренции была сформирована рабочая группа 
по подготовке съезда Клуба «Российская 
ювелирная торговля» и проработке конкрет-
ных предложений участников по улучшению 
ювелирной торговли на современном этапе 
рыночных отношений.

Традиционно насыщенная деловая про-
грамма форума включала в себя множество 

разнообразных мероприятий. По инициативе 
ФГУП «Кремлёвский» Управления делами 
президента РФ и ВЭК РИА «РосЮвелирЭкс-
перт» состоялось заседание Комитета качест-
ва «Стандарт Кремля» на тему «О совместных 
организационных шагах по возрождению рос-
сийских традиций качества в рамках выставок 
«JUNWEX», «Новый Русский Стиль» (IJM) 
и «Ювелир» (JTYP) в 2005 году». Прошёл 
ряд семинаров: «Новая методика исчисления 
платежей госпошлины за пробирные работы, 
порядок оформления и представления доку-
ментов в государственные административные 
органы», «IT-технологии для оптовой и роз-
ничной ювелирной торговли» и «Реклама и 
информационные технологии в ювелирном 
бизнесе» (организатор — ИАА «Русская 
ювелирная сеть»), «Правила таможенного 
оформления импортно-экспортных опера-



Оптовая продажа бриллиантов. В наличии широкий ассортимент 
товара различных форм огранки, размерно-весовых групп  

и качественно-цветовых характеристик.

Бриллианты для российских ювелиров

O O О  « А л м а з ю в е л и р т о р г »

OOО «Алмазювелирторг». 193036, Санкт-Петербург, Невский пр. д. 128, лит. А
Тел: +7-901-301-42-14, +7-901-301-32-96, ajt_info@mail.ru, ajt_marina@mail.ru, ajt_aleks@mail.ru
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атака внешних рынков в разрозненном поряд-
ке. За всеми действиями российских ювелиров 
я не вижу единого проекта, единой стратегии. 
Хотя в многовековой истории вашей страны 
есть огромное количество примеров, когда 
именно концентрация усилий и общая тактика 
позволяли одержать победу над самыми слож-
ными обстоятельствами. CIBJO — единствен-
ная в мире организация, объединяющая все 
составляющие ювелирного бизнеса около 40 
стран мира — от шахт до ювелирных бутиков, 
предлагает российским профессионалам со-
трудничество. Чтобы достойно представлять 
свою страну на мировой арене, вам необходи-
мо выработать единые правила игры на общем 
поле, постоянно обмениваться опытом, реали-
зовывать совместные проекты…

…Поэтому хватит жаловаться. Налоги пла-
тят во всех странах, и налоговая ситуация 

Всероссийском конкурсе ювелиров на приз 
Культурной столицы «Признание Петер-
бурга», который в этом году отметил свой 
10-летний юбилей. Торжественное награж-
дение победителей и чествование членов 
жюри состоялось 5 февраля. В состав жюри 
под председательством Г. Н. Ковалевой (пре-
зидента Международного фонда поддержки 
ювелиров «Форма») вошли: Лиса Верш-
боу (художник-ювелир, дизайнер, почетный 
член Российской Академии художеств), Дие-
го Перкосси Папи (ювелир-дизайнер), А. В. 
Ратникова (с.н.с., хранитель особой кладовой 
Российского Этнографического музея), Е. А. 
Иванова (искусствовед, зав. отделом деко-
ративно-прикладного искусства Рус ского 
музея), Н. И. Коровина (искусствовед), 
О. Г. Костюк (главный хранитель отдела за-
падноевропейского искусства Государствен-

ного Эрмитажа), Л. Н. Пешехонова (с.н.с., 
хранитель Фонда современного художест-
венного металла Оружейной Палаты музея-
заповедника «Московский Кремль»), И. В. 
Шаталова (искусствовед, член Международ-
ной ассоциации искусствоведов, член Союза 
Художников), М. К. Чижов (ведущий специ-
алист компании «Русские Самоцветы).

Гаэтано Кавальери: «Россия сегодня на 
пороге экономического бума. Перспективы 
в ювелирном бизнесе у страны — огромные, 
особенно в области дистрибьютерства. В Китае 
объём валового продукта ежегодно увеличи-
вается на 8–10%, а уровень технологической 
оснащённости там гораздо ниже, чем в России. 
Непредвзятый взгляд со стороны замечает ос-
новной фактор, тормозящий развитие вашей 
ювелирной отрасли — чрезмерную индивиду-
ализацию, «каждый сам по себе». Происходит 
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Александр Сергеевич Горыня: «Впер-
вые в этом году не отмечается процесс роста 
ювелирных производственных предприятий 
(их число даже уменьшилось). Доля импорта 
в регионе возросла до 32%. Наблюдается чёт-
кая структуризация отрасли, заполнены сфор-
мированные ассортиментные ниши. Наиболее 
популярные схемы работы — с давальческим 
металлом и по толлингу. Происходит процесс 
мутации, то есть многие производители заня-
лись ввозом импортных ювелирных изделий. 
На региональном ювелирном рынке наступила 
«эпоха поглощения», сопровождаемая оттоком 
предпринимателей в более интересные с точки 
зрения быстрой прибыли отрасли. 

Как отмечал В. Б. Радашевич, отечественная 
ювелирная отрасль активно развивается. А это, в 
свою очередь, вызывает усиление бюрократичес-
кого пресса, которое всеми нами ощущается».

везде примерно одинаковая. Кроме вас самих 
вам никто не поможет. Так что хорошенько 
повеселитесь на праздничном ужине в честь 
открытия выставки и, закатав рукава, начи-
найте работать!» 

Валерий Борисович Радашевич: «Сегод-
ня в России ювелирная отрасль — наиболее 
активно развивающаяся из всех производс-
твенных отраслей. Статистические данные за 
прошедший год показывают, что наши ювели-
ры по-прежнему ориентированы на массовое 
производство. Хотя изделия с бриллианта-
ми — бурно растущая ассортиментная группа. 
Лидеры по производству серебряных украше-
ний — Костромская область и Санкт-Петер-
бург. По реализации всех ювелирных изделий 
лидирует Центральный округ (на первом месте 
Москва и Московская область, затем — Севе-
ро-Западный федеральный округ и т. д.). 

Настораживает состояние законодательной 
базы. Ставший неожиданностью для всех за-
кон о госпошлине внёс некоторую сумятицу 
в работу ювелиров. Но, к счастью, всё обош-
лось. Хотя теперь, если оплата за клеймение 
приравнивается к госпошлинам, добиться от-
мены обязательного клеймения изделий весом 
до 10 г будет гораздо проблематичнее. 

Каким образом российские законы, касаю-
щиеся ювелирной отрасли, будут приведены 
в соответствие с мировыми стандартами при 
вступлении в ВТО? Есть опасность, что ин-
тересы отечественных производителей при 
этом будут ущемлены, а импорту будет дан 
карт-бланш. Чтобы не допустить этого, мы 
должны участвовать в обсуждении новых за-
конодательных актов, касающихся ювелирной 
отрасли, и при этом быть единодушны в при-
нципиальных вопросах».
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Конкурс — Junwex 2005

Конкурсы

ГРАН-ПРИ: ЛУЧШАЯ КОЛЛЕКЦИЯ СЕЗОНА – 2005

заО пкф «Эрми» тм «ринго» (белое золото 585 пр., бриллианты)

ЗОЛОТАЯ КОЛЛЕКЦИЯ РОССИИ 2005 ГОДА

1 место. заО «адриа». коллекция украшений с миниатюрной пластикой (золото белое, жёлтое)

2 место. ООО «ювелирный дом «аквамарин»
коллекция серийных ажурных колец (золото 585 пр.)

СЕРЕБРЯНАЯ КОЛЛЕКЦИЯ РОССИИ – 2005

2 место. ОаО «красносельский ювелирпром»
коллекция украшений «снег в сахаре» (золото 585 пр., 

серебро 925 пр., каучук)

1 место. ОаО «русские самоцветы»
коллекция настольных предметов «северный» 

(серебро 925 пр.)

3 место. ООО «кавида-к»
коллекция чайных ложек (серебро)

ПАЛЛАДИЕВАЯ КОЛЛЕКЦИЯ РОССИИ – 2005

1 место. ОаО «красцветмет»
коллекция украшений

(золото 585 пр., палладий 850 пр., бриллианты)

ПЛАТИНОВАЯ КОЛЛЕКЦИЯ РОССИИ – 2005

2 место. ОаО «красцветмет»
коллекция украшений «звёздная река»

(платина, бриллианты) 

БРИЛЛИАНТОВАЯ КОЛЛЕКЦИЯ РОССИИ – 2005

1 место. ООО «арт-модерн»
коллекция украшений (золото 750 пр., бриллианты)
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НОМИНАЦИЯ «ФЕЕРИЯ САМОЦВЕТОВ»

1 место. ООО «золотая орхидея»
коллекция «карнавал» (золото, сапфиры жёлтые, розовые, подпараджа)

3 место. ООО «самоцвет-2000»
гарнитур «плетёнка»

(золото, демантоиды, бриллианты)

3 место. ООО «петрозолото»
колье «лунная соната»

(золото 750 пр., бриллианты, винный топаз)

1 место
заО «селена»

кольцо с 
эмалью 
(золото,

 бриллианты, 
эмаль)

СОВРЕМЕННАЯ ЮВЕЛИРНАЯ КЛАССИКА

2 место
члены тсхр елена и вадим 

соловьевы
гарнитур «снежная 
королева» (золото, 

бриллианты, сапфиры)

3 место
заО тпк «алмаз-холдинг»
кольца «королева света». 

серия «принцесса» (золото, 
бриллианты)

ЮВЕЛИРНЫЙ АВАНГАРД

 1 место. кольцо «куросио»
(серебро, золочение, родирование).

художник александра траубе

2 место. брошь «Solar-becar»
(серебро). художник алан 

дарчиев 

3 место. коллекция из трёх брошей «атолл»
(серебро, фианиты). художник ирина фисенко 

ДЕЛОВОЙ СТИЛЬ

1 место. заО тпк «алмаз-холдинг»
мужская коллекция «строго и со вкусом»
(золото 750 пр., бриллианты, перламутр)

2 место
ООО «ювелирный дом

«аквамарин»
кольцо «кольчужная 

вариация»
(золото 750 пр.

КАМНЕРЕЗНЫЕ ИЗДЕЛИЯ И ИНТЕРЬЕРНЫЕ УКРАШЕНИЯ

1 место
ОаО «красносельский 
ювелирпром»
интерьерное украшение «сокол» 
(цветной металл, серебрение, 
оксидирование)

3 место. ОаО «петрозолото»
скульптурная группа «сцены 

народной жизни» (серебро 925 пр., 
яшма, ирнимит, нефрит, окаменелое 

дерево)

2 место. ООО «сувениры балтики»
шахматы «начало вселенной»  (янтарь)

ПРЕДМЕТЫ РЕЛИГИОЗНОГО КУЛЬТА

1 место
ООО «мастерские юрия фёдорова»

коллекция «индивидуальные 
святыни» (серебро, золочение)

МОЛОДЫЕ ИМЕНА

ООО «золотая орхидея»
коллекция украшений 
«свинг» (золото белое, 
бриллианты

2 место. ОаО «русские самоцветы»
браслет «твист» (золото 750 пр., лазурит)

3 место
брошь из серии «по мотивам «вазарелли» 

(серебро) художник альберт дзалаев 



И Н Ф О Р М А Ц И О Н Н О - А Н А Л И Т И Ч Е С К И Й  Ж У Р Н А Л

Р У С С К И Й  Ю В Е Л И Р  | 14 |  М А Р Т  2 ,  2 0 0 5

«ЮВЕЛИНА», В.О., 6-я линия, д. 27, м. «Василеостровская»
«ЮВЕЛИТА», ул. Марата, д. 4, м. «Маяковская»
«ЮВЕЛИНИЯ», ул. Восстания, д. 55, м. «пл. Восстания»
«ЮВЕЛИЯ», В.О., ул. Железноводская, д. 68, м. «Приморская»

тел. (812) 323-33-61

СОЗВЕЗДИЕ САЛОНОВ
в САНКТ-ПЕТЕРБУРГЕ

«ЮВЕЛИТА» ЗАО «Фит»
производство и оптовая торговля ювелирными 

изделиями из серебра:
«конго» • цепи • кольца • серьги

б о л ь ш о й  в ы б о р .  н и з к и е  ц е н ы .

ЗАО «Фит»

Санкт-Петербург, Лермонтовский пр., 54
тел./факс: (812) 251 8330, моб. тел.: (812) 974 1951, 974 1851

NEW: ИМПОРТНЫЕ ИЗДЕЛИЯ ИЗ СЕРЕБРА

194044 С-Петербург
Зеленков переулок, д.7А, литер Д

тел/факс (812) 346-67-25 (26, 27, 28, 29, 30, 31)
e-mail: kabukaev@inbox.ru

Официальный дилер 
завода «Красцветмет»

ООО «Ювелиры Северной Столицы» 
предлагает по ценам завода 
цепи из золота 585° и 750°

Предлагает ювелирные изделия Костромской фабрики «Топаз», 
ТД «Золотой Орел», «Золотов», «Диамант» и других российских 

производителей по ценам поставщиков.
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тербургской — Вологодский, Киевский, 
Одесский, Виленский и Рижский).

Главное управление над всеми про-
бирными палатками в империи сосредо-
точивается в Санкт-Петербурге, в Де-
партаменте Горных и Соляных Дел, при 
котором для ревизии пробирных палаток 
состоит инспектор.

Составляется новый штат управления 
пробирными палатками, состоящий по 
Главным Пробирным Палаткам из обер-
контролёра проб, старшего и младшего 
пробиреров, четырёх пробирных учеников. 

Все чиновники, вновь назначенные в 
местные и окружные пробирные палат-
ки на должности контролёров проб или 
пробиреров, по распоряжению министра 
финансов определялись на два месяца на 
занятия и испытания в Главную Санкт-
Петербургскую Пробирную Палатку, и 
только после донесения обер-контролёра 
о достаточной степени их познаний и го-
товности исправлять должность отправ-
лялись на место.

15 января 1841 г. в «Ведомостях Санкт-
Петербургской городской полиции» объ-
является «об открытии Главной Санкт-
Петербургской Пробирной Палатки, 
находящейся в Московской части, в доме 
барона Фридерикса» (ныне — Влади-
мирский пр., 13).

В 1842 г. принимается решение об от-
крытии в Санкт-Петербурге, при Де-
партаменте Горных и Соляных дел, Про-
бирного училища и устройстве при нём 
образцовой лаборатории, а также при-
сылке учеников с горных заводов из числа 
заводских детей для обучения пробирно-
му искусству.

13 июня 1861 г. новый Пробирный Ус-
тав утверждается Александром II и пе-
чатается в «Сенатских ведомостях». Со-
гласно этому Уставу проводится реформа 
в Управлении пробирной частью. В 1864 г. 
принимается решение о соединении лабо-
ратории Горного Департамента с Санкт-
Петербургской пробирной палаткой и о 
преобразовании Пробирного училища. 

 9 февраля 1896 г. произошли изменения 
в управлении пробирной частью: оно пере-

Одно из первых упоминаний о Санкт-
Петербургской Пробирной Пала-

те можно найти в рукописи шведского 
учёного К. Р. Берка, в 1735–1736 гг.: 
«...Горная экспедиция (до 1732 г. — Берг-
коллегия) имеет свою пробирную палату, 
но не в доме Коллегий, а в другом месте».

Санкт-Петербургская Пробирная Па-
лата долгое время находилась в ведении 
Горного ведомства: сначала в Особой 
горной экспедиции Коммерц-коллегии, 
затем, с 1742 г., в Берг-коллегии, куда 
относился также Монетный Двор.

В 1810 г. Александром I проводится 
большая финансовая реформа. Органи-
зуется Министерство Финансов и при 
нём — Департамент Горных и Соляных 
Дел, в ведение которого определяется 

деятельность Петербургского Монетного 
Двора и состоящей при нём Пробирной 
Палатки.

27 ноября 1840 г. Николай I своим Ука-
зом утверждает «Положение о пробир-
ных палатках для испытания и клеймения 
золота и серебра в слитках и изделиях», 
вводимое в действие с 1 января 1841 г.

Согласно этому Положению пробирные 
палатки учреждаются во всех тех городах 
империи, где производится изготовление 
золотых и серебряных изделий и их тор-
говля, и разделяются на местные, окруж-
ные и главные.

Утверждаются две Главные Пробирные 
Палатки: в Санкт-Петербурге и Москве, 
к каждой из которых причисляются про-
бирные округа (в частности, к Санкт-Пе-

3 марта 1735 г., в царствие её императорского величества 
анны ивановны, издаётся сенатский указ о том, чтобы «в 
санкт-петербурге, для проб серебряных товаров и дабы 
не могли серебряного дела мастера не дознаньем проб 
отговариваться, учредить клеймёную палатку так, как и 
в москве, и определить для проб товаров пробирного 
мастера, и с клеймения тех товаров в казну брать пошлину 
по указам; а вышеописанную палатку в смотрении иметь 
рядовым старостам, переменяясь погодно. а как им 
при сборе с клейменья серебряных товаров пошлин, а 
определённому пробирному мастеру в пробах, поступать: 
о том дать им инструкции из канцелярии монетного 
правления» (псз. т. IX. № 6702).

Северо-Западная 
Государственная
инспекция пробирного 
надзора

История
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даётся в Департамент Торговли и Мануфак-
тур Министерства Финансов. Заведование 
пробирной частью на местах поручается 
пробирным управлениям и подчинённым 
им губернским пробирерам. Пробирные 
управления учреждаются на несколько гу-
берний, образующих пробирные округа.

Сразу после Октябрьской революции 
вводятся ограничения на использование 
драгоценных металлов: разрешается про-
изводить ювелирные изделия из золота 
весом не более установленного решением 
Совнаркома и не свыше 56 пробы (583).

В период Гражданской войны ювелир-
ная промышленность практически пе-
рестала функционировать, штаты про-
бирных управлений резко сократились и 
функционировали только в Петрограде, 
Москве и Костроме

С января 1918 г. Петроградское про-
бирное управление передаётся в Го-
сударственный Банк; затем 29 ноября 
1919 г. — в ведение отдела Высшего 
совета народного хозяйства «Райзоло-
то». Для служащих Петроградского про-
бирного управления и химлаборатории 
Горного совета вводится трудовой паёк 
литеры «в», по которому сотрудники по-
лучают муку, масло, селёдку и мясо.

Постановлением Совета народных ко-
миссаров от 6 апреля 1922 г. Монетный 
Двор, золотосплавочные лаборатории, 
Пробирное управление и учреждения 
были изъяты из ведения ВСНХ и переда-
ны в Народный комиссариат финансов.

Во исполнение декретов СНК от 
14.09.18, 29.05.22 и постановления СТО 
СССР от 17.11.23 Междуведомствен-
ная метрическая комиссия постановила: 
с 1 октября 1922 г. перевести все остат-
ки в метрические единицы веса; с 1 июля 
1925 г. взамен русских обозначений проб 
ввести метрические. С 1 января 1925 г. 
все измерения, записи и вся отчётность 
по движению драгметаллов в пробирных 
учреждениях СССР ведутся исключи-
тельно в метрическом исчислении.

Необходимо было установить в зако-
нодательном порядке систему цифровых 
обозначений проб взамен ныне действу-
ющих. Проведение работ поручалось Ле-
нинградскому пробирному округу, кото-
рым руководил в те годы В. А. Гирс. 

Постановлением СНК СССР от 31 де-
кабря 1940 г. «О реорганизации пробир-
ного надзора» все пробирные учреждения 
союзных республик были переданы Уп-
равлению драгоценными металлами Нар-
комфина СССР, а пробирные управления 
реорганизованы в инспекции пробирного 
надзора.

В территорию Ленинградской инспек-
ции вошли: Ленинград, Карело-Финская 
ССР, Коми АССР и области РСФСР: Ар-
хангельская, Вологодская, Кировская, 
Ленинградская и Мурманская. С началом 
войны объём работы ЛИПН значитель-
но сократился — многие предприятия и 
мастерские прекратили свою деятель-
ность или были эвакуированы.

Штат Инспекции к сентябрю 1941 г. 
был сокращён с 26 человек до 14. Трое 
сотрудников ушли на фронт доброволь-
цами в самом начале войны — 1–3 июля.  
В августе-сентябре 1941 г. ежедневно 
4–6 сотрудников ЛИПН направлялись 
на работы на оборонных рубежах или на 
рытьё рвов на заставах города.

В самую тяжёлую первую блокадную 
зиму (с января по апрель 1942 г.), когда 
многие учреждения и предприятия были 
отключены от водо-, электро- и тепло-
снабжения, Инспекция практически не 
работала.

В 1942 г. в книге приказов Инспекции 
стали появляться записи: «Исключён из 
списков ввиду смерти» (3 человека), или 
«...ввиду эвакуации». Осенью 1942 г. в 
Инспекции работало всего 4 человека: 
главный пробирер, пробирер, старший 
бухгалтер и уборщица.

С мая 1942 г. в блокадном Ленинграде 
постепенно начинают работать торго-
вые организации, часовые мастерские и 
промышленные предприятия, использу-
ющие драгоценные металлы. В декабре 
1942 г. Инспекция получает заказ Ле-
нинградского фронта по очистке шламов 
и извлечению драгметаллов (12 кг), для 
выполнения которого здание подключили 
к электроснабжению. Это дало возмож-
ность также производить анализы изде-
лий из драгметаллов, приносимых орга-
низациями.

В послевоенные годы в связи с развити-
ем оборонной, радиоэлектронной и юве-

лирной промышленности потребление 
драгоценных металлов резко возросло. 
Одновременно интенсивно развивалась 
структура пробирного надзора, осущест-
влялось техническое перевооружение 
пробирных инспекций. 

В мае 1982 г. Ленинградскую инспек-
цию переименовывают в Северо-Запад-
ную — район её деятельности охватыва-
ет весь Северо-Запад России: Ленинград, 
республики Карелия и Коми, области 
Архангельскую, Вологодскую (с посто-
янно действующим филиалом в Великом 
Устюге), Ленинградскую, Мурманскую, 
Новгородскую, Псковскую. 

Созданный в 1950 г. в Великом Ус-
тюге (Вологодская область) при заводе 
«Северная чернь» филиал в 1990 г. был 
выделен в самостоятельную Северную 
государственную инспекцию пробирного 
надзора, к которой отошли Вологодская 
и Архангельская области и Республика 
Коми.

Инспекция неоднократно меняла адре-
са своего местонахождения. Многие годы 
она располагалась в здании ЛИТМО на 
ул. Плеханова, д. 28, затем в 1980 г. пе-
реехала во вновь построенное здание 
ювелирного предприятия «Русские Са-
моцветы». Но время шло, увеличивались 
объёмы работ и, соответственно, штат 
сотрудников. Производственные мощ-
ности уже не помещались в небольшом 
флигеле, выделенном для Инспекции, и 
в 1999 г. принимается решение о строи-
тельстве собственного здания.

В августе 2001 г. состоялось торжест-
венное новоселье по адресу ул. Яблочко-
ва, д. 7 — Инспекция переехала в прак-
тически перестроенное красивое здание с 
просторными помещениями и современ-
ным производственным и инженерным 
оборудованием.

Сегодня СЗГИПН — эффективная 
контролирующая структура на террито-
рии Северо-Запада, имеющая всё не-
обходимое для контроля, анализа, клей-
мения изделий, проведения экспертизы 
оттисков пробирных клейм, анализа и 
экспертизы драгоценных металлов и дра-
гоценных камней на основе пробирного, 
титрометрического, потенциометричес-
кого, рентгено-спектрального, эмисси-



И Н Ф О Р М А Ц И О Н Н О - А Н А Л И Т И Ч Е С К И Й  Ж У Р Н А Л

Р У С С К И Й  Ю В Е Л И Р    |  17  |    март     2 ,  2 0 0 5

онно-спектрального и геммологического 
методов анализа.

Сакт-Петербургскую Пробирную 
Палатку в разные годы 
возглавляли:
• Санкт-Петербургская Пробирная 

Палатка:

1738–1779 — пробирный мастер Иван 
Фролов,
 …–1800 — пробирный мастер Никифор 
Мощалкин,
1803–1805 — пробирный мастер Иван 
Иванов,
1810–1822 — Александр Петрович Гра-
чев,
1825–1834 — обер-бергпробирер Ми-
хаил Михайлович Карпинский,
1834–1851 — обер-бергпробирер Дмит-
рий Ильич Тверской.
• Главная Сакт-Петербургская Про-

бирная Палатка:

1851–1866 — обер-контролёр проб Па-
вел Петрович Дмитриев,
1866–1882 — обер-контролёр проб пол-
ковник Корпуса горных инженеров Назар 
Иванов,
1885–1899 — действительный статский 
советник Николай Васильевич Кулаков.
• Сакт-Петербургское пробирное уп-

равление:

1899–1904 — действительный статский 
советник Яков Николаевич Ляпунов,
1904–1912 — действительный статский 
советник Александр Васильевич Рома-
нов, 
1913–1917 — коллежский советник 
Константин Матвеевич Соловьев.
• Петроградское пробирное управле-

ние:

1918–1928 — В. А. Гирс.
• Ленинградское пробирное управле-

ние:

1928–1939 — А. И. Пестра.
С апреля 1939 по август 1940 — И. Ю. 
Кацман.
• Ленинградская инспекция пробирно-

го надзора:

С августа 1940 — Г. С. Игнатьев.
С июня 1941 — Я. Н. Королев.
С августа 1949 — Д. Ю. Александрович.
С 1952 — М. И. Юрасов.
С 1963 –Михаил Константинович Бодалев.

С 1974 — Николай Петрович Данилов.
• Северо-Западная государственная 

инспекция пробирного надзора:

С ноября 1982 — Геннадий Иванович 
Егоров,
С июля 1988 — Георгий Николаевич Ев-
докимов,
С июня 1993 — Николай Николаевич 
Тамбовцев.

Исторический очерк составлен 

ведущим контролёром СЗГИПН  

Н. А. Часовских  по архивным 

материалам Центрального 

государственного архива  

и собственного архива СЗГИПН.

Современное состояние дел  
в Северо-Западной ГИПН
В настоящее время в инспекции работает 
97 человек:

— заняты в производстве (опробование и 
клеймение) — 46 человек;

— музейно-экспертная группа и химичес-
кая лаборатория — 13 человек; 

— контрольно-ревизионная служба — 22 
человека, в том числе постоянно дейс-
твующие группы в Пскове и Мончегор-
ске;

— административно-управленческий ап-
парат — 16 человек.
 По состоянию на сегодняшний день на 

специальном учёте в СЗГИПН состоит 
2097 действующих организаций и инди-
видуальных предприятий. Только в 2004 г. 
было зарегистрировано (поставлено на 
спецучет) 866 организаций, аннулирова-

но в связи с прекращением деятельности 
672 свидетельства.

За истекший 2004 г. инспекцией опро-
бовано и заклеймено или выдано экспер-
тных заключений на 32 823,63 кг юве-
лирных и иных изделий из драгоценных 
металлов, в том числе (см. таблицу).

Всего за 2004 г. начислено за опробо-
вание, клеймение, экспертизу и химана-
лиз 32 355 488,79 руб. Пробирной Пла-
ты, поступивших в бюджет РФ.

С октября 2001 г. на СЗГИПН возло-
жены функции государственного кон-
троля при ввозе в РФ и вывозе из РФ 
драгоценных металлов и изделий из них. 
За этот период государственными конт-
ролёрами Инспекции осмотрено 23 755 
кг изделий из драгметаллов, составлено 
1245 актов госконтроля.

Северо-Западную госинспекцию про-
бирного надзора с 21 июня 1993 г. воз-
главляет  Николай Николаевич Тамбов-
цев.

Н. Н. Тамбовцев родился 13 апреля 
1944 г. в Ленинградской области; в 1969 
г. окончил Ленинградский механичес-
кий институт. С 1978 по 1989 г. работал 
на крупнейшем ювелирном предприятии 
ювелирной отрасли ЛПО «Русские Са-
моцветы». С 1989 г. работает в Инспек-
ции пробирного надзора. 

Н. Н. Тамбовцев внёс большой вклад 
в развитие ювелирной промышленности 
в Санкт-Петербурге и Северо-Западном 
регионе. Награждён медалью ордена «За 
заслуги перед Отечеством II степени».

Всего Золото Серебро Платина

Изделия отечествен-
ных производителей 20 724,82 4 319,08 16 392,36 13,38

Импортные изделия 10 805,73 405,67 10 398,75 1,32

Изделия из ломбар-
дов, комиссионных и 
антикварных магази-
нов, от частных лиц

330,77 49,68 280,52 0,53

Прочие организации 962,03 136,64 825,65 0,04

Итого 32823,63 4 911,07 27897,28 15,27

Таблица. Масса драгкамней, кг



Работая с экспертами ювелирной моды, 
Signity идёт впереди тенденций. Мы не 
просто следуем быстро меняющимся 
тенденциям дизайна и моды, мы пред-
лагаем инновационные решения в об-
ласти камней и компонентов с камнями.

Дополнительную информацию и новые 
идеи ищите на сайте www.signity.com
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Холодные тона Моды:  
Новый Cubic Zirconia Arctic Blue
Последняя сенсация от компании Signity — новый голубой цвет — «Арктический», не предлагаемый 
ранее оттенок голубого фианита. Голубой — неизменный фаворит среди модных цветов, поскольку  
он гармонирует с любым типом кожи. Холодный голубой цвет напоминает удивительной красоты небо 
ледяной Арктики.

Мода

«Арктический» голубой — первый цвет, полученный с помощью 
запатентованной технологии Thermal Color Fusion (TCF)™. В ско-
ром времени можно ожидать появления новых сенсационных цветов 
в коллекции камней Signity. 

«Наши исследования привели к созданию абсолютно новой тех-
нологии, получившей название Thermal Color Fusion (TCF)™, ко-
торая позволила получить ряд абсолютно новых цветов фиани-
та, — сообщает Харальд Винзер, менеджер отдела синтетических 
камней и фианита в компании Signity. — В отличие от традиционно 
предлагаемого фианита синего или голубого цвета, огранённого из 
обычного сырья, новый фианит Cubic Zirconia Arctic Blue обладает 

равномерным цветом, без зональностей и вариации оттенков. Более 
того, новый фианит Arctic Blue может успешно применяться при ис-
пользовании технологии литья с камнями, делая возможным созда-
ние новых интересных и вместе с тем доступных ювелирных украше-
ний. Ранее использование фианитов синего или голубого цвета при 
литье с камнями было невозможно из-за их нестойкости к тепловым 
ударам».

Signity предлагает фианиты Arctic Blue круглой бриллиантовой 
огранки диаметром от 1,25 до 4 мм, а также квадраты огранки «прин
цесса» 2,5 и 3 мм.



June 11–16, 2005

International gold, jewelry, silver, watch 
and gemmology exhibition

International exhibition of machines and 
equipment for gold jewelry and precious metals.
Gemological instruments
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РИА «РосЮвелирЭксперт»
лей со старым брендом из прошлого. Одна-
ко некоторые из предприятий второй волны 
не только приблизились к их объёмам, но и 
догнали по ряду позиций. А динамика разви-
тия этих компаний свидетельствует о при-
ближении их лидерства. Такие компании, 
как «Эрми», «АСБ» и «Ювелирный Дом» 
(Екатеринбург), «Шарм» и «Траст Капи-
тал» (Москва), «Грингор», «Петрозолото» 
и «Каст» (Санкт-Петербург), «Платина», 
«Мастер Бриллиант» (Кострома) сегодня 
узнаваемы покупателем. 

Наряду с традиционными российскими 
заводами, сумевшими перестроить свою ра-
боту в соответствии с новыми рыночными 
условиями, вместе с бесспорными лидера-
ми, обладающими современным менедж-
ментом и технологиями («Алмаз-Холдинг», 
«Эдем», «Адамас»), молодые предприятия 
новой волны в будущем будут являться оп-
ределяющими на ювелирном рынке РФ.

Бурное развитие российского рынка при-
вело к проявлению широкого интереса со 
стороны иностранных компаний. Выросла с 
25% до 35% на рынке РФ доля иностранных 
изделий, а импорт серебра в первой полови-
не 2004 года и вовсе превысил его внутрен-
нее производство. Например, только «ВИП 
2000» (СПб) ввёз в 2004 году около 7 тонн 
серебряных изделий — практически столь-
ко же производит российский серебряный 
лидер «Красносельский Ювелирпром». Не-
обходимо отметить, что изделия, легально 
привезённые из азиатского региона, даже 
после прохождения всех таможенных про-
цедур, уплаты сборов и налогов остаются 
в ценовой категории более конкурентоспо-
собными по отношению к отечественным. В 
сложившейся ситуации некоторые предпри-
ятия постепенно переходят на новые схемы 
работы с иностранными партнёрами. При-
оритетным направлением развития рынка 
стала толлинговая схема. В страны Азиат-
ского региона в режиме таможенной пере-
работки вывозится сырьё для изготовления 
ювелирных изделий (металлы и камни) и не-
посредственно там же производят изделия, 
которые потом ввозят обратно в Россию. 
Такой способ сотрудничества позволяет зна-
чительно сократить производственные из-

При огромной сырьевой базе драгоценных 
камней и металлов ювелирная промышлен-
ность России сегодня даёт лишь 0,01% от 
общего ВВП.

 По данным Пробирной Палаты России 
в стране зарегистрировано более 5,5 тыс. 
ювелирных предприятий различных форм 
собственности и масштабов, имеющих пра-
во на производство и ремонт изделий из 
драгоценных металлов и камней. Всех про-
изводителей ювелирных изделий в России 
можно условно разделить на 4 категории 
согласно лигатурной массе выпускаемых 
ими изделий. 

В первую группу (1% от общего числа 
предприятий) входят около 50 крупных ком-
паний, объём выпуска которых превышает 
50 кг ювелирных изделий в месяц. Доля вы-
пускаемой ими продукции составляет 18% 
российского рынка. 

Во вторую группу (8–9% от общего чис-
ла предприятий) попадают предприятия, 
ежемесячно выпускающие от 10 до 50 кг 
продукции. На сегодняшний день это наибо-
лее динамично развивающиеся компании, 
выпускающие основную массу товарной 
продукции. Их доля составляет примерно 
65–70% от общего объёма выпуска изде-
лий на ювелирном рынке. 

 К третьей группе (50%) относятся пред-
приятия, выпускающие в месяц от 1 до 10 
кг изделий. В настоящее время происходит 
стабильное развитие этой области рынка, но 
пока эти предприятия не особенно влияют 
на рынок ювелирных изделий России. 

В четвёртую группу (40%) попадают част-
ные предприниматели и художники — юве-
лиры, работающие по заказам населения. 
Их продукция в основном является эксклю-
зивной.

Ежегодный прирост промышленного про-
изводства в 1999–2002 годах составлял 
25%. В 2003 году темпы роста достигли 

Российский ювелирный рынок

30%-ной отметки. В этот период в России 
было произведено 39,13 млн. шт. изделий 
из золота, 29,25 млн. шт. изделий из се-
ребра, 65 тыс. изделий из платины и 1380 
шт. из палладия. Средняя масса выпускае-
мых изделий по годам снижается, что отра-
жает общую мировую тенденцию. В 2003 
году Россия использовала 96 тонн золота 
на ювелирное производство, что на 15 тонн 
больше, чем потреблял на эти цели весь Со-
ветский Союз. 

О 2004 годе можно говорить как о начале 
стабилизации. Рост производства не пре-
вышает 27%. Общий объём официальных 
продаж украшений на российском рынке по 
оценкам экспертов превысил 1,5 млрд. дол-
ларов. 

Динамику развития отрасли в прошедшем 
году характеризует более чем 100%-ное 
увеличение объёмов производства почти на 
четверти российских предприятиях. В Рос-
сии наступила эра интенсивного инвестиро-
вания в ювелирное производство частного 
капитала, в том числе и зарубежного. 

Усиление внутренней конкуренции в 
2002–2004 годах привело к структуризации 
отрасли. Вновь образованные предприятия 
старались занять определённую нишу рынка 
и развивать своё индивидуальное направле-
ние. Вполне вероятно, что рост ювелирного 
производства в последующие два-три года 
стабилизируется. Ювелирные предприятия 
второй волны, образованные после распа-
да ювелирной системы СССР, в целом за-
вершили разделение областей влияния на 
рынке. На общем фоне выделились явные 
лидеры по объёмам производства и темпам 
развития, стабильно удерживающие свои 
позиции. Лидерами по выпуску ювелирной 
продукции на рынке принято считать ОАО 
«Русские Самоцветы», «Красносельский 
Ювелирпром», «КоЮЗ», ОАО «Красцвет-
мет», и других традиционных производите-
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держки, тем самым уменьшив цены готовых изделий. В сравнении 
с отечественным рынком труда оплата рабочей силы, например в 
Турции, значительно ниже. 

Важнейшим преимуществом в конкурентной борьбе за покупате-
ля наряду с неоспоримым качеством конечной продукции для инос-
транных компаний является известность бренда производителя на 
российском рынке. Отечественные компании порой не имеют чёт-
кой стратегии маркетинговой политики и, как правило, проигрыва-
ют в этой борьбе. Особенно наглядны эти преимущества в органи-
зации ювелирной торговли. 

В России насчитывается свыше 22 000 предприятий, занимаю-
щихся торговлей ювелирными изделиями. Исторически сложились 
четыре центра развития ювелирной торговли: Кострома, Красное 
Село и их окружение; Санкт-Петербург; Екатеринбург и Челя-
бинск; Москва и Подмосковье. В последние годы наблюдается раз-
витие торговых систем в Ростове, Орле и Саратове, в Якутии и на 
Дальнем Востоке, 

Распределение по регионам России 

№ по списку Регионы России Предприятия ювелирной 
торговли, шт.

1 Северо-Западный 923

2 Дальневосточный 660

3 Приволжский 2640

4 Сибирский 1100

5 Уральский 1980

6 Центральный 9460

7 Южный 4180

8 Всего 22 000

На российском ювелирном рынке не сложилось чёткого разделе-
ния торговых фирм на оптовые и розничные. Не более 5% компаний 
можно полностью отнести к оптовым. Основная часть ювелирной 
торговли России работает по оптово-розничной схеме. Магазин 
осуществляет оптовые закупки или получает товар на реализацию у 
завода-изготовителя и продаёт изделия потребителю в розницу. 

Крупные изготовители ювелирных изделий постепенно нала-
живают собственные торговые системы. Среди них особенно вы-
деляются такие предприятия, как «Адамас» и «Алмаз-Холдинг». 
«Алмаз-Холдинг» располагает сетью из более чем 150 магазинов, 
расположенных во всех регионах России. Полный цикл «изготовле-
ние — торговля — изготовление» обеспечивает возможность для 
компании удерживать конкурентоспособные цены, в то время как 
информация, получаемая от магазинов, позволяет улавливать тен-
денции спроса и, как следствие, вносить изменения в ассортимент 
продукции. Развитие торговой сети фирмы «Адамас» (около 30 ма-
газинов) следует тем же путём. 

В крупных городах России, таких, как Москва и Санкт-Петер-
бург, налаживается сеть демонстрационных залов, представляющих 
ювелирные изделия высшего класса. Элитных, дорогих магазинов 
явно недостаточно. Среди них наиболее известны Tiffani, Chopard, 
Bulgari, Cartier, Korloff, «Алмазный Двор». В последующие годы 
надо ожидать расширения сети элитных магазинов, инвестиции в 
которые всё больше и больше приходят из-за рубежа или из сфер, 
не связанных с ювелирной отраслью. 
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Мода

Французская коллекция
В преддверии всемирного ювелирного 

и часового форума в Базеле каждый 
его участник стремится подготовить новые 
коллекции, представить на суд профессио
налов и широкой публики все то лучшее, 
что создано им за последние годы. На этих 
страницах мы предлагаем вашему вниманию 
ювелирные украшения и часы, разработан-
ные французскими компаниями, входящими 
в Ассоциацию ювелирных и часовых пред-
приятий Франции.

Несмотря на огромное разнообразие идей, 
стилей, направлений, обращают на себя 
внимание определённые общие тенденции. 
Белое золото продолжает своё триумфаль-
ное шествие. Ювелиры обратили внимание 
не только на огранку камней, но и на фак-
турный потенциал самого металла: рельеф-
ная поверхность жёлтого золота позволяет 
создавать уникальные «живые» изделия. 

Самым популярным цветом этого сезо-
на — как у ювелиров, так и у часовых дел 
мастеров — обещает быть фиолетовый: от 
нежного розоватого до глубокого лилового. 
Этот цвет с сильной энергетикой, одновре-
менно праздничный и мистический, таинс-
твенный и гармоничный — излюбленный 
цвет романтиков и поэтов всех времён и 
народов. Сегодня он приобретает оттенок 
эксклюзивности, так как полон достоинства, 
сдержан и роскошен. 

Производители часов по-прежнему лю-
бят бриллианты. Формы часов — на любой 
вкус. Строгие, в стиле хай-тек, напоминают 
очертания мобильных телефонов. Круглые, 
женственные — изящны и кокетливы…

В целом можно говорить о том, что юве-
лирная и часовая мода обратила свой взор 
с яркого многоцветного Востока на Запад. 
Роскошь осталась главенствующим прин
ципом, но теперь она более сдержанная, 
ориентированная на европейский вкус.

KORLOFF KORLOFF H-GRINGOIRE

CLIOBLUE SFM ROCHET

JOIA

ANGEVINE CHRISTIAN LACROIX

BENITAH GAREL GAREL CAPLAIN
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CACHAREL

LOUIS FERAUD

PEQUIGNET

CLIOBLUE PIERRE LANNIER

DANIEL HECHTER

CACHAREL

CHRISTIAN BERNARD

REGNIER SAINT HONORE

PIERRE LANNIER HERBELIN

SAINT HONORE
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Интервью

Reed Exhibitions на российском рынке
Интервью с Ширин Уолкотт,  
менеджером выставки «New Russian Style/International Jewellery Moscow»

Какую цель Вы ставили перед собой, 
когда начинали международный про-
ект NRS/IJM?

Reed Exhibitions имеет опыт организации 
19 ювелирных выставочных проектов в 
Азии, Австралии, Соединённых Штатах и 
Европе. Мы знали, что за последние пять 
лет ювелирный сектор в России стреми-
тельно развивался, и решили предложить 
нашим покупателям во всём мире вступить 
на этот новый рынок. 

Чем обусловлено партнёрство Reed 
Exhibitions с компанией «Рестэк» в 
работе над этой выставкой?

У Reed Exhibitions давние устойчивые от-
ношения с «Рестэк», поскольку мы очень 
успешно сотрудничаем с ними над «CIS 
Travel Show» в Санкт-Петербурге. В 2001 
году компания «Рестэк» организовала 

местную выставку в Москве, что позво-
лило нам построить прекрасные деловые 
отношения. Ведь «Рестэк» — это лидер 
среди выставочных компаний России и к 
тому же эксперт российской ювелирной 
индустрии. 

Как Вы думаете, зачем российс-
кий торговый покупатель идёт на 
встречу с международными произво-
дителями ювелирной продукции?

Растёт осведомлённость потребителей о 
мировом рынке — в России издаются раз-
ного рода глянцевые журналы, а россияне 
стали чаще бывать за рубежом. Покупате-
ли ювелирной продукции раньше должны 
были приезжать на международные юве-
лирные выставки, чтобы приобрести про-
дукцию, которая пользовалась спросом 
потребителей. «Новый Русский Стиль» 
позволяет увидеть и удовлетворить этот 
высокий ювелирный спрос, не выезжая 
за границу, а также увидеть продукцию 
российских производителей, и всё это под 
одной крышей. Это действительно гораздо 
проще для них, поскольку они могут быть 
уверены, что международные участники 
хотят работать именно с ними.

У Вас есть опыт выставок в ювелир-
ной сфере? 

Я достаточно долго работаю в Reed 
Exhibitions, вот уже 14 лет, и успела 
поработать над выставками в covering 
industries including fisheries publishing 
and jewellery. Несколько лет я работала 

над очень успешной выставкой в Лондоне 
«International Jewellery London» (Между-
народная ювелирная выставка в Лондо-
не). 

Что для Вас самое неприятное в ра-
боте?

Задача Reed Exhibitions состоит в том, 
чтобы предложить своим клиентам на-
иболее удобную модель для появления на 
недоступных и изменчивых рынках. Для 
этого необходимо хорошо понимать труд-
ности и систему работы, чтобы затем быть 
в состоянии ясно и чётко их объяснять.  
Я давно работаю в выставочном бизнесе 
и привыкла к традиционным организаци-
онным и маркетинговым схемам, поэтому 
мне, конечно, нужно чуть больше времени 
для того, чтобы привыкнуть к различиям, 
связанным с другой культурой. 

А что доставляет Вам наибольшее 
удовольствие от работы?

Эти трудности как раз могут стать самой 
интересной и приятной частью работы.  
Я ужасно рада, что могу столько узнать о 
русской культуре и людях и ещё побывать 
в Москве и Санкт-Петербурге, поистине 
прекрасных городах…
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«Платина. Дух любви»

Международная Платиновая гильдия представляет  
новую коллекцию свадебных колец 

Несмотря на то что свадьба — церемония 
весьма традиционная и консервативная, 

формы и декор обручальных колец находятся 
в постоянной эволюции. В последнее время 
наметился переход к обтекаемым, гладким 
формам кольца, струящимся «атласным» 

поверхностям и элементам плетения. Не-
разрывный магический круг обручального 
кольца в течение многих веков символизиру-
ет вечную любовь и супружескую верность. 
Сегодня многие мужчины и женщины отдают 
предпочтение не золотым, а платиновым об-

ручальным кольцам, как более оригиналь-
ным, роскошным и эксклюзивным. 

Предлагаемая коллекция «Платина. Дух 
любви» сочетает в себе вечные символы, 
идеальное чувство вкуса и стиля с яркой 
индивидуальностью.

Мода

Giollaro

Lenval
Catalano
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ZOPPINI

Одно из молодых итальянских ювелирных предприятий, открытых 
в начале 1990-х гг. и уже заслуживших признание и успех  
на международном отраслевом рынке, —  
фабрика двух братьев Mauro и Manuel Zoppini. 

Начиная с 1993 г. компания ZOPPINI 
начала выпускать модульные брасле-

ты из стали и золота, украшенные эмалями 
и драгоценными, а также искусственны-
ми камнями. На модном показе «Если я 
не вижу, то я не верю» в Нью-Йорке эти 
изделия произвели фурор. Люди не могли 
поверить, что браслеты сделаны из чис-
той стали, а не из белого золота. Помимо 
стали, золота 750-й пробы и драгоценных 
камней в изделиях: кольцах, браслетах, 
зажимах для галстука, запонках, серьгах, 
кулонах, пирсинге и др. — используются 
такие нетрадиционные для ювелиров ма-
териалы, как кожа, смола, карбон, каучук. 
Разнообразие ювелирных коллекций, ос-
нованных на древних традициях народов 
мира: Китая, кельтов, майя, ярких детских 
и стильных мужских коллекций — способ-
но удовлетворить возросшие потребности 
современных покупателей.

Сегодня ZOPPINI — мировой лидер в 
производстве наборных браслетов, став-
ших чрезвычайно популярными во всём 
мире. Наборный браслет — это возмож-
ность выразить самого себя, собрать брас-
лет, не похожий ни на какой другой, само-
му — звено за звеном. Разнообразие букв, 
символов и рисунков поможет вам создать 
абсолютно неповторимый браслет, отра-
жающий вашу индивидуальность. Вы ище-
те оригинальный подарок? Вы его нашли! 
Наборный браслет — это прекрасный по-
дарок для ваших родных и друзей.

Развитие этого направления деятель-
ности способствовало дальнейшему росту 
популярности бренда ZOPPINI и расши-
рению компании. Сегодня ZOPPINI вклю-
чает в себя 3 фабрики в городе Ареззо и 
главный офис в Тоскане неподалёку от 
Флоренции. В последние годы компания 
ZOPPINI успешно работает на ювелирных 
рынках США, Канады, Бразилии, Японии 
и Европы. Основные покупатели ориги-
нальных изделий ZOPPINI, по мнению 
создателей, — те, кто любят себя и любят 
этодемонстрировать.

Качество изделий ZOPPINI контроли-
руется на каждой стадии производства и 
соответствует установленным стандартам, 
что подтверждается специальным сертифи-
катом, который прилагается ко всем изде-
лиям фирмы. На все украшения ZOPPINI 
распространяется 2-летняя гарантия.

Хельмут Ньютон, один из самых из-
вестных фотохудожников современнос-
ти, фотографируя драгоценные изделия 
ZOPPINI, представляет зрителю особый 
мир — элегантный, чувственный, искря-
щийся, очаровывающий и дерзкий. Эти 
фотоработы стали частью оригинально-
го и неизменно приковывающего к себе 
внимание имиджа итальянской компа-
нии, создающей стильные украшения XXI 
века.

Мода
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Выставки

С 25 по 28 февраля в Мюнхене прошла 
32-я Международная специализирован-
ная выставка часов и ювелирных изделий 
«Inhorgenta Europe 2005». С каждым годом 
статус и значение выставки для националь-
ного и международного отраслевого рынка 
повышается. О масштабах специализиро-
ванной выставки-ярмарки можно судить 
по данным статистики. Вполне объяснимо, 
что большинство экспонентов «Inhorgenta 
Europe» — немецкие компании (64%). В об-
щей сложности в выставке приняли участие 
1209 экспонентов из 37 стран мира (Китай, 
Франция, Италия, Нидерланды, Польша, 
Россия, США и др.). В прошлом году стран-

участниц было 35, а общее число экспонен-
тов — 1153. По сравнению с 2004 годом 
возросло более чем на 26% и число посети-
телей из разных уголков планеты (70 стран).

На территории современного выставоч-
ного центра в девяти павильонах (общая 
площадь 64 500 кв. м) были представлены 
всевозможные категории часов, ювелирные 
изделия и специализированное оборудова-
ние; в одном из павильонов работала секция 
эксклюзивного антиквариата — произве-
дений ювелирного искусства трёх столетий 
и предметов сервировки стола. Интерес 
к стендам десяти компаний, демонстри-
ровавших уникальные творения мастеров 

прошлого, был огромен. «Премьера» ан-
тикварной секции на «Inhorgenta Europe», 
обусловленная развитием «ностальгичес-
ких» тенденций моды, прошла весьма удач-
но. Её с энтузиазмом встретили как люди 
старших поколений, так и молодые посе-
тители. Ведь антикварные ювелирные ук-
рашения сугубо индивидуальны, они дают 
прекрасную возможность владельцу уйти от 
модных шаблонов и подчёркивают неповто-
римость личности.

В павильонах, где были представлены 
современные ювелирные изделия, творения 
молодых дизайнеров соседствовали с укра-
шениями известных брендов. Насыщенная 
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Folli Follie

восток-европа

Muhle Glashutte

Volmax

Becker+Reister

Junghans

Bunz

восток-европа

восток
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коммерческая деятельность участников вы-
ставки дополнялась разнообразными семи-
нарами, форумами, презентациями коллек-
ций для широкой публики. Одним из таких 
мероприятий стала состоявшаяся 26 фев-
раля презентация официальной российской 
экспозиции часов и ювелирных изделий. 
Организатором российской экспозиции, 
которая впервые была на выставке в Мюн-
хене, выступила компания «Росинэкс». На 
открытии презентации выступил Генераль-
ный консул России в Германии Александр 
Павлович Карачевцев.

Особенностью нынешней российской эк-
спозиции стало участие наряду с часовыми 
двух ювелирных предприятий. Впервые на 
«Inhorgenta Europe» демонстрировали свои 
коллекции компании «Акимов» и «Арт-Клас-
сик». Православная тематика коллекций ком-
пании «Акимов» и изделия Ольги Помель-
никовой, выполненные в лучших традициях 
русской школы, ассоциирующейся с именем 

Фаберже, придавали экспозиции особый ко-
лорит и вызвали живейший интерес у участ-
ников и гостей выставки. На коллекцию пра-
вославных крестов обратил особое внимание 
посетивший выставку настоятель Мюнхенс-
кой православной общины отец Николай. 

В рамках экспозиции были представле-
ны уникальные наручные часы, созданные 
отечественными часовщиками: изделия, 
сочетающие в себе механизм высочайше-
го качества и оригинальный современный 
дизайн. В частности, компания «Волмакс» 
представила свои бренды «Авиатор», 
«Штурманские» и «Буран». Каждая модель 
серии посвящена какому-либо значительно-
му событию в истории освоения воздушного 
и космического пространства. Эти механи-
ческие часы отличаются безукоризненным 
качеством, в их производстве использованы 
последние технологические разработки.

Компания «Восток-Европа» продемонс-
трировала две новые модели часов с лого-

типом «Экспедиция Трофи» — успешую 
комбинацию технодизайна, качества миро-
вых стандартов и российских часовых тра-
диций. Это предприятие является офици-
альным поставщиком часов для участников 
знаменитого автопробега, стартовавшего 
23 февраля нынешнего года в Мурманске и 
завершающегося 8 марта во Владивостоке. 
Модели очень удобны для путешественни-
ков — противоударные, с автоподзаводом; 
кроме того, одна из моделей показывает 
время в разных часовых поясах.

И участники, и гости «Inhorgenta Europe» 
отмечали праздничную, приподнятую, опти-
мистичную атмосферу, царившую на выставке. 
Ювелирный и часовой форум в Мюнхене даёт 
сильнейший стимул бизнесу на весь предсто-
ящий год. Нынешняя выставка, по словам 
участников и организаторов, была весьма 
успешной, наглядно продемонстрировала ста-
бильность и благоприятную ситуацию на ми-
ровом рынке часов и ювелирных изделий.
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Блестящее будущее  
или будущее блестящего 
Принципиально новые ювелирные украшения
Российским ювелирам предоставляется уникальный шанс стать 
мировыми лидерами в области создания драгоценных украшений!

Что получает производитель? В вариан-
те со съёмными декоративными насадками 
отдельные элементы для одной модели про-
изводятся в неизменном виде для всех раз-
меров кольца, а произвести отдельно шинку 
кольца разных размеров без декоративных 
элементов — процесс менее трудоёмкий и 
более дешёвый, чем производство едино-
го изделия. Особенно ощутима выгода при 
производстве гарнитуров со съёмными де-
талями.

Производитель может добиться того, что 
покупатель, один раз купивший подобное 
украшение, в дальнейшем будет покупать 
декоративные элементы именно этой фир-
мы. Например, если в механизм крепления 
внести дополнительную деталь, которая 
будет позволять стыковать основание и де-
коративный элемент только конкретного 
производителя.

Что получают оптовая торговля и магазины? 
И для оптового, и для розничного торгового 
предприятия большое значение имеет ассор-
тиментный ряд (в том числе и по размерам 
колец). В данном случае можно представить 
потребителю полный ассортимент только ко-
лец — оснований для декоративных элемен-
тов, а они стоят гораздо дешевле по сравнению 
с традиционными кольцами. На «сэкономлен-
ные» деньги можно расширить ассортимент 
декоративных элементов в 10 раз!

Базой для этого проекта станет уже за-
патентованное в России изобретение. Суть 
изобретения состоит в том, что в основании 
ювелирного украшения имеется фигурное 
отверстие, а сменный декоративный эле-
мент снабжён петелькой идентичной формы. 
Для закрепления декоративного элемента 
на основании нужно провести петлю через 
отверстие, повернуть насадку на 90 граду-
сов и зафиксировать петлю в специальном 
углублении. Получаем простое, надёжное и 
незаметное крепление. 

В этой статье мы не рассматриваем под-
робно варианты использования данной 
технологии для изготовления браслетов и 
цепочек. Это тема для отдельного разгово-
ра, так как эти варианты создают фантасти-
ческие возможности и, безусловно, имеют 
блестящее будущее.

В связи с бурным развитием техноло-
гических возможностей за последние 

30–40 лет ювелирная отрасль преврати-
лась из эксклюзивной в массовую. Бурный 
рост ювелирных выставок во всём мире, 
интернет и другие средства информацион-
ных коммуникаций создали благоприятные 
условия для рождения миллионов новых ди-
зайнерских ювелирных идей. Эти же условия 
породили и массовый плагиат. В результате 
рынок буквально завален ювелирными ук-
рашениями на любой вкус и кошелёк. Кон-
куренция обостряется.

Прочувствовав ситуацию, ведущие миро-
вые производители пытаются создать нечто 
принципиально новое: украшения, отлича-
ющиеся от других не только дизайном, но 
и обладающие дополнительными функцио-
нальными возможностями. Некоторые по-
добные идеи уже воплощены в жизнь, напри-
мер модульные браслеты у Pietro Ferrante и 
UNODOMANI, часы с переворачивающим-
ся циферблатом от GRISOGONO и кольца 
со сменными декоративными накладками 
у некоторых зарубежных производителей. 
Каждый из этих вариантов был встречен 
потребителями с большим интересом.

Подавляющее большинство ювелирных ук-
рашений состоят из двух частей. Одна часть — 
функциональная. Это замок серьги, цепочки 
или браслета, шинка кольца, «ушко» кулона, и 
т. п. Другая часть — декоративная. Например 
каст с одним или несколькими камнями. Совер-
шенно очевидно, что для покупателя основное 
смысловое значение несёт декоративная часть. 
Покупают украшение именно из-за неё. Прин

ципиально новый уникальный ювелирный 
проект предполагает съёмную декоративную 
часть украшения, причём способ её крепления 
не заметен для глаз, весьма надёжен и прост в 
применении. Перечислим лишь некоторые из 
огромных возможностей, открывающихся при 
этом перед потребителями, производителями 
и торговыми предприятиями.

Что получает потребитель?  Безусловно, 
колоссальную  денежную выгоду. 

Кроме того, иногда покупатель не может 
приобрести понравившееся ему кольцо или 
гарнитур, так как не подходит размер. Этой 
проблемы можно избежать, если к уже 
имеющемуся кольцу приобретать сменные 
декоративные насадки. Также покупатель 
получает возможность творчества с элемен-
тами игры. Данный проект позволяет обме-
ниваться декоративными насадками, дарить 
и передавать их по наследству, не беспоко-
ясь, что кольцо не подойдёт по размеру.

Торговля
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«Питер-Ювелир-2005»
с 1 по 6 февраля на территории вцз «манеж» прошла вторая 
всероссийская выставка «питер-ювелир». Она собрала 87 
представителей ювелирного рынка, среди которых оказались 
как производители, так и торговые компании.

ювелирный магазин «Алмазный мир», Крас-
ноярск; самым динамично развивающимся 
предприятием ювелирной промышленности 
признана компания ООО «Каст»; в номина-
ции «Пресса-овация» награду получил ФГУП 
«Московский завод по обработке специаль-
ных сплавов», ювелирное производство «Мо-
нарх».

Число посетителей выставки в этом году 
выросло и достигло 24 500. Многие экспо-
ненты отметили эффективность участия   в  
выставке,  о чем свидетельствуют результа-
ты оптовых и розничных продаж. И уже че-
рез год — с 1 по 6 февраля 2006 года ЦВЗ 
«Манеж» вновь гостеприимно распахнёт свои 
двери Третьей Всероссийской выставке «Пи-
тер-Ювелир-2006»!

Выставка организована Ассамблеей юве-
лиров Санкт-Петербурга при поддержке 

Администрации Санкт-Петербурга, Санкт-
Петербургской торгово-промышленной пала-
ты, Российской государственной пробирной 
палаты, Гильдии ювелиров России, Союза 
промышленников и предпринимателей Санкт-
Петербурга, Российской алмазной палаты и 
Российского алмазного союза.

Среди гостей, присутствующих на открытии 
выставки «Питер-Ювелир», оказался и пре-
зидент Всемирной конфедерации ювелиров 
SIBJO Гаэтано Кавальери.

В рамках выставочных событий прошло 
заседание Высшего совета Гильдии ювели-
ров России и уже ставший традиционным 
профессиональный конкурс ювелиров «Зо-
лотой Меркурий». Главный приз конкур-

са — золотая статуэтка бога торговли Мер-
курия вручалась по 11 номинациям, в числе 
которых номинации «Лучший руководитель 
ювелирной компании», «Лучший ювелирный 
магазин», «Самое динамично развивающееся 
предприятие ювелирной промышленности» и 
номинация «Пресса-овация», присуждаемая 
коллективу фирмы-участника, продемонс-
трировавшему в высшей степени профессио-
нальный уровень общения с покупателями.

Лауреатами конкурса стали: ООО «Юве-
лирный центр «Кристалл», Смоленск, ООО 
«Ювелирный дом «Садко», Санкт-Петер-
бург, ООО «Стелла-Эксклюзив», Москва, 
ООО «Арина», Санкт-Петербург, ювелирная 
фирма А. Помельникова, Санкт-Петербург, 
генеральный директор Московского экспери-
ментального ювелирного завода Юрий Чурин, 

Выставки

ООО «ювелирный центр «кристалл», смоленск
колье «Осень в петербурге»

1 место в номинации «в лучших традициях»

ООО «ювелирный дом «садко», санкт-петербург 
детские серебряные подвески с изображением персонажей «союзмультфильм»

1 место в номинации «золотое детство»

Елизавета Помельникова
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ювелирная фирма а. помельникова, санкт-петербург 
гарнитур «клетки, ромб» 

1 место в номинации «в драгоценном стиле»

ООО «стелла-Эксклюзив», москва 
рамка для фото «вечно твоя»

1 место в номинации «украшение интерьера»

ООО «арина», санкт-петербург 
брошь «вселенная» 

1 место в номинации «полёт фантазии»

ювелирная фирма а. помельникова, санкт-петербург 
гарнитур «стиль»

1 место в номинации «грани совершенства»

ООО «ювелирный центр «кристалл», смоленск
кольцо «калейдоскоп»

1 место в номинации «ювелирный дебют»

Компания «Империя» принимает заказы на литьё из 
драгоценных металлов из своего материала или из материала 

заказчика. Новейшее оборудование, высококлассные 
специалисты. Рассматриваем предложения о совместной 

деятельности. Изготовление VIP-подарков из нефрита, яшмы. 
Камнерезное производство.

197110, Россия, Санкт-Петербург
ул. Большая Зеленина, д. 24, лит. Б

Тел. (812) 235-99-48, 913-93-44, e-mail: alel66@mail.ru

общество с ограниченной ответственностью
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Санкт-Петербург 
наб. реки Фонтанки, 92

(812) 164-89-56
(812) 164-73-92

shop@jewelland.ru

Колье «Осенний Петербург»
диплом московской международной выставки

«Ювелир-2004»
в номинации «Вечерние украшения»

дизайн: РА
 «КРИС


»

Холдинг «Ювелэнд» уже много лет является постоянным участником 
Международной ювелирной выставки JUNWEX. Нынешний год не 

стал исключением. Выставочный стенд компании в «Ленэкспо» в этом 
году был ориентирован исключительно на оптовую торговлю. О резуль-
татах подобного опыта работы и балансе розничной и оптовой торговли 
в период проведения специализированных выставок рассказывает гене-
ральный директор компании Александр Иосифович Андрюшкевич.

Розничная сеть «Ювелэнд» на сегодняшний день включает в себя 11 
фирменных магазинов и отделов в крупных престижных коммерческих и 
торговых центрах города, а также Ленинградской области. Несмотря на  то 
обстоятельство, что в начале февраля в Петербурге одновременно прохо-
дили две крупные ювелирные выставки — JUNWEX и «Питер-Ювелир», 
традиционно активно привлекающие покупателей, на объемы розничных 
продаж фирменных магазинов «Ювелэнд» это не повлияло. Кроме того, 
поскольку структура холдинга сочетает в себе потенциал собственного про-
изводства и сотрудничество с ведущими российскими предприятиями — ли-
дерами отрасли, а также зарубежными компаниями-партнерами, в период 
проведения выставки не пришлось «оголять» витрины фирменных магази-
нов, чтобы увеличить количество и ассортимент продукции на стенде.

Специалисты компании пришли к выводу, что финансовый прирост в 
розничной торговле февраля нынешнего года составляет 20% по сравне-
нию с данными февраля 2004 года. Это говорит об увеличении спроса на 
ювелирные украшения в целом и доверии к продукции фирменных магази-
нов «Ювелэнд», способной удовлетворить изысканный вкус покупателей. 
Анализ статистики розничных продаж прошлых лет наглядно демонстрирует 
прогрессивное, динамичное и планомерное развитие. Так, еще в 2003 году, в 
период проведения в городе Международной ювелирной выставки JUNWEX, 
объемы розничной торговли «Ювелэнд» падали. Однако уже в 2004–2005 гг. 
в данный период наблюдается стабильность в отношении розничной торговли. 
JUNWEX с каждым годом становится все более масштабным отраслевым 
форумом, ориентированным на оптовую деятельность. По посещаемости, 
объему отгрузок, количеству заключаемых договоров JUNWEX вполне со-
измерим с московским «Ювелиром». Традиционно выставка в Сокольниках 
занимает первое место в российском отраслевом выставочном движении, а 
JUNWEX — второе; Петербург — второй после столицы ювелирный центр 
страны. Сюда, так же как и на «Ювелир», собираются представители всех 
регионов. При этом местные компании оказываются в более выигрышном 
положении в связи с уменьшением многих накладных расходов. 

Подводя успешные итоги работы на JUNWEX–2005, руководители холдин-
га отметили  значительную активизацию региональных торговых предприятий. 
В результате, у «Ювелэнда» появилось много новых клиентов. Как сложатся 
с ними деловые и коммерческие взаимоотношения — покажет время. 
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Украшение в кредит?
Продажи дорогостоящих ювелирных изделий в большинстве 
регионов мира идут на снижение. Причём в числе главных 
конкурентов золотых украшений не другие категории 
драгоценностей, а в первую очередь электронная, 
компьютерная и бытовая техника. По мнению исследователей 
Мирового золотого совета (WGC), такая ситуация сложилась 
в Саудовской Аравии, США, Италии, крупных городах Индии. 
Подобная тенденция наблюдается и в России.  
В своём выступлении на III конференции «Город золота», 
открывшейся в Дубае 21 февраля, директор WGC по вопросам 
маркетинга Филип Олден (Philip Olden) подчеркнул: «Золотые 
драгоценности нуждаются в маркетинге, который может дать 
эффект даже на сложившихся рынках». Одним из способов 
стимулирования покупательского интереса к ювелирным 
изделиям является потребительский кредит, давно и успешно 
применяемый в других отраслях торговли. 

Ведение новой формы расчётов с по-
купателями предполагает внесение из-
менений в сложившуюся специфику 
бухгалтерского учёта на предприятиях 
розничной торговли. Серьезных труд-
ностей это не вызывает, поскольку кре-
дитные организации, предоставляющие 
услуги по потребительскому кредитова-
нию, подробно консультируют персонал 
магазина. Современные кассовые ап-
параты позволяют облегчить составле-
ние отчётной документации, фиксируют 
сумму по сделке с выделением кредит-
ной части.

Уже сегодня многие магазины, торгу-
ющие мебелью, электроникой, компью-
терной и бытовой техникой, осознают 
огромный потенциал потребительского 
кредита. Руководители крупных тор-
говых структур всё чаще сами разра-
батывают программы, которые, на их 
взгляд, могли бы привлечь покупателей, 
и выходят с инициативой к банкам. На-
пример отсрочка начала платежей по 
кредиту. Ряд российских торговых сетей 
уже предлагает потребителям получить 
товар, оформив кредитный договор, а 
выплаты по нему начать через 1–3 ме-
сяца. Или увеличение количества дол-
госрочных кредитов: рассрочка растяги-
вается до трёх лет. Некоторые магазины 
уже запустили программу «Бесплатный 
кредит». Она предполагает, что поку-
пателям не придется делать никаких 
дополнительных выплат сверх стои-
мости товара. Банковские проценты за 
него оплачивает магазин совместно с 
производителями продаваемых товаров. 
То есть торговые предприятия созна-
тельно идут на уменьшение собствен-
ной прибыли, но при этом существенно 
увеличивают обороты. Об этом стоит 
задуматься и предприятиям ювелирной 
торговли!

В чем преимущества  
потребительского кредита  
для покупателя?

Во-первых, возможность обладать 
понравившимся украшением уже сегод-

Что такое потребительский кредит?
Это особая форма кредита, предостав-
ляемая его получателям в виде отсрочки 
платежа за покупаемые ими потреби-
тельские товары. Заёмщиками при этом 
являются физические лица — насе-
ление, а кредиторами — предприятия 
торговли, банки, специальные кредит-
ные учреждения. Торговые предприятия 
предоставляют потребительский кредит 
в виде товаров, проданных в рассрочку, 
а банки — в виде краткосрочных и сред-
несрочных ссуд на приобретение доро-
гостоящих изделий.

В российской ювелирной торговле 
такая форма работы появилась совсем 
недавно — года два назад. К ней пока не 
привыкли ни сами магазины, ни покупа-
тели. В частности, в Санкт-Петербурге 
только два ювелирных магазина прода-
ют изделия в кредит — фирменный са-
лон ОАО «Русские Самоцветы» и салон 

«Русское золото». Поэтому говорить 
о каких-либо конкретных результатах 
время не пришло. Однако, судя по ана-
логичным формам работы в других от-
раслях торговли, организация продаж в 
кредит имеет ряд неоспоримых преиму-
ществ.

В чем преимущества  
потребительского кредита  
для магазина? 

За счёт продаж в кредит значитель-
но возрастает приток новых клиентов и 
расширяется их аудитория. В сознании 
многих людей дорогостоящие ювелир-
ные украшения им «не по карману». 
Однако при широком оповещении о вве-
дении в магазине новой формы работы с 
покупателем — потребительского кре-
дита — происходит привлечение людей 
с доходами ниже среднего. В результате 
значительно возрастает объём продаж.

Торговля
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ня, не откладывая покупку на неопре-
делённое время. Во-вторых, кредитная 
ставка фиксируется в рублях на день 
покупки и в дальнейшем уже не изме-
няется; погашается кредит также в руб-
лях. То есть никакие колебания курса 
валют или повышение цены товара уже 
не повлияют на размер возвращаемых 
покупателем сумм. Важным достоинс-
твом потребительского кредита явля-
ется также быстрота и максимальная 
упрощённость сделки. Особенно если 
кредитный инспектор банка работает 
на территории самого магазина. В таких 
случаях вопрос о предоставлении креди-
та решается в течение 15 минут. 

Кредит имеет право получить гражда-
нин РФ, имеющий постоянную прописку 
в соответствующем регионе, в возрасте 
от 23 до 65 лет, предоставив кредитному 
инспектору паспорт и один из следую-
щих документов: водительские права; 
заграничный паспорт; страховое свиде-
тельство Государственного пенсионного 
фонда; свидетельство о выдаче ИНН.

В чем преимущества  
потребительского кредита  
для банка?

В среднем за кредитное обслужи-
вание банк получает 5–7% от суммы 
каждой покупки, оформленной в систе-
ме экспресс-кредита. На сегодняшний 
день, как показывает опыт ювелирных 
магазинов, работающих по данной схе-
ме, стоимость одной покупки в кредит 
колеблется в пределах 10–15 тыс. руб. 
При этом банк ставит торговому пред-
приятию определённые условия, в том 
числе по минимальному и максимально-
му объёмам кредита. В фирменном са-
лоне ОАО «Русские Самоцветы» такие 
границы — соответственно 3 тыс. руб. и 
150 тыс. руб. Как утверждают руководи-
тели компании, пожелания клиентов за 
эти границы пока не выходили.

Кредитование предприятий ювелир-
ной торговли осуществляется далеко не 
всеми банками. По сравнению с магази-
нами электроники и бытовой техники в 
ювелирных магазинах оборот скромнее. 
В основном ежедневные покупки совер-
шаются на небольшие суммы, а доро-

гие эксклюзивные изделия продаются 
редко. Однако есть банки, в частности 
банк «Русский Стандарт», сознательно 
осваивающие именно это специфичес-
кое направление, до мелочей продумы-
вая технологии кредитования и тактику 
привлечения клиентов.

Поскольку число таких финансовых 
учреждений, осуществляющих потреби-
тельское кредитование, и торговых ор-
ганизаций, реализующих товары насе-
лению в кредит, с каждым годом растет, 
на это отреагировали страховые компа-
нии, введя на рынок своих услуг новое 
направление. Теперь помимо «тради-
ционных» видов страхования компания 
РОСНО, например, предлагает уни-
кальную страховую услугу — защи-
ту от невозврата выданных кредитов, 
предусматривающую способы борьбы с 
просроченной ссудной задолженностью. 
Особенность нового продукта — в со-
единении страховой защиты с исполь-
зованием автоматизированной системы 
оценки риска при предоставлении по
требительского кредита. Данная сис-
тема базируется на модели скоринга, 
разработанной специалистами РОСНО 
с учётом отечественной специфики. Мо-
дель скоринга строится на методах ма-
тематической статистики и психологи-
ческой оценки личности анкетируемого, 
что позволяет обеспечить достаточно 
высокую объективность оценки креди-
тоспособности потенциального заём-
щика и принять решение о предостав-
лении или непредоставлении кредита в 
течение 5–10 мин.

Схема взаимодействия  
банка и магазина

1. Ювелирный магазин, заинтересо-
ванный в увеличении оборота, рассмат-
ривает существующие на рынке банков-
ских услуг различные предложения. 

2. Выбранный банк присылает стан-
дартное предложение. 

3. Оговариваются конкретные усло-
вия: предоставляет банк своего сотруд-
ника либо обучает персонал магазина; 
кто и на каких условиях обеспечива-
ет средства связи с банком (Интернет, 
факс) и т. д. При этом заработная пла-

та менеджера по кредитованию и бонус 
от сделок, как правило, выплачивается 
банком.

4. Клиент заключает кредитный дого-
вор с банком, банк берет определённый 
процент с клиента. Помимо этого банк 
взимает комиссионное вознаграждение 
с магазина (обычно в пределах 2–4% от 
суммы кредитной части по каждой сдел-
ке) за продвижение товара. Постоянно 
усиливающаяся конкуренция на отечес-
твенном рынке банковских услуг ведёт к 
тому, что процент этот снижается. 

5. Кредитный договор заключается в 
трёх экземплярах: один экземпляр ос-
тается у покупателя, один — у банка, 
один — у магазина. В договоре подроб-
но расписана продажная стоимость то-
вара, его кредитная часть, а также сум-
ма, уплачиваемая покупателем в кассу 
магазина.

6. Продажная стоимость товара 
включает в себя первоначальный взнос, 
уплачиваемый покупателем в кассу ма-
газина (около 20%), и кредитную часть. 
По условиям заключённого договора 
между магазином и банком банк обязу-
ется перечислить на расчётный счёт ма-
газина в установленный срок кредитную 
часть за вычетом комиссионного возна-
граждения (о нем речь шла в п. 4).

Схема взаимодействия  
клиента и магазина

1. Потребитель определяется с выбо-
ром покупки и заполняет анкету (непос-
редственно в магазине или на террито-
рии банка-партнера).

2. Банк в лице своего представителя 
в присутствии клиента принимает кре-
дитное решение и сообщает размер воз-
можного кредита.

3. Покупатель уплачивает в кассу ма-
газина первоначальный взнос и отправ-
ляется с покупкой домой.

4. Банк оплачивает магазину остав-
шуюся часть стоимости покупки (кре-
дитную часть) в установленные сроки и 
направляет покупателю по почте график 
предстоящих выплат по кредиту.

5. Покупатель погашает полученный 
кредит ежемесячно равными долями в 
соответствии с полученным графиком.
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Семейство настольных 
3D-принтеров Solidscape
Данная статья публикуется как продолжение темы, связанной 
с современными технологиями быстрого прототипирования 
(или Rapid Prototyping, RP), начатой обзорной статьёй в журнале 
«Русский Ювелир», № 1, 2005 г. Технологии RP включают в себя 
набор дизайнерских компьютерных программ (CAD/CAM/CAE) 
для проектирования трёхмерных моделей и оборудование для 
получения твердотельных моделей. Эти технологии следует 
рассматривать всего лишь как мощный инструмент для реализации 
идей дизайнера, который позволяет быстрее и качественнее 
получать точные модели, но ни в коей мере не заменяет творчество 
мастера. Среди нескольких технологий, присутствующих на 
сегодняшний день на рынке, мы рассмотрим наиболее подходящую 
для ювелирного производства — построения моделей путём 
послойного нанесения расплавленного воска на подложку, так 
называемая DOD-Jet технология компании Solidscape (США).

ения моделей. Надёжность оборудования 
определяется простотой его обслуживания 
и замены отдельных блоков, быстрым и ка-
чественным сервисным обслуживанием, на-
личием гарантии.

Семейство Т6ХВТ в полной мере отвечает 
указанным требованиям:

•	 материал модели InduraCast на основе 
литейного воска полностью выплавляется 
из опоки, не требуется изменения сущес-
твующей литейной технологии (построен-
ные на Т6ХВТ модели можно помещать 
на «ёлку» вместе с обычными моделями, 
сделанными вручную). Это принципиаль-
ное отличие от светоотверждаемых плас-
тиков, которые требуется выжигать. Не-
смотря на заявляемую низкую зольность 
пластиков, она проявляется при литье 
(рис. 2, 3);

•	 поддержка автоматически выстраивается 
в прилагаемой программе ModelWorks, 
выполняется из материала InduraFill на 
основе литейного воска и полностью уда-
ляется из готовой модели в обычном низ-
ковязком масле, оставляя идеальную для 
литья и не требующую дополнительной 
обработки поверхность модели;

•	 оба материала нетоксичны, имеют пре-
небрежимо малое термическое расшире-
ние;

•	 принтеры поддерживают автоматический 
режим работы без участия оператора, при 
этом используются встроенные тесты, ав-
томатический повторный запуск с точки 
прерывания (в случае пропадания элект-
ропитания);

•	 гладкость поверхности получается за счёт 
использования ряда технических реше-
ний: 
■ векторного построения (в отличие от 

растрового в пластиковых технологиях 
со светоотверждением) с разрешением 
в 5000×5000×7000 точек на дюйм, что 
на порядок выше других технологий; 

■ капельного нанесения расплавленного 
воска на подложку, причём размер ка-
пель строго калиброван, а число — до 
13 000 капель в секунду — позволяет 
получить практически ровную поверх-
ность;

За десять лет развития технологии компа-
ния выпустила шесть поколений обору-

дования для создания моделей, в том числе 
первые в мире настольные 3D-принтеры 
Т66ВТ и Т612ВТ, представленные на вы-
ставке «Euromold» во Франкфурте в дека-
бре 2004 г. (рис. 1).

Основные требования к технологи-
ям — высокое качество получаемых моде-
лей и надёжность. Под высоким качеством 
понимается точность соответствия модели 
её компьютерной версии, низкая шерохо-
ватость (отсутствие «ступенек» на поверх
ности модели), высокая скорость постро-

Рис. 1. Настольный 3D-принтер Т612ВТ

Технологии

Максимов Николай Михайлович
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зАО «Ника рус» 127299 москва, ул. к. Цеткин, 3
095 150 4333, 787 9967, 787 9968

service@solidscape.ru, www.solidscape.ru www.solid-scape.com 

компания Solidscape (сша) впервые предлагает в лизинг 
для россии и стран снг новое поколение настольных 3D-
принтеров для создания точных восковых моделей: т66вт и 
т612вт. лизинг оформляется через представительство ком-
пании — заО «ника рус» на срок до двух лет.

Обеспечивается поставка со склада в москве, обучение 
оператора и дизайнера, сервисная поддержка, гарантийное 
обслуживание, а также обеспечение загрузки 3D-принтера 
на период освоения моделями, разработанными нашей ди-
зайн-студией или представленными заказчиком. 

предлагаются лицензионные программы для дизайнера 
ювелирных изделий, версии на русском языке с обучающими 
роликами.

зАО «Ника рус» 127299 москва, ул. к. Цеткин, 3зАО «Ника рус» 127299 москва, ул. к. Цеткин, 3

россия, 125252, г. москва, ул. зорге, дом 10 
тел./факс: (095) 943-23-01, тел.: (095) 195-91-11

http://www.option-s.ru, option-s@mtu-net.ru
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ных моделей), прочность материала выше 
вдвое, а качество поверхности на порядок 
выше по сравнению с моделями прошлого 
поколения Т6Х (рис. 4);

•	 себестоимость	 стандартной	 модели	 по	
расходным материалам составляет 0,5–
1,5 долларов;

•	 наличие	двух	инжекторных	головок	в	срав-
нении с сотнями сопел в других техноло-
гиях существенно повышает надёжность 
работы машины и снижает стоимость ма-
териалов на регулярную настройку и тес-
тирование головок;

•	 качество	 модели	 в	 значительной	 степени	
зависит от 3D-файла, созданного в CAD-
программе. На рис. 5 показано влияние 
установок параметров ячейки в програм-
ме Rhino: Default (по умолчанию) и дру-
гими значениями (от 0,005 до 0,0003). 
При увеличении плотности ячеек (макси-
мальное расстояние от кромки модели до 
поверхности равно 0,0003) повышается 
гладкость поверхности.

■ шлифования застывших капель до нуж-
ной толщины слоя (вместо разглажива-
ния роликом в других технологиях, что 
приводит к потере точности). Калиб-
рованные толщины слоёв выбираются 
оператором по необходимости в диапа-
зоне от 12 мкм до 127 мкм, причём воз-
можно сочетание разных толщин слоёв 
в пределах одной модели;

■ погрешность построения по осям X, Y, Z 
составляет 0,1%, а шероховатость по-
верхности — 1,3–2,5 мкм;

•	 новые	 3D-принтеры	 предназначены	 для	
офисного размещения. За счёт исполь-

зования новых материалов удалось отка-
заться от встроенного кондиционера. За 
счёт оптимизации управления, новых ма-
териалов и технических решений скорость 
построения выросла в три раза (в месяц 
можно создавать свыше 300 стандарт-

рис. 2. модель, полученная на т66 с разрешением 
25 мкм, отлитая в белом золоте 14к по стандартной 
технологии. Очень высокое качество поверхности

рис.3. модель, полученная на светоотверждаемом 
полимере с разрешением 25 мкм, отлитая в белом 

золоте 14к по стандартной технологии. видны следы 
золы от сгоревшего материала. уровень качества 

поверхности очевиден

рис. 4. Образцы моделей, построенных на т66вт и на т612вт

рис. 5. влияние  установок параметров  ячейки 
в программе Rhino: Default (по умолчанию) и 

другими значениями (от 0,005 до 0,0003) (рис. 5 в, 
г). при увеличении плотности ячеек (максимальное 

расстояние от кромки модели до поверхности равно 
0,0003 (рис. 5 а) повышается гладкость поверхности 

(рис. 6 б)
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Компания ООО «Современные 
Ювелирные Технологии»
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по ознакомлению персонала компаний с методикой процесса 
отливки, финишной обработки и вопросам, связанным с извлечением 
драгоценных металлов после обработки изделий в центробежно-
дисковых финишных станках.
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E-mail:ajtltd@mail.ru
Тел./Факс:+7-812-118-76-02

Фотографировать стало еще проще
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Мокуме гане:  
традиционная японская техника 
диффузионной сварки металлов  
в изготовлении ювелирных изделий
Синицкий Леонид, ООО «Издательский Дом «Дедал-Пресс»,
www.dedal.ru

которые в своей сути имеют много общего. 
Основное различие заключается в том, ка-
ким способом металлические пластины со-
единяются между собой. Эти способы вклю-
чают в себя соединение при помощи припоя 
и две разновидности диффузионной сварки.

Соединение при помощи припоя произво-
дится путём спаивания тугоплавким припо-
ем двух контрастных по цвету металличес-
ких пластин с последующей прокаткой до 
увеличения длины в 2 раза. После чего по-
лученную заготовку разрезают и снова спа-
ивают по плоскости припоем с более низкой 
температурой плавления. Однако, посколь-
ку спаять слои металлов вместе без газо-
вых пузырьков и капель флюса между ними 
практически невозможно, большой про-
блемой является появление раковин между 
слоями, от которых очень трудно избавиться. 
Кроме этого, физические свойства припоев 
таковы, что соединительный слой подвер-
жен разрушению под силой механического 
воздействия либо при пайке уже готового 
слоистого материала. Весь процесс может 
быть очень трудоёмким и не всегда приводит 
к желаемым результатам.

Большинство изделий, выполненных в 
технике мокуме, созданных как в настоя-
щее время, так и за всю историю, попада-
ют в категорию диффузионного соединения 
в жидкой фазе. Это процесс, при котором 
пластины разных металлов соединяются 
без помощи легкоплавкого промежуточного 
слоя. Вместо этого две исходные пластины 
в процессе диффузии создают третий сплав 
в плоскости их соприкосновения. Этот 
сплав в жидком состоянии и соединяет два 
слоя. В зависимости от металлов, из кото-
рых состоит брикет, это может быть толь-
ко частичное, тестообразное состояние или 
полностью жидкий эвтектический сплав 

Мокуме гане — древняя японская техника 
обработки металлов, которая была изобре-
тена (и получила своё дальнейшее развитие 
в феодальной Японии) мастерами, занимав-
шимися изготовлением холодного оружия. 
Её название переводится как «металл с дре-
весной текстурой», поскольку это один из 
наиболее популярных узоров, создаваемых 
при работе этой техникой, очень похожи на 
технику изготовления дамасской стали. Она 
позволяет создавать великолепные рисунки 
на металле. При этом процессе металличес-
кие пластины различных цветов укладыва-
ются слоями и соединяются вместе, а затем 
их обрабатывают и придают текстуру таким 
образом, чтобы открывались небольшие 
участки поверхности каждого слоя, цвет ко-
торого сохраняется. 

Известно, что изобретателем мокуме 
гане был японский мастер Денбей Шоами.  
В 1700-х гг. Шоами работал на одного из 
японских феодалов, занимаясь ковкой хо-
лодного оружия. Именно тогда он впервые 
обнаружил, что кузнечной сварке поддаются 
не только сталь и железо, но и цветные ме-
таллы, при этом создаются узоры, удивитель-
но похожие на узорчатую сталь, которую он 
сам изготавливал. Мокуме гане — техника, 
переходящая от мастера к ученику, первона-
чально использовалась исключительно при 
изготовлении фурнитуры и декоративных 
элементов для холодного оружия. С какого-
то момента (точно неизвестно когда) японс-
кие мастера стали использовать мокуме гане 
и для других декоративных изделий.

На Западе же эта техника родилась в кон-
це XIX века, и пик её развития пришёлся на 
70–80 гг. прошлого столетия, когда прово-
дились обширные исследования этой техно-
логии.

К созданию изделий в технике мокуме гане 
существует множество различных подходов, 

Технологии
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контактирующих металлов. Эвтектическая 
точка двух металлов — состояние, при ко-
тором концентрация атомов обоих метал-
лов достигает оптимального соотношения и 
создаётся сплав с максимально низкой для 
всевозможных комбинаций этих металлов 
температурой плавления.

Некоторые сочетания металлов, исполь-
зуемые в мокуме, в плоскости соприкос-
новения не создают жидкий эвтектический 
сплав, но соединяются посредством того, 
что один из исходных металлов частично 
переводится в жидкую фазу. В этот момент 
соединение происходит благодаря процес-
су, очень близкому к пайке твёрдым при-
поем, при котором жидкий металл из слоя 
с более низкой температурой плавления 
наплывает на другой и связывает их. Для 
отображения различных фаз бинарных (из 
двух металлов) и тернарных (из трёх ме-
таллов) сплавов металлурги используют 
фазовые диаграммы. Говоря практическим 
языком, эвтектическая точка сплава — это 
то, что мы иногда видим, когда наблюдаем 
появление отпота у металлов при изготов-
лении мокуме или ободков вокруг гранул в 
процессе грануляции. 

Диффузионное соединение в твёрдой фазе 
подобно волшебству. Это прочное соедине-
ние разных металлов между собой, проис-
ходящее в соответствующих условиях при 
температуре, которая существенно ниже 
точки плавления либо эвтектической точки 
применяемых металлов. Этот метод основан 
на обмене исходных металлов достаточным 
числом атомов для создания прочного со-
единения путём выращивания новых ме-
таллических кристаллов или зёрен в зоне 
контакта. Поскольку эвтектическая точка 
не достигается, видимого третьего сплава 
не создаётся. Абсолютная чистота и абсо-
лютный контроль атмосферы вокруг метал-
лов — необходимые условия для создания 
такого типа соединения. Диффузионное со-
единение в твёрдой фазе занимает больше 
времени, чем соединение в жидкой фазе, и 
требует более сложного оборудования.

Металлы, используемые для мокуме, под-
разделяются на четыре основные группы: 
медь и её сплавы, серебро и его сплавы, зо-
лото и связанные с ним сплавы и металлы 
семейства платины.

Медь — чрезвычайно ковкий, легко под-
дающийся обработке металл. Она легко 
образует сплавы со многими другими ме-
таллами, при этом облегчает их обработку и 
придаёт цвет. Не считая золота, это единс-
твенный небелый металл. Медь и её спла-
вы традиционно были наиболее важными 
составляющими мокуме. В отношении юве-
лирных изделий упор делается на серебря-
ных и золотых сплавах, но медные сплавы 
имеют огромное значение для изготовителей 
ножей и специалистов по художественной 
обработке металлов, которые работают с 
более широким спектром металлов. Чистая 
медь хорошо ламинируется и отлично себя 
ведёт в мокуме. Её розовый цвет патиниру-
ется естественным путём до светло-корич-
невого, поэтому медь может добавить изде-
лию с деревянной текстурой насыщенный 
деревянный оттенок. Для создания широкой 
цветовой гаммы её  можно окрашивать и 
при помощи химических патин.

Шакудо — традиционный японский сплав 
на медной основе. В обычных условиях он 

патинируется от тёмного бордово-коричне-
вого до чёрного цвета и создаёт ярко выра-
женный контраст с любыми металлами. Он 
может содержать от 2 до 15% золота. В ша-
кудо для придания жёсткости добавляют 3–
4% кобальта. В ряд традиционных японских 
сплавов входит куромидо, который после 
патинирования приобретает цвета от тёмно-
коричневого до чёрного. Куромидо содержит 
чистую медь и 1% мышьяка. Изготовление 
куромидо очень опасно вследствие высокой 
токсичности мышьяка, а поэтому не реко-
мендовано. Куро-шибуичи по сути состоит 
из 84% шакудо и 16% шибуичи и патини-
руется до тёмно-серого. Другие сплавы на 
основе меди интересных цветов можно из-
готовить, добавляя небольшое количество 
кобальта, платины, палладия, сурьмы и пр.

Чистое серебро — самый белый из всех 
металлов, известных человеку, сереб-
ро чрезвычайно пластичный и ковкий ме-
талл. Чистое серебро необходимо там, где 
брикет планируется подвергать большому 
давлению в процессе формообразования, 
а в отличие от стерлингового серебра, оно 
не окисляется в процессе пайки и отжига. 
Стерлинговое серебро создаёт более проч
ный слой-ламинат и имеет более высокую 
износостойкость, следовательно, оно более 
приемлемо для изготовления колец и брас-
летов. Его цвет слегка более серый с лёгким 
оттенком жёлтого, оно быстрее окисляется 
и тускнеет.





И Н Ф О Р М А Ц И О Н Н О - А Н А Л И Т И Ч Е С К И Й  Ж У Р Н А Л

Р У С С К И Й  Ю В Е Л И Р    |  49  |    март     2 ,  2 0 0 5

Шибуичи — традиционный сплав, содер-
жащий серебро и медь. Это название озна-
чает «три четверти», содержащий ¾ меди и 
¼ серебра. Его натуральный цвет варьиру-
ется от бледно-розового до желтовато-бе-
лого, в мокуме его можно использовать в 
качестве заменителя серебра. При патини-
ровании шибуичи приобретает гамму оттен-
ков серого и коричневого цветов.

Что касается золотых сплавов, то наибо-
лее простой в обработке — зелёное золото 
750-й пробы. У него приятный цвет, и оно 
прекрасно поддаётся обработке. Зелёное 
золото — достаточно мягкое для создания 
ламината, но в то же время достаточно жёс-
ткое, т.е. обладает достаточной износостой-
костью. А благодаря низкому содержанию 
меди зелёное золото создаёт контраст дру-
гим золотым сплавам и имеет более высо-
кую температуру плавления. Зелёное золото 
583-й пробы имеет более бледный оттенок 
и хорошо ламинируется. Однако, если его 
комбинировать с более жёсткими сплава-
ми — красным или жёлтым золотом 583-й 
пробы, его относительная мягкость услож-
нит обработку мокуме. 

Золотые сплавы жёлтой группы содержат 
от 0,583 до 0,999 массовых долей золота. 
Исходя из практических целей, рекомен-
дуется использовать жёлтое золото 750-й 
пробы, оно хорошо соединяется, и готовый 
брикет не очень сложно обрабатывать.

Белое палладиевое золото 583-й и 750-й 
пробы имеет более насыщенный серый от-
тенок, чем обычное никелевое белое золо-
то, и является более дорогим материалом, 
но лёгкость его обработки оправдывает 
дополнительные вложения. Палладиевый 
сплав — самый тёмный из всех белых ме-
таллов, поэтому его можно использовать в 
контрасте с серебром, чтобы получить кра-
сивое сочетание белого на белом.

Платина и различные сплавы на её ос-
нове чрезвычайно трудно обрабатывать 
при создании мокуме. Поскольку она имеет 
высокую температуру плавления и отжига 
и другие уникальные металлургические ха-
рактеристики, во время всего процесса от 
сплавления до финишной обработки возни-
кают проблемы.

Палладий легче поддаётся обработке, чем 
платина. С чистым палладием проще рабо-
тать, но он, как и чистая платина, очень мяг-
кий. Хорошо поддаётся обработке ювелир-
ный палладий, содержащий 5% рутения. Он 
достаточно жёсткий, но при хорошей сварке 
и аккуратном обращении он очень хорошо 
подходит для мокуме. Как и с платиной, со-
единение производится при температуре, 
максимально приближённой к температуре 
солидуса соседнего металла.

Большинство ювелирных сплавов, име-
ющихся сегодня, объединённые в слоистом 
брикете мокуме, будут иметь потенциаль-
ную эвтектическую точку, которую можно 





И Н Ф О Р М А Ц И О Н Н О - А Н А Л И Т И Ч Е С К И Й  Ж У Р Н А Л

Р У С С К И Й  Ю В Е Л И Р    |  51  |    март     2 ,  2 0 0 5

отследить в процессе сплавления. Однако, 
поскольку в одном брикете при сплавлении 
представлен ряд различных металлов, очень 
трудно подобрать оптимальную темпера-
туру, рассчитанную исходя из температуры 
плавления каждого металла или на осно-
вании фазовых диаграмм. При использова-
нии незнакомых сплавов или незнакомых 
комбинаций рекомендуется провести тест 
на небольшом брикете, чтобы подобрать 
оптимальную температуру сплавления и 
время выдержки, прежде чем приступать к 
основной работе. 

Очень важно, чтобы брикет мокуме состо-
ял только из высококачественных металлов, 
поскольку от этого в большой степени за-
висит успех работы. Кроме использования 
металлических пластин плохого качества, 
одна из самых больших проблем, с которы-
ми можно столкнуться в процессе создания 
мокуме, — несовместимость металлов. Су-
ществуют три фактора, которые определя-
ют, совместимы определённые металлы или 
нет. А именно: твёрдость, степень, с кото-
рой металл поддаётся обработке, и свойс-
тва эвтектического сплава, образованного 
применяемыми металлами. Несмотря на 
то что существуют таблицы совместимости 
металлов, всегда есть поле для экспери-
ментов с различными металлами по созда-
нию индивидуальных сочетаний и цветовых 
гамм. Например, хорошо ведут себя вмес-
те жёлтое, розовое и белое золото, чистая 
медь с серебром, медь с латунью и серебром 
и пр. Необходимо отметить тот факт, что 
диффузионному соединению в твёрдой фазе 
при соответствующих условиях подверже-
ны практически все металлы почти во всех 
комбинациях. Вопрос заключается лишь в 
их дальнейшей совместной обработке.

Металлы, используемые в изготовле-
нии мокуме, нарезаются на небольшие 
прямоугольные заготовки, шлифуются, 
самым тщательным образом очищаются, 
промываются и стопкой укладываются в 
брикет.

Брикет — стопка контрастных по цве-
ту металлов, которые надёжно соединены 
между собой, образуя единый блок. Если 
техника мокуме применяется в ювелир-
ных целях, то рекомендуется использо-
вать пластины толщиной 0,5–1,3 мм и 
набирать не более 25 слоёв. Высота гото-

вого брикета не должна превышать мак-
симальный развод валков ваших вальцов. 
Ключ к изготовлению качественного бри-
кета кроется в том, чтобы создать связу-
ющий слой между металлами и сохранить 
чётко очерченные границы между слоя-
ми. 

Сварку брикета мокуме можно прово-
дить при помощи различного оборудова-
ния. Это может быть самая простая юве-
лирная горелка, самодельная мини-печь, 
изготовленная из двух огнеупорных кирпи-
чей, где источником тепла является газо-
вая горелка, кузнечный горн или электро-
печь с цифровым контролем температуры. 
Выбор оборудования зависит от способа 
соединения металлов. Для изготовления 
мокуме путём пайки припоем будет до-
статочно горелки, которой вы пользуетесь 
ежедневно.

Для диффузионного соединения в жид-
кой фазе — это мини-печь (для брикетов 
небольших размеров) или кузнечный горн.  
В этом случае при изготовлении брикета 
всегда существует риск недостаточного на-
грева и последующего расслоения брикета 
при формировании рисунка вследствие об-
разования недостаточно прочного связую-
щего слоя. Существует также противопо-
ложный риск перегрева, т.е. перехода через 

точку, при которой происходит соединение 
металлов, в гомогенную фазу, где металлы 
диффундируют или сплавляются с обра-
зованием нового однородного сплава, при 
этом отдельные слои выделить очень трудно 
или вообще невозможно.

Для диффузионного соединения в твёр-
дой фазе необходима электрическая печь с 
цифровым контролем температуры. В этом 
случае для создания восстановительной 
атмосферы вокруг брикета его помещают 
в пакет из стальной фольги, заполненный 
гранулированным древесным углём.

(Продолжение в следующем номере)

Все материалы и иллюстрации предоставлены с 

любезного разрешения г-на Стива Миджетта.

http://www.dedal-press.ru
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Технологии

Международная ювелирная выставка «JUNWEX» традиционно 
каждый год собирает в Санкт-Петербурге профессионалов, так 

или иначе связанных с ювелирной отраслью. Именно к этому време-
ни был приурочен состоявшийся 3 февраля 2005 г. ознакомительный 
семинар по двух- и трехкоординатной гравировке на станках Roland и 
по созданию мастер-моделей. Семинар организовали ООО «Междуна-
родный симпозиум ювелиров», НОУ «Школа ювелирного мастерства» 
и «ВМТ-Петербург» (официальный представитель фирмы Roland в 
России) при содействии ювелирной компании «Акимов». 

Среди проблем, рассматриваемых на семинаре, были такие актуальные 
на сегодняшний день вопросы, как способы минимализации ручного труда 
гравера, улучшения качества, а также технологические методы изготов-
ления изделия в тех случаях, когда ручная работа невозможна. 

Теоретическая информация иллюстрировалась наглядными примера-
ми: демонстрировалось действие гравировального станка, этапы созда-
ния модели на станке Roland, 3D-сканер LPX-1200… В частности, было 
проведено сканирование на 3D-сканере и последующая компьютерная 
обработка данных. LPX-1200 — лазерный 3D-сканер нового поколения.  
В сочетании с программным пакетом Pixform Pro, предназначенным для ре-
дактирования оцифрованных моделей, сканер представляет собой закон-
ченное решение для обратного моделирования с превосходным качеством 
сканирования и простотой в использовании. Станки Roland значительно 
облегчают труд модельщика и гравера, позволяя достичь высочайшего ка-
чества мастер-моделей при максимальной скорости обработки. 

На семинаре подробно демонстрировался каждый из этапов создания 
модели на станке Roland (эскиз изделия; определение геометрии; лепка 
и сканирование; заготовка модели; задание сечений и объединение по-
верхностей с данными сканирования; задание параметров обработки; 
обработка на станке; ручная доработка при необходимости) и принцип 
действия гравировального станка (создание восковой модели из частей; 
получение нескольких размеров колец; гравировка текстов; разметка под 
камни; текстуры). 

Участники семинара ознакомились с техническими характеристиками 
представленных станков, а также с методикой обучения и подготовки на-
чинающего модельщика.

В заключительной части работы семинара его организаторы побла-
годарили всех участников и пригласили на предстоящий в июле 2005 г. 
Международный симпозиум ювелиров.
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80 лет знаменитому 
мастеру янтаря

золотарным делом, организует научные семи-
нары по обработке янтаря, сопровождающие 
крупнейшие выставки-продажи в Гданьске.

Научные труды международных симпозиумов 
1996 и 1997 годов, посвященные янтарю, были 
напечатаны благодаря его инициативе.

В. Герловский являлся первым предсе-
дателем правления Главного объединения 
янтарщиков Польши, и в настоящее время 
руководит научно-информационной комис-
сией этого объединения. Одна из лучших его 
книг «Янтарь и Гданьские мастера» в серии 
«Гданьская коллекция 1000-летия» посвяще-
на создателям старейшего в Гданьске искус-
ства. В ней рассказывается о происхождении 
янтаря, истории месторождений, художест-
венном творчестве и технике мастеров раз-
личных эпох этого прибалтийского региона.

Веслав Герловский неустанно творит в своем 
призвании, привлекая своей деятельностью ве-
дущих мастеров России, Германии, Украины.

Веслав Герловский, по образованию исто-
рик искусства и экономист, родился 16 

апреля 1925 года в Лиде под Вильнюсом. Он 
один из старейших Гданьских мастеров-ян-
тарщиков, а также позолотчик и реставратор, 
представляя различные грани и роли своего 
призвания, активно работает с 1957 года.

В течение 25 лет В. Герловский возглав-
лял мастерские, занимавшиеся художест-
венным производством янтаря. Он был по-
очередно на посту директора объединения 
«Цепелии» и председателем «Искусство 
Региона», руководил художественным объ-
единением резчиков «Искусство».

С 1972 года В. Герловский работает в соб

ственной творческой мастерской по консерва-
ции художественных изделий из янтаря в Зале-
се под Гданьском. Его произведения находятся 
в многочисленных музейных коллекциях и были 
отмечены наградами на многих конкурсах.

С 1985 года Веслав Герловский сотрудничал 
с российскими мастерскими, реконструиро-
вавшими Янтарную комнату.

Много сил отдает профессиональным пуб-
ликациям. В 1987–1990 годах он редактиро-
вал различные издания по обработке янтаря 
и журнал «Позолотчик-часовщик», а с 1997 
года ежеквартальник «Польский ювелир». 
Постоянно сотрудничая со всеми периодичес-
кими изданиями, связанными с ювелирным и 

Юбилей

Литовская таможня
Таможня

мо Венской конвенции) на все изделия, предпо-
лагаемые для дальнейшей оптовой или рознич-
ной продажи. Однако если после выставки вы 
оставляете ввезённые изделия для дальнейшей 
продажи в Литве, ваш партнер должен обяза-
тельно иметь соответствующее разрешение на 
работу с драгоценными металлами и драгоцен-
ными камнями, полученное в Пробирной палате, 
и предоставить все изделия на апробирование. 
При этом, продавая ваши изделия и проводя 
продажи через свою кассу, все налоги от продаж 
оплачивает также ваш литовский партнер. 

Если в течение работы выставки вы нашли 
конкретного покупателя на свои изделия, вве-
зенные в таможенном режиме временного 
ввоза, то этот режим необходимо изменить и 
оформить импорт на имя покупателя. Все на-
логи и пошлину за импортируемые изделия бу-
дет оплачивать покупатель. 

При возвращении после выставки обратно в 
Россию изделий, ввезенных в режиме времен-
ного ввоза, необходимо оформить их в режиме 
реэкспорта, при этом участник ВЭД оплачива-
ет только услуги таможенного брокера.

В прошлом номере журнала была опубли-
кована статья, посвященная предстоящей 

Второй международной выставке ювелирных 
изделий «Amber Trip 2005». В этом материале 
мы рассказали также о правилах таможенного 
оформления и апробирования изделий из дра-
гоценных металлов и драгоценных камней, дей
ствующих на территории Литвы. Директор фир-
мы (таможенного брокера) «PAN-LITServices» 
Вайдас Бянюшис уточнил данную информацию 
по некоторым из пунктов. Так, в частности, для 
прохождения таможенной службы участнику 
ВЭД, ввозящему ювелирные изделия, необхо-
дим получатель — литовское юридическое лицо, 
имеющее соответствующее разрешение на ра-
боту с драгоценными металлами и драгоценны-
ми камнями. В случае, если ювелирные изделия 
ввозят в страну для экспонирования на выставке, 
то получателем выступает организатор выставки. 
Кроме того, участник ВЭД обязан представить 
таможенной службе счет-проформу (proforma-

invoice) с детальным описанием изделий и оп-
латить услуги таможенного брокера (стоимость 
этих услуг зависит от выбранного таможенного 
режима). При оформлении режима временного 
ввоза ювелирных изделий для участия в выставке 
таможенные пошлины и налоги не оплачивают-
ся. Однако в этом случае получатель обязан пре-
доставить в таможенную службу залог в размере 
до 38% от стоимости изделий (рассчитывается от 
суммы налога на импорт — до 20% и 18% НДС) 
или гарантийный полис от страхового агентств 
(на сумму, которая составляет 0,5–2,5% от сум-
мы налога на импорт и НДС). 

Продажа изделий в розницу непосредственно 
на выставке возможна только по контрактам и 
только юридическим лицам Литвы или других 
стран. Если же участник ВЭД продаёт свои изде-
лия во время выставки литовскому юридическо-
му лицу, то покупатель после оформления про-
цедуры сделки должен обратится в Пробирную 
палату и поставить клейма (литовское или клей-
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Татьяна Фаберже

Дни рождения

затем два года в Бейруте, в Обществе Крас-
ного Креста и Красного Полумесяца, пока 
в 1957 году не поступила на работу в Центр 
ядерных исследований в Женеве. Здесь она 
проработала руководителем секретариата 
38 лет. Татьяна Фёдоровна знает многих ве-
ликих физиков современности, Нобелевс-
ких лауреатов, советских академиков Саха-
рова и Александрова. Её друзья — физики 
со всего мира.

Татьяна Фаберже активно помогала свое-
му отцу в дизайне ювелирных изделий в 
1956–1971 гг. Вместе они исполнили более 
600 вещей. Татьяна Фёдоровна почётный 
председатель Международного фонда Кар-
ла Фаберже (1997), учредителем которого 
она была, кавалер ордена Карла Фаберже 
II степени (2003). Последние годы Татьяна 
Фаберже неутомимо и активно пропаган-
дирует товарное имя и творчество Карла 
Фаберже, она хранитель семейного архива 
и обладатель товарного знака «Император-
ская коллекция Татьяны Фаберже». Много 
раз посещала Россию, в 1996 г. принимала 
участие в закладке и открытии памятника 
своему великому прадеду Карлу Фаберже в 
Санкт-Петербурге.

Татьяна Фаберже — автор книг: 
•	 «История фирмы Фаберже» (1992);
•	 «Императорские пасхальные яйца фир-

мы Фаберже» (1997; второе издание — 
2000);

•	 «Фаберже и петербургские ювелиры» 
(1997);

•	 «Петербург Карла Фаберже» (2004).
В настоящее время Татьяна Фёдоровна 

работает над капитальной монографией, 
посвящённой творчеству художников и мас-
теров фирмы Фаберже. 

Поздравляем многоуважаемую Татьяну 
Фёдоровну Фаберже со знаменательным 
юбилеем и желаем ей дальнейших творчес-
ких успехов во славу великого семейства 
Фаберже.

Татьяна Фёдоровна ФАБЕРЖЕ родилась 
7 марта 1930 г. в Женеве, в доме, который 

купила её бабушка Лидия Александровна, 
жена Агафона Карловича Фаберже. Отец 
Татьяны, Фёдор Агафонович (1904–1971), 
единственный из внуков великого ювели-
ра продолжал ювелирное дело. И Татьяна 
Фёдоровна — единственная из потомков 
клана Фаберже продолжает дело великого 
ювелира. Ее мать, Татьяна Борисовна Ше-
реметева, из древнего рода потомственных 
дворян. Предок Шереметев был родным 
братом первого русского графа Бориса Ше-
реметева. Дед Татьяны Фёдоровны, Борис 
Шереметев, был полковником белой армии, 
а прадед — генералом от кавалерии, губер-
натором Тифлиса и командиром царского 
Сводного конвоя (умер в 1896 г.).

Татьяна Фаберже закончила 12-летнюю 
школу в Женеве. Прекрасно знает пять 
языков. Стремилась получить художествен-
ное образование, для чего поехала в Париж, 
где прожила два года, но материальные 
трудности не позволили ей осуществить эту 
мечту. Всю жизнь Татьяна учится искус-
ству, последние годы в Женевской школе 
декоративно-прикладного искусства, где в 
своё время учился брат её деда Александр 
Фаберже. «У неё есть талант, она должна 
учиться», — говорил Евгений Карлович 
Фаберже. В Париже одно время Татьяна 
работала в магазине «А ля Вьей Руси» («В 
Старой России») у антиквара и продавца 
вещей Фаберже Леона Гринберга, а затем в 
магазине сыновей Иосифа Маршака. Рабо-
тала переводчиком в американской фирме, а 

Некоммерческое партнерство

«Союз ювелиров
Северо-Западного Федерального округа»
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Наши поздравления

Поздравляем!
2 марта гумерова хидая фагимовна, генеральный директор, компания «алмаз-холдинг»
5 марта федотов константин евгеньевич, генеральный директор, ООО «премьер-юнеко»
7 марта  бочаров станислав викторович, генеральный директор, тк «баск-крин»
8 марта исаенко алла даниловна, директор, ООО «гуян и к»
9 марта гутерман максим аркадьевич, коммерческий директор, «топаз юф», кострома
10 марта кевченков игорь евгеньевич, генеральный директор, 

 тд «русская ювелирная мануфактура — к»
12 марта иванова виктория владимировна, заместитель 

генерального директора, ООО «мюз Элит»
13 марта гутерман аркадий леонидович, генеральный директор, «топаз юф», кострома
14 марта уткин Эдуард юрьевич, генеральный директор, юд «кадО»
15 марта царенков александр михайлович, генеральный директор, 

ОаО «ювелирная торговля северо-запада» 
17 марта александров сергей алексеевич, коммерческий директор, заО «каст»
17 марта адриянов владимир владимирович, заместитель генерального 

директора по снабжению, ООО «тверское золотое княжество»
21 марта захаров владимир леонидович, генеральный директор, ООО «русские самоцветы»
27 марта файнберг виталий евгеньевич, заместитель 

генерального директора, ООО «файн арт»
30 марта  егоров Олег витальевич, директор, ООО «баркас»

2 марта фирма заО «юд садко»
3 марта фирма ОаО «ювелирная торговля северо-запада»
19 марта фирма ООО «кахолонг»

1 апреля магаршак александр филиппович, коммерческий директор, ООО «ювеленд»
2 апреля галлямов рустам фаизович, директор, «гродес»
2 апреля гавриченко фёдор викторович
3 апреля шеверенкова елена александровна, коммерческий директор, ООО «санис»
15 апреля богуславский андрей анатольевич, директор, ООО «рамзес-2003»
24 апреля пилюшин владимир витальевич, главный редактор, журнал «русский ювелир»
24 апреля стрельников михаил петрович, генеральный директор, ООО «санис»
24 апреля мягкова диана, бутик «Gavello»
27 апреля сенаторов александр фёдорович, генеральный 

директор, ООО «тверское золотое княжество»
28 апреля кроль игорь викторович

15 апреля фирма ОаО «алмаз»
15 апреля фирма заО «рута»
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